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Kirish

Respublikamizda oliy ta'lim tizimini tubdan isloh qilish, ta’limni
ilg'or xorijiy universitetlar va ishlab chigarish bilan integratsion
alogalarini mustahkamlash orgali ragobatbardosh kadrlar tayyorlash
masalalariga katta e'tibor qaratilmoqda. Xususan. “2017-2021 vyillarda
O zbekiston Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo nalishi
bo'yicha Harakatlar strategiyasi”’da ta’'lim va o qitish sifatini baholashning
xalgaro standartlarini joriy etish asosida oliy ta’lim muassasalari
faoliyatining sifati hamda samaradorligini oshirish hamda mehnat
bozorining zamonaviy ehtiyojlariga mos yuqori malakali kadrlar
tayyorlash siyosatini davom ettirish vazifalari belgilab berilgan.

Aynigsa, bugungi kunda hukm surayotgan globallashuv sharoitida
Iste'molchilar talabining o zgarishi, noaniglik sharoitida garor gabul gilish,
shuningdek, iste'molchi tanlovida afzal ko'rish va naflilik tamoyillari,
bozor talabi va muvozanatlilik, ishlab chigarish  xarajatlarini
minimallashtirish va foydani maksimallashtirish, firma va tarmoq taklifi,
monopol tuzilmalar va monopol hatti-harakat, ijtimoly farovonlik
nazariyasi va tashqi samara (eksternaliyalar) hamda ijtimoily nemat va
assimetrik axborot bilan bog'lig tushunchalar, garashlarni sababiy
bog liglikda tizimli tahlil etishda “Mikroiqtisodiyot-2” fani alohida o'rin
tutadi. Shuningdek, bugungi kunda ko plab rivojlangan va jahon
igtisodiyotida etakchi o'rin tutadigan mamlakatlar tajribasi shuni so zsiz
isbotlab bermoqdaki, ragobatdoshlikka erishish va dunyo bozorlariga
chiqish, birinchi navbatda igtisodiyotni izchil isloh etish, tarkibiy jihatdan
0 zgartirish  va diversifikatsiya qilishni  chuqurlashtirish, yuqori
texnologiyalarga asoslangan vyangi korxona va ishlab chigarish
tarmoglarining jadal rivojlanishini ta'minlash, faoliyat ko rsatayotgan
quvvatlarni modernizatsiya qilish va texnik yangilash jarayonlarini
tezlashtirish hisobidan amalga oshirilishi mumkin.

Ushbu fan bozor iqgtisodiyotining amal qilish mexanizmini, turli
mulkchilikka asoslangan korxonalarning xo'jalik yuritish faoliyatini,
ularning bozor sharoitidagi harakatini, cheklangan ishlab chigarish
resurslaridan samarali foydalanish yo’llarini talabalarga o'rgatishda go’l
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keladi. Shuningdek, “Mikroigtisodiyot-2” fani fundamental fanlardan biri
bo’lib, boshga iqtisodiy fanlarni chuqur o'rganishda asos bo'lib xizmat
qgiladi.

Bozor igtisodiyoti sub’ektlari faoliyatiga bevosita ta’sir etuvchi talab
va taklif, foydalilik va iste’'molchilarning bozodagi narxlarga munosabati,
ishlab chigarish xarajatlari va mahsulot narxi, ragobat shakllari, ishlab
chigarish omillari va ulardan ogilona foydalanish yo'llari, umumiy
muvozanat, davlatning bozorni boshgarishdagi roli va shu kabi gator
boshga masalalar o rganiladi.

Darslikda bozor iqtisodiyoti sharoitida globallashuv sharoitida
Iste'molchilar talabining o zgarishi, noaniglik sharoitida garor gabul gilish,
shuningdek, iste'molchi tanlovida afzal ko'rish va naflilik tamoyillari,
bozor talabi va muvozanatlilik, ishlab chigarish xarajatlarini
minimallashtirish, firma va tarmoq taklifi, ijtimoiy farovonlik nazariyasi
va tashqgi samara (eksternaliyalar) hamda ijtimoly nemat va assimetrik
axborot bilan bog’liq nazariy va amaliy masalalar yoritilgan. Shuningdek,
firmalarning monopol ragobatlashgan, oligopolistik va sof monopolistik
bozorlardagi hatti-harakati, o'yinlar nazariyasi va korxonalar foydasini
maksimallashtirishga doir masalalarning iqtisodiy qo’yilishi va ularning
echimi ko'rsatib berilgan.



I-Bob. FANNING PREDMETI VA O RGANISH USULLARI.

1.1. Fanning maqsadi va vazifalari

Mamalakatimizda amalga oshirilayotgan keng ko lamli islohotlarda
oliy ta'lim tizimini tubdan modernizatsiyalash, fan, ta’lim va ishlab
chigarish integratsiyasini mustahkamlash asosida kadrlar tayyorlash
samaradorligini  oshirishga alohida e'tibor qaratilmogda. Xususan,
O zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi PF-4947-
sonli Farmoni bilan tasdiglangan “2017-2021 vyillarda O zbekiston
Respublikasini rivojlantirishning beshta ustuvor yo nalishi bo’yicha
Harakatlar strategiyasi’da ta'lim va o°qitish sifatini baholashning xalgaro
standartlarini joriy etish asosida oliy ta'lim muassasalari faoliyatining sifati
hamda samaradorligini oshirish hamda mehnat bozorining zamonaviy
ehtiyojlariga mos yuqgori malakali kadrlar tayyorlash siyosatini davom
ettirish  vazifalari go'yilgan Yuqori malakali mutaxassis-kadrlar
tayyorlashda “Mikroiqtisodiyot-2. fanining ahamiyati katta. Bu fan bir
gator igtisodiy fanlarni o'rganish uchun fundamental baza bo'lib xizmat
qgiladi,

Fanni o gitishdan maqgsad - talabalarda zamonaviy bozor
igtisodiyoti rivojlanishining nazariy va amaliy tomonlarini, bozor
sub’ektlarining igtisodiy faoliyatini o'rganish usullari bo’yicha bilim,
malaka va ko nikmalarni shakllantirishdir.

Ma'lumki igtisodiy tizim kishilik jamiyatining ehtiyojlarini maksimal
gondirish magsadlariga xizmat qiladi. Iqgtisodiy ne'matlarni ishlab
chigarish uchun ma’'lum miqgdordagi iqgtisodiy resurslardan: er, ishchi
kuchi, tadbirkorlik gobiliyati, boshgaruv malakasi, kapital, xomashyo va
materiallardan foydalanishni talab etadi. Agar jamiyatdagi iqtisodiy
resurslar miqdori cheklanmagan bo’lganida, insoniyat ishlab chigarish
resurslaridan optimal va samarali foydalanish muammolari xususida bosh
gotirmagan bo lardi. Ammo insoniyatning moddiy ehtiyojlari cheksiz
bo lgan bir sharoitda, bu ehtiyojlarni gondirish vositalari bo"lgan igtisodiy
resurslar migdori jamiyatda o ta cheklangan.



Har ganday jamiyat iqtisodiy resurslar cheklangan sharoitda 0°zining
ehtiyojlarini maksimal qondirishga intilarkan, kundalik hayotda quyidagi
uchta asosiy muammoning echimini topishga urinadi:

1. Nimani ishlab chigarish, yami gaysi turdagi
xizmatlardan gancha migdorda ishlab chiqarish talab etiladi?

2. Qanday qilib ishlab chiqarish, ya'ni tovarlar va xizmatlar gqanday
texnologiyalardan foydalanib, gaysi yo'l bilan ishlab chigarilishi lozim?

3. Kim uchun ishlab chigarish, ya'ni tovarlar va xizmatlarning
iste'molchilari kim?

Nimani, ganday qilib va kim uchun ishlab chigarish masalasi jamiyat
oldida turgan eng asosiy iqtisodiy muammolardan sanaladi. SHundan kelib
chigib iqtisodiy fanlar insoniyatning moddiy ehtiyojlarini maksimal
darajada gondirishga erishish yo’lida cheklangan resurslardan samarali
foydalanish masalalarini tadqiq etish bilan shugullanadi.

Igtisodiy jarayonlarni o'rganish va tahlil gilish mikro va makro
darajada amalga oshiriladi (1.1-rasm).

tovarlar va

Igtisodiyot
4 Y
Mikroigtisodiyot Makroiqtisodiyot
N W v
Alohida igtisodiy Igtisodiy sub ekt- Igtisodiyot bir butun
sub ektlarning larning o zaro yaxlit tizim sifatida
faoliyati alogalari
7 ~ 7 v v
Uy Firmalar Tarmoq Bandlik Inflyasiya
xo jaliklari bozorlari

Igtisodiy 0 sish

1.1-rasm. Iqgtisodiy jarayonlarni mikro va makro darajada o rganish

Mikroiqtisodiy tahlil aniq igtisodiy sub’ektlar faoliyati bilan bog liq
va ularning bozordagi hatti-harakatini o'rganadi. Bu yerda igtisodiyotning
alohida tarmoqlari, bozorlar, firmalar va iste'molchilar xususida fikr
yuritiladi. Tahlil ob’ekti sifatida ishlab chigarish hajmi va narxi, xarajatlar
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va mahsulot tannarxi, firma daromadi va foydasi, iste'molchilarning
bozordagi hatti-harakati, afzal ko'rishi va tanlovi, turli bozorlarda
firmalarning  hatti-harakati, narxlarning shakllanishi va foydani
maksimallashtirish shartlari kabi masalalar yuzaga chiqadi.

Fanning vazifasi — talabalarga bozor igtisodiyoti gonunlarini, bozor
sub’ektlarining turli xil bozor tuzilmalaridagi harakatini, ular faoliyatiga
ta’sir qiluvchi omillarni, afzal ko'rish, naflilik va vaqtlararo tanlov, bozor
talabi va muvozanatlilik, firmalarda xarajatlarni minimallashtirish va
foydani maksimallashtirish  shartlarini, firma va tarmoq taklifi,
monopoliya, monopol ragobat va oligopoliya sharoitida firmalarning hatti-
harakatini, ijtimoiy farovonlik va tashqgi samara (eksternaliyalar), ijtimoiy
nemat va assimetrik axborotlarni tahlil gilish asosida xulosalar chigarishni
0 rgatishdan iborat.

1.2. Fanning predmeti va o rganish usullari

“Mikroiqtisodiyot-2” fani resurslar cheklangan sharoitda cheksiz
ehtiyojlarni  maksimal qondirish yo'lida aniq induvidual igtisodiy
sub’ektlarning iqtisodiy hatti-harakatlari va garorlar gabul gilish jarayonini
0 rganish bilan shug ullanadi (1.2-rasm).

Iqtisodiy hatti-harakatlar
v v
Cheksiz ehtiyojlar Cheklangan resurslar

™ v 4
Resurslar cheklanganligi sharoitida tanlov
v

Iqtisodiy garorlar gabul gilish
2

""Mikroiqgtisodiyot" fanining predmeti
L 2

p
Resurslar cheklangan sharoitda cheksiz ehtiyojlarni maksimal gondirish

yo lida igtisodiy subektlarning hatti-harakatlari va qgarorlar gabul gilish
jarayonini o rganish

-
1.2-rasm. “Mikroiqgtisediyot-2” fani predmetining shakllanishi
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Induvidual iqtisodiy sub’ektlar deganda firmalar, uy xojaliklari,
tarmoq/lar va bozorlarni tushunamiz.

Igtisodchilar faoliyatining mazmuni nimadan iborat? Ular nima
maqsadni ko zlab ish olib borishadi va ganday usullardan foydalanishadi?
Igtisodchilar igtisodiy muammolar echimini topishni maqgsad gilib go yar
ekanlar, igtisodiy siyosatni ishlab chigishga yordam beruvchi tamoyillarni
shakllantiradilar.

Igtisodiy fanlarda qo’llanilgan ilk usul formal mantiq bo’lib, u fanga
Aristotel tomonidan kiritilgan. Formal mantiq — bu g oyani uning tarkibiy
gismlari va shaklidan kelib chigib o'rganishdir. Uning eng sodda
kategoriyasi tushunchadir. Tushuncha predmet to g risidagi fikrni
izohlaydi.

Fikrlash — bu biror g oyani tasdiglash yoki inkor etishni anglatuvchi
jarayon. Uning asosida xulosa shakllantiriladi. Xulosa — bu fikrlash usuli
bolib, uning vositasida birlamchi bilimlardan yakuniy bilimlar olinadi.

Ko'p hollarda igtisodiy tadgiqot o rganilayotgan ob’ektga tegishli
biror muammoni echimini topishga garatilgan bo'ladi. Muammo — ilmiy
anglab etish jarayonida shakllantirilgan masala yoki ular yig indisidir.

Igtisodchilar avvalo ma'lum iqtisodiy muammoga taallugli dalillarni
aniqlash va to plashdan ish boshlaydilar. Bu jarayonni ba’zan tavsiflovchi
yoki emperik iqtisodiy fan deb atashadi. Iqtisodiy tadgigot ayrim
dalillardan nazariyaga garab harakat gilganda induksiya usulini, aksincha
nazariyadan ayrim dalillarga garab harakat gilganda esa deduksiya usulini
ifoda giladi.

Dalillarni tahlil qilish orqali iqtisodiy tamoyillar yoki nazariya
yaratiladi. Bu jarayon iqgtisodiy nazariya yoki tahlil deb nomlanadi.
Tahlil (analiz) usulida jarayonlar mayda bo’laklarga, alohida-alohida
dalillarga ajratib o'rganilsa, sintez usulida ayrim dalillarni birlashtirish,
0 zaro bog'liglikda o'rganish orgali umumlashtiriladi va yakuniy xulosa
chiqariladi.

Igtisodiy jarayonlar va vogelikni o'rganishda pozitiv va normativ
usullar farg giladi (1.3-rasm). Peozitiv yoki diskriptiv tahlil iqtisodiy
faoliyatning ob’ektiv holatini yoki igtisodiy hatti-harakatlarning ilmiy
talginini ifodalaydi.
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Igtisodiy vogelik

*

Ta'sir giluvchi omillar

*
Ta’sir giluvchi omillar

O zgarishlar
¥ X
Nima sodir bo"ladi? Nima gilsa magsadga muvofiq
Qanday ta’sir ko rsatadi? bo ladi?
v f v
[ Tushuntirish, Baholovchi

Prognozlash mushohadalar
7 ) ¥

[ Pozitiv tahlil Normativ tahlil
AW P

[ Igtisodiy siyosatni tanlash ]

1.3-rasm. Pozitiv va normativ tahlil mezonlari

U sub’ektiv baholovchi mushohadalardan yiroq bo'lib, tanlab olingan
va nazariya darajasiga etgan faktlar bilan ish ko radi.

Masalan, muayyan tovarga nisbatan aktsiz solig’ini joriy etilishi
uning narxini oshishiga yoki qulay ob-havo sharoiti gishloq xo0’jaligi
mahsulotlaridan mo’l hosilni ta'minlab, ularning narxlari va fermerlar
daromadlari pasayib ketishiga olib kelishini prognoz gilish pozitiv tahlilga
XOS.

Normativ tahlil esa sub’ektiv yoki alohida shaxslarning baho
beruvchi mushohadalariga tayangan holda iqgtisodiy hatti-harakatlar
retseptini taklif etadi. Yanmi u igtisodiyot ganday faoliyat ko rsatishi
kerakligini yoki muayyan bir nazariya va tajribalarga tayangan holda
ganday chora-tadbirlarni go'llash magsadga muvofigligini ifodalaydi.
Masalan, normativ usul orgali ishlab chigarish jarayonida resurslar
sarfining me'yoriy miqgdorlari tavsiya etilishi mumkin.

Dalillarni keng gamrovli tahlil etish uchun iqtisodiy tadgigotning
turli usullaridan foydalaniladi. Ularning ichida eng ko'p statistik, hisob-
analitik, igtisodiy-matematik, tajriba usullaridan foydalaniladi.
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Statistik, yani dinamik gatorlar, o rtacha sonlar, guruhlashtirish,
analitik, korelyatsion, dispersion va regression tahlil usullari orgali
firmalarda sodir bo'ladigan migdor o°zgarishlari ganday qilib sifat
0 zgarishlariga olib kelishi, ayrim omillar va dalillar o'rtasida ganday
aloga va bog lanishlar borligi anglanadi.

Hisob-analitik usuldan biror loyihani ishlab chigishda yoki
firmalarning istigbolli rivojlanishi bilan bog'lig prognozlarni ishlab
chigishda keng foydalaniladi.

Tajriba usuli normativ asosda belgilangan me'yoriy tadbir yoki
biron-bir nazariyani keng miqyosda qo llashdan oldin kichik doirada sinab
ko rishdir. Agar bu sinov natijalari amalda o°zini oglasa, xuddi shu sharoit
bo lgan joylarda ularni keng qollashga tavsiya etiladi. Chunki amaliyot -
hagigat mezonidir.

Igtisodiy nazariya ijtimoiy jarayonlarning medelini tuzish bilan
shug ullanadi. Model deganda reallikni soddalashtirilgan holda aks ettirish
tushuniladi. Modelning kuchi - o'rganilayotgan iqtisodiy reallikning eng
muhim xususiyatlariga e'tiborni jamlab, ishga alogador bo'lmagan yoki
ahamiyatsiz detallarni tahlildan chetlashtirishdadir. Shu sababli modelni
shakllantirish jarayonida o'rganilayotgan ob’ektga taallugli axborotning bir
gismidan voz kechishga to'g'ri keladi. Bunda tizimdagi asosiy elementlar
va ular o'rtasidagi 0 zaro bog liglikka asosiy e'tibor garatiladi.

Igtisodiy model — iqgtisodiy jarayon yoki hodisalarning
formallashtirilgan tasnifi bo’lib, uning tarkibi tadgigot magsadidan kelib
chiquvchi  ob’ektiv  yoki sub’ektiv  xususiyatlarga bog'lig holda
shakllantiriladi.

Modelga tayyor holda Kkiritiladigan, avvaldan ma’'lum miqgdoriy
giymatliklar ekzogen, model doirasida qgo'yilgan vazifani echish
jarayonida olinadigan miqgdoriy giymatliklar esa endogen omillar deb
ataladi. Modelning real iqtisodiy vogeliklar bilan alogasi ikki xil
xususiyatga ega: bir tomondan u real voqgelikning aksi, uni shartli gayta
hosil gilishdir; ikkinchi tomondan esa gqo yilgan maqgsaddan kelib chigib
real vogelikni o°zgartirishga, yagin, o'rta va uzoq muddatda kutiladigan
0 zgarishlar natijalarini prognoz qilishga xizmat giladi.
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Modellar turli magsadlar va vazifalarning echimini topishga xizmat
giladi. Ularni umumlashtirish darajasiga ko'ra - abstrakt-nazariy va aniq
igtisodiy, gqamrab olish sohasiga ko'ra - mikro va makroiqgtisodiy, vaqt
oralig’iga ko'ra - statik va dinamik, omillar soniga ko'ra - bir va ko'p
omilli, modelga Kkiritilgan omillar o'zaro ta'siriga ko'ra - chizigli va
chizigsiz turlarga ajratish mumekin.

Mikroiqtisodiy tahlilda qo’llaniladigan modellar, ularga Kiritilgan
natijaviy va o zgaruvchan omillar o rtasidagi bogliglikni ifodalash uchun
matematik funksiyalar (tengliklar yoki tengsizliklar) yoki grafiklardan
foydalaniladi.

1.3. Bozor: optimallashtirish va muvozanatlilik

Biz mavzuda aniq bir bozorning modelini ko'rib chigamiz — masalan
kvartiralar ~ bozorini. O’rganishni  bozorning modelini  tuzishdan
boshlaymiz.

Model deganda real igtisodiy ob’ektning yoki hodisa va jarayonning
soddalashgan ko rinishini tushunamiz. Igtisodiy-matematik model deganda
esa iqtisodiy jarayonlarning biz o'rganishimiz uchun kerak boladigan
ko rsatkichlarini tenglama, tengsizlik yoki funksiyalar orgali ifodalanishini
tushunamiz.

Biz o'rtacha o’lchovdagi universitet shaharchasidagi kvartiralar
bozorini gqaraymiz. Bu kvartiralarni ikki turga bo’lamiz. ya'i universitetga
yaqin bo’lgan kvartiralar, ularni birinchi aylana ichida joylashgan deb
garaymiz, dolgan Kkvartiralar birinchi aylanadan tashqgarida joylashgan
deylik. Bu kvartiralar ikkinchi aylana ichida joylashgan. Birinchi aylana
ichida joylashgan kvartiralar igtisodiy jihatdan ko proq gizigtiradi. Chunki
bu kvartiralarda yashovchi talabalar uchun o"gishga borish va gaytish juda
qulay bo’lib Kkatta harajat talab gilmaydi. Birinchi aylana tashgarisida
yashovchi talabalar universitetga borishi uchun ko'p vagt talab gilinadi,
avtobusda uzoq vaqt sarflab boradi. Bizni giziqtiradigan narsa, bu birinchi
aylana ichidagi kvartiralar bolib, kimlar unda yashaydi, kvartiralar narxi
ganday belgilanadi.

15



Faraz qilaylik, tashqi aylana ichida kvartiralar ko'p, ichki aylanaga
joylashmagan talabalar tashqi aylanadagi kvartiralardan biriga joylashishi
mumkin. Tashgi aylana ichida joylashgan kvartiralar narxi biz garaydigan
model orgali aniglanmaydi, shu sababli bu narxlar ekzogen o’ zgaruvchilar
sifatida garaladi, ichki aylana ichidagi kvartiralar narxi biz garaydigan
model orqali aniglanadi va bu ko rsatkichlar endogen deb garaladi.

Soddalashtirish: kvartiralarni hammasi bir xil tipda, ular fagat
joylashuviga ko'ra farq gqiladi. Shu sababli fagat kvartiralar narxi
to g risida gap boradi.

Bu model yordamida quyidagi savollarga javob izlaymiz: kvartiralar
narxini nima belgilaydi?, kimlar ichki aylana ichidan kvartira yollaydi?,
kvartiralar tagsimlanishi igtisodiy mexanizmi ganday aniglanadi?, qaysi
tushunchalar yordamida kvartiralarni tagsimlash usullarining yaxshiligini
baholash mumkin?

Insonlarning bozordagi hatti-harakatini tushuntirishga har ganday
urinishda o’tkazilayotgan tahlilning asosi sifatida chiquvchi gandaydir
tizimga tayanishga to'gri keladi. Iqtisodiy tadgiqotlarning aksariyatida
bunday asos quyidagi ikki sodda tamoyilga asoslanadi:

Optimallashtirish tamoyili: insonlar iste'mol gila olishi mumkin
bo’lgan tovarlar tarkibidan eng yaxshi tarkibni tanlashga harakat giladi.

Muvozanatlik tamoyili: narxlarning o zgarishi talab hajmi taklif
hajmiga tenglashgunga gadar davom etadi.

Birinchi tamoyilgan ko'ra insonlar 0z harakatlarida erkin bo’lsa,
ular aynan o"zlariga kerak bo lgan narsalarni tanlashni afzal ko radi.

Ikkinchi tamoyilni tahlil gilib aytish mumkinki, talab va taklif har
ganday vaqtda bir-biriga teng bo Imasligi mumkin. Muvozanatga erishish
ma'lum vaqt talab giladi. Bu vaqt davomida qator o'zgarishlar bolib
muvozanatga erishilmay golishi ham mumkin. Lekin, biz garaydigan oddiy
modelda talab taklifga tenglashadi.

Shuni aytish kerakki, har xil modellarda muvozanatlik aniglanadi.
Bozorning oddiy modelida muvozanatlik talabni taklifga tengligi bilan
aniglanadi.
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Qisga xulosalar

Igtisodiy jarayonlarni o'rganish va tahlil gilish mikro va makro
darajada amalga oshiriladi. “Mikroiqtisodiyot” resurslar cheklangan
sharoitda cheksiz ehtiyojlarni maksimal gondirish yo'lida aniq induvidual
sub’ektlarning iqtisodiy hatti-harakatlari va garorlar gabul gilish jarayonini
o rganish bilan shug ullanadi. Induvidual igtisodiy sub’ektlar deganda
firmalar, uy xo jaliklari, tarmoqlar va bozorlarni tushunamiz.

Igtisodchilar avvalo ma’lum iqtisodiy muammoga taallugli dalillarni
aniqlash va to plashdan ish boshlaydilar. Bu jarayonni ba’zan tavsiflovchi
yoki emperik iqgtisodiy fan deb atashadi. Iqtisodiy tadgiqot ayrim
dalillardan nazariyaga garab harakat gilganda induktsiya usulini, aksincha
nazariyadan ayrim dalillarga qarab harakat gilganda esa deduktsiya
usulini ifoda giladi.

Tahlil (analiz) usulida jarayonlar mayda bo laklarga, alohida-alohida
dalillarga ajratib o'rganilsa, sintez usulida ayrim dalillarni birlashtirish,
0 zaro bog'liglikda o'rganish orgali umumlashtiriladi va yakuniy xulosa
chiqariladi.

Pozitiv yoki diskriptiv tahlil igtisodiy faoliyatning ob’ektiv holatini
yoki igtisodiy hatti-harakatlarning ilmiy talginini ifodalaydi. U sub’ektiv
baholovchi mushohadalardan yiroq bo’lib, tanlab olingan va nazariya
darajasiga etgan faktlar bilan ish ko'radi. Normativ tahlil esa sub’ektiv
yoki alohida shaxslarning baho beruvchi mushohadalariga tayangan holda
igtisodiy hatti-harakatlar retseptini taklif etadi.

Igtisodiy model — iqtisodiy jarayon yoki hodisalarning
formallashtirilgan tasnifi bo’lib, uning tarkibi tadgiqot magsadidan kelib
chiquvchi ob’ektiv  yoki sub’ektiv  xususiyatlarga bog'lig holda
shakllantiriladi.

Igtisodiy tadqiqotlarning aksariyatida bunday asos quyidagi ikki
sodda tamoyilga asoslanadi:

Optimallashtirish tamoyili: insonlar iste'mol gila olishi mumkin
bo lgan tovarlar tarkibidan eng yaxshi tarkibni tanlashga harakat giladi.

Muvozanatlik tamoyili: narxlarning o°zgarishi talab hajmi taklif
hajmiga tenglashgunga gadar davom etadi.
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Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Igtisodiyot oldida turgan muammolarning gaysi birlari mikro
darajada o'rganiladi?

2.Har qganday jamiyat resurslar cheklangan sharoitda qanday
markaziy 3 ta savolga javob topishga urinadi?

3. Mikroigtisodiy tahlilning makroigtisodiy tahlildan fargi nimada?

4. “Mikroigtisodiyot-2” fanining predmeti nimadan iborat?

5. “Mikroigtisodiyot-2” fanini o'rganish usullari nimalardan iborat?

6. Pozitiv va normativ tahlil nima bilan farq giladi?

7. Induktsiya va deduktsiya, analiz va sintez usullarining mohiyati
nimada?

8. Igtisodiy model deganda nimani tushunasiz va u qanday
vazifalarni echishda go’llaniladi?

9. Mikroigtisodiyot-2 fani nimani o rganadi?

Asosiy adabiyotlar ro yxati

1. Geoffrey A. Jehle and Philip J. Reny. Advanced Microeconomic
Theory. Third Edition, Pearson Education Limited 2018.

2. Pindyck S. Robert, Daniel I. Rubinfeld. Microeconomics. Global
Edition. Pearson Education Limited, 2018. P. 787.

3. Campbell R. McConnel, Stanley L. Brue, Sean M. Flynn.
Microeconomics: Principles, Problems and Policies. -19 th ed. — New
York. The McGraw-Hill Companies, Inc., 2015. P. 604.

4. Bepuan X.P. Mukpo3’koHOMUKA. YYEOHUK. MEPEB. C aHT. MOJ
penak. H.®ponosoii. — M.: KOHUTH-M, 2016. - c. 767.

5. Anapey Mac-Konmenn w ap. MUHKpPO3KOHOMHYECKAs TEOPHS.
VYuebnuk. — M.: Jleno u Cepsuc, 2016. - 630 c.

6. Tapanyxa FO.B. MukposkoHomuka. YueOHuk. — M.: [eno u
Cepsuc, 2011. - 580 c.

7. Hypue P.M. Kypc MUKpOSKOHOMHKHU: yueOHUK/ 2-¢ u3a. — M.:
Hopwma, 2012. - 576 c.

8. CamumoB B.T., FOcyrmos M.C., NinazapoB A.
Mukpoukrucoauér-2. —T.: Ukrucoauér, 2019. — 165 6.

18



1-Bob. O'YINLAR NAZARIYASI VA RAQOBAT
STRATEGIYALARI

2.1. O'yinlar va strategik garorlar

Firmalar qarorlarni gabul qilishda o'z ragiblarining ehtimoliy
harakatlarini ganday hisobga olisi mumkinligini bilamiz. Biroq, bozor
tuzilishi va firmalar strategiyasi to g risida biz hali hal gilmagan ko plab
savollar mavjud. Masalan, nima uchun ba’zi bozorlarda firmalar hamkorlik
gilishga tayyor, ba'zilarida ular agressiv ragobatlashadi? Potensial
ragobatchilarni bozorga kirishiga to'sginlik gilish uchun firmalar nima
gilishlari zarur? Talab shartlari va xarajatlar o'zgarganda yoki bozorga
yangi raqobatchilar kirib kelganda firmalar narx o'rnatish bo'yicha ganday
garorlar gabul qgilishi lozim? Ushbu savollarga javob berish uchun o yinlar
nazariyasidan foydalanish mumkin. O’yinlar nazariyasini gollash
mikroiqtisodiy tahlilning rivojlanishida muhim bosgichga aylanmoqda.
Ushbu nazariyaning muhim jihatlari bozorlarning faoliyat ko rsatishi va
rivojlanishini hamda menejerlar o'z faoliyatida strategik garorlar gabul
qgilishda nimalarni e'tiborga olishlari kerakligini ko rsatadi.

O'yin — bu har ganday vaziyat bo'lib, unda o'yinchilar boshga
0 yinchilarning harakatini va reaksiyasini hisobga olib strategik garorlar
gabul giladi. O'yinlarga misol sifatida bir-biri bilan ragobatchi bo’lgan
firmalarning narx belgilashi yoki auksionda noyob san’at asari uchun narx
beruvchi sotib oluvchilar guruhini keltirish mumkin.

Strategik garor gabul gilish o’yinchilarning yutug'ida oz ifodasini
topadi. Firmalarning narx belgilashdagi yutug'i bo’lib foyda hisoblanadi.
Kim oshdi savdosidagi o yinchi uchun yutuq iste’'molchining ortigchaligini
egallashdan, masalan badiiy asar uchun u baholagan summa bilan
hagigatda to"lashi kerak bo"lgan summa orasidagi fargdan tahkil topadi.

O’yinlar nazariyasining bosh masalasi, har bir o’yinchi uchun
optimal strategiyani tanlash hisoblanadi. Strategiya — o'yinni
0 tkazishdagi reja yoki harakatlar goidasi. Narx belgilashda firmalarning
strategiyasi quyidagicha bo lishi mumkin, “Men belgilangan narximni tokKi
mening ragiblarim ham shunday yo'l tutguncha yuqori ushlab turaman,

agar raqgiblarimdan biri narxni pasaytirsa, men narxni undan ham ko proq
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pasaytiraman”. O’yinchi uchun optimal strategiya shunday strtegiyaki, u
0 yinchining kutiladigan yutug ini maksimallashtiradi.

Biz o'z harakatlarimizning natijalari hagida o’ylaydigan ratsional
o'yinchilar ishtirok etadigan o'yinlarga e'tibor garatamiz. Aslida biz
qguyidagi savolga javob izlaymiz: agar ragiblarim o zlarini oqilona
tutishlariga va foydasini maksimallashtiradigan tarzda harakat gilishlariga
amin bo’lsam, o'zim garor gabul gilishda ularning xatti-harakatlarini
ganday e'tiborga olishim kerak?

Albatta, real hayotda o0z harakatlarining ogibatlari hagida
0 ylamaydigan noratsional raqobatchilarga ham duch kelish mumkin.
Birog raqobatchilarni aglli va ratsional deb taxmin gilgan yaxshiroq.

Raqobatchilarning xatti-harakatlarini hisobga olish oson ish emas.
Optimal strategiyani aniglash to’liq simmetrik va mukammal axborot
sharoitlarida ham qiyin bo’lishi mumkin (ya'ni raqobatchilar bir xil
xarajatlar tarkibiga ega va boshgalarning xarajatlari, talablarini to'lig
biladi). Bundan tashgari, biz firmalar turli xil xarajatlar va noaniq
axborotlarga, ragobat ustunligi va zaifligining turli darajalari hamda
shakllariga ega bolgan yanada murakkab vaziyatlarni ko'rib chigamiz.

O'yinlar nazariyasida eng oddiy o'yinlar turiga ikki Kkishi
gatnashadigan o'yinlar kiradi. Agar o’yinda uch va undan ortig o yinchi
gatnashsa, u holda ba’zi o’yinchilar kelishib strategiya tuzishlari mumkin,
bu esa tahlilni murakkablashtiradi.

To'lov summasiga ko'ra nol summali va noldan fargli o'yinlar
bo'lishi mumkin. To'lov summasi nol bo’lgan o'yinga antogonistik
oyinlar deyiladi: yutilgan summa, boy berilgan summaga teng,
ya'niumumiy yutuq nolga teng.

O'yinchilar kelishuviga ko 'ra koalitsion (bu erda o yinchilar kelishib
koalitsiya tuzadilar, ya'nibir necha o'yinchi kelishib birgalikda harakat
giladi) va koalitsiyasiz (har bir oyinchi o zi uchun o'ynaydi) o'yinlar
mavjud. Koalitsiyasiz, ya'ni to'lov summasi nolga teng bo lgan o'yinga
Kurno modeli misol bo'lsa, to’lov summasi nolga teng bo Imagan o'yinga
“mahbus dilemmasi”  kiradi. Ushbu muammoning ahamiyati ham
shundaki, oligopolistik firmalar ushbu muammaoga k 0" proq duch keladi.
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Koalitsion o'yinda o'yinchilar majburiy shartnomalar (bitimlar)
tuzishlari mumkin, bu ularga go'shma strategiyalarni rejalashtirishga
imkon beradi. Nokoalitsion o'yinda muzokaralar olib borishva majburiy
shartnomalar (bitimlar) tuzishning iloji yo'q.

Koalitsion o'yinga misol sifatida xaridor va sotuvchi o'rtasida tovar
narxi to g risida muzokaralar olib borishni keltirish mumkin. Agar bir
birlik tovarni ishlab chigarish tannarxi 100 dollarni tashkil etsa va xaridor
uni 200 dollarga baholasa, bu o'yin uchun koalitsion (go'shma) yechim
topish mumkin: tovarni 101 dollardan 199 dollargacha sotish bo yicha har
ganday kelishuv xaridorning yutug'i va sotuvchining foydasini
maksimallashtiradi hamda bir vagtning o'zida ikkala tomonning ham
farovonligini oshiradi. Boshga bir misol sifatida ikkita firmaning yangi
texnologiyani joriy etish uchun go shma sarmoyalar bo"yicha muzokaralar
olib borishni keltirish mumkin (hech gaysi firma yakka tartibda joriy etish
uchun nou-xauga ega emas deb faraz gilamiz). Agar firmalar o zlarining
hamkorlikdagi investitsiyalaridan tushadigan foydani tagsimlash uchun
shartnoma tuzishlari mumkin bo’lsa, koalitsion natija ikkala firmaning
ham mavqeini yaxshilaydi.

Ikki raqib firma o'z narxlarini mustagil ravishda belgilashda bir-
birining mumkin bo’lgan xatti-harakatlarini hisobga oladigan vaziyat
koalitsiyasiz 0"yinga misol boladi. Har bir firma tovar narxini pasaytirish
orgali bozorning katta gismini egallashini biladi, ammo buni amalga
oshirish narxlar jangini boshlash xavfini tug diradi. Koalitsiyasiz 0 yinga
boshga bir misol - bu kim oshdi savdosi: har bir ishtirokchi optimal savdo
strategiyasini belgilashda boshqa ishtirokchilarning mumkin bo lgan xatti-
harakatlarini hisobga olishlari kerak.

Koalitsion va koalitsiyasiz o'yinlar o'rtasidagi asosiy farq
shartnomalar tuzish imkoniyatiga boglig. Koalitsion o'yinlarda majburiy
shartnomalar tuzilishi mumkin, koalitsiyasiz o yinlarda esa yo q.

Biz asosan koalitsiyasiz o'yinlar xususida fikr yuritamiz. Biroq, har
ganday o'yinda strategik garor gabul gilishning eng muhim jihati - bu
ragibning yondoshuvini anglab yetish (ragibinni ratsional deb
hisoblaymiz) va uning firma harakatlariga nisbatan reaksiyasi hagida

xulosalar chigarishdir. Ammo oddiy o'yin vaziyatlarida ham odamlar
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ko pincha ragiblarning pozitsiyasini tushunmaydilar va ularning taklif
giladigan ogilona javoblarni e’tiborsiz qoldiradilar.

2.2 Dominantlik strategiyasi

Qaysi strategiya o'yin uchun eng vyaxshisi ekanligiga ganday
bilishimiz mumkin? O’yinning mumkin bo’lgan natijasini ganday
aniglashimiz mumkin? Bizga har bir o’yinchining ratsional harakati
ganday qilib muvozanat garoriga kelishini aniglashga yordam beradigan
nimadir kerak. Ragobatchilar muayyan tanlovga kelganda, ba'zi
strategiyalar muvaffagiyat amalga oshishi, boshga tanlovni gabul
gilganlarida esa muvaffagiyatsiz bo'lishi mumkin. Birog, ayrim
strategiyalar raqobatchilarning tanlovidan gat'i nazar muvaffagiyatli
bo lishi mumkin. Biz dominant strategiya - raqib nima gilishidan gat’ty
nazar eng optimal strategiya konseptsiyasidan boshlaymiz.

Quyidagi misol ushbu strategiyani duopoliya sharoitida aks ettiradi.
A va B kompaniyalar ragobatlashib tovar sotadi va reklama kompaniyasini
amalga oshirishga qaror qiladi. Har bir firmaning strategiyasi ragib
firmaning strategiyasidan bog’liq. O’yinning natijasi to'lov yoki yutuq
matritsasida berilgan. Har bir katakdagi birinchi ragam A firmaning
yutug'i, ikkinchi ragam B firmaning yutug'i (2.1-jadval).

2.1-jadval
Reklama ishida yutuqglar matritsasi
Firma B
Reklama gilish | Reklama qgilmaslik
Firma A | Reklama gilish 10/5 15/0
Reklama gilmaslik 6/8 10/2

Ikkala firma ham reklama giladigan bo’lsa 4 firma 10 birlik foyda
oladi, B firma - 5 birlik. Agar 4 reklama bersa, B reklama bermasa 4 ning
yutug'i 15 birlikni tashkil etadi, B niki — nol. Jadvaldan ko rish mumkin, 4
firma uchun reklama qilish dominant strategiya hisoblanadi, chunki A4
reklama gilganda B gaysi strategiyani tanlamasin 4 firmaning yutug'i
maksimal bo’ladi, yani B reklamani tanlasa 4 ning yutug'i 10>6, B
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reklama gilmasa A4 ning yutug'i 15>10 bo ladi. Xuddi shunday B uchun
ham reklama berish dominant strategiya bo"ladi.

Ikkala firma ham ratsional harakat giladi deb faraz gilsak, o yinning
eng yaxshi natijasi ikkala firmaning reklama qilishi hisoblanadi. Ushbu
natijani aniglash oson, chunki ikkala firma ham ustun strategiyaga ega.
Har bir o’yinchi dominant strategiyaga ega bo'lsa o'yin natijasini
dominant strategiya muvozanati deyiladi.

O’yinda har bir o yinchi uchun har doyim ham dominant strategiya
bo lavermaydi. 2.2 jadvaldagi o'yinning o'ng tomondagi pastki katakka
0 zgartirish Kiritamiz.

2.2-jadval
Reklama ishida yutuqglar matritsasi
Firma B
Reklama qgilish Reklama gilmaslik
Firma A | Reklama gilish 10/5 15/0
Reklama gilmaslik 6/8 20/ 2

Bu o'yinda A4 firmaning dominant strategiyasi yo g. Lekin B niki bor
— reklama berish. B dominant strategiyani tanlaydi, 4 ham reklamani
tanlasa muvozanat holat sodir bo'ladi. Bu muvozanatga Nesh muvozanati
deyiladi. Bu o’yinda 4 firma B ning garoriga ko ra mumkin bo lgan eng
yaxshi strategiyani tanlaydi. B ham A4 ning garoriga ko'ra eng yaxshi
strategiyani tanlaydi. Dominant strategiya shunday strategiyaki, ragib
tomon ganday strategiyani tanlashdan gat’i nazar birinchi o’yinchi optimal
strategiyani tanlaydi.

2.3. Nesh muvozanati

O’yinning mumkin bo’lgan yakuniy natijasini aniglash uchun
“bargaror” strategiyalarni aniglashga urindik. Dominant strategiyalar ham
bargaror sanaladi, ammo ko plab o yinlarda bir yoki bir nechta o yinchilar
dominantlik strategiyasi mavjud emas. Mikroigtisodiyotning boshlang ich
kursidan Nesh muvozanati konseptsiyasi tanishmiz va uning keng
go llanilishini ko rdik.
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Nesh muvozanati o’yinchilarning shunday strategiyalar to plamiki
(yoki o'yinchilarning shunday harakat strategiyalariki), bunda har bir
o'yinchi, ragibining tanlagan strategiyasidan kelib chigib, o°zining
mumkin bo"lgan eng yaxshi strategiyasini tanlaydi.

Hech bir o'yinchi Nesh muvozanatidan chetlanishdan manfaatdor
emasligi tufayli bu strategiya bargaror. Jadvaldagi misolda. Oldingi
paragrafda keltirilgan 2.2-jadvaldagi Nesh muvozanatida har ikkala firma
uchun ham reklama berish manfaatli: har bir firma ragibining garorini
hisobga olgan holda, imkoni boricha o'zining eng yaxshi qgarorini gabul
gilgan va bu garorini 0" zgartirish uchun hech ganday sabab yo q.

Oligopolistik  firmalarning mahsulot ishlab chigarish hajmini
chiqgishi va narx belgilash strategiyasini bilish uchun Nesh muvozanatidan
foydalanish mumkin. Masalan, Kurno modelida har bir firma
ragobatchisining mahsulotini o0'zgarmas deb gabul gilgan holda 0z
mahsuloti hajmini belgilaydi. Kurno muvozanatida hech bir firma o'z
mahsuloti hajmini bir tomonlama o"zgartirmasligini ko rdik, chunki har bir
firma raqobatchisining garorlarini hisobga olgan holda harakat giladi. Shu
tarzda, Kurnoning muvozanati aslida Nesh muvozanatidir.

Kurno muvozanati, o'yinlar nazariyasida Nesh muvozanati deb
yuritiladi. Nesh muvozanati holatida har bir o’yinchi o°zining ragibi
tanlagan harakatiga ko'ra tanlovi eng yaxshi tanlov hisoblanadi. Nesh
muvozanati holatida hech bir o’yinchi o°zining harakatini o zgartirishdan
manfaatdor emas. Kurno muvozanatida ham har bir duopolist raqibi
tanlagan ishlab chigarish hajmida o°zining ishlab chigarish hajmini
foydani maksimallashtiradigan darajada belgilaydi va shu sabab
duopolistlar  o'zlarining  mahsulot ishlab  chigarish  hajmlarini
0 zgartirishidan manfaat olmaydilar.

Kurno modeli duopolistlar Kurno muvozanat holatida bo Imaganda,
ular shu muvozanatga erishish uchun harakat gilishi mumkinligi to g risida
hech narsa demaydi. Nima uchun deganda, modelda ragobatchining
mahsulot ishlab chigarish hajmi o"zgarmas deb gilinadigan asosiy farazi
bajarilmaydi. Hech qaysi firmaning mahsulot ishlab chigarish hajmi
0 zgarmasdan golmaydi.

Endi Nesh muvozanatini dominantlik strategiyasi bilan taggoslaymiz.
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Dominantlik strategiyasi: raqibim ganday strategiyani tanlashidan
gati nazar men eng Yyaxshi strategiyani tanlayman. Men qanday
strategiyani tanlashimdan gat’i nazar ragibim eng yaxshi strategiyani
tanlaydi.

Nesh muvozanati: ragibim tanlagan strategiyani hisobga olib, men
eng yaxshi strategiyani tanlayman. Men tanlagan strategiyadan kelib
chiqgib, ragibim eng yaxshi strategiyani tanlaydi.

Nesh muvozanati nokorporativ strategiya hisoblanadi: ragib
firmaning harakatidan kelib chigib, har bir firma mumkin bo’lgan
maksimal foyda keltiruvchi garorni gabul giladi.

Yana shuni ta'kidlash kerakki, Nesh muvozanati “bargaror” va
“o0°zini 0 zi ushlab turuvchi” holat bo lib hisoblanadi. Nesh muvozanatida
hech gaysi firma ushbu holatning buzilishidan manfaatdor emas.

Tovarni tanlash muammosi. Faraz qilaylik bozorda ikki
variantdagi yangi suxari noni sotilmoqda. Bittasi shirin, ikkinchisi
gijirlagan (xrustyariiy). Firmalarning resurs imkoniyatlari fagat bir turdagi
maxsulotni ishlab chigarish uchun yetarli. Firmalar uchun yutug matritsasi
2.3-jadvalda keltirilgan.

2.3-jadval
Tovar tanlash muammosi
Firma 2
Qarsildoq Shirin
Firma 1 Qarsildoq -5/-5 10/10
Shirin 10/10 —5/-5

Agar ikkala firma bir xil maxsulot ishlab chiqarsa ikkalasi ham zarar
ko'radi. Firmalar koalitsiyaga bormasdan harakat qilsin deylik. Faraz
gilaylik birinchi firma nashriyot orqgali shirin suxari nonini ishlab
chigarishini bildirdi. Ikkinchi firma bu axborotga ishonib qarsildoq
suxarini bozorga chiqarish bo yicha qaror qabul giladi. Agar birinchi firma
e'lon gilgan maxsulotini bozorga chigarsa uning yutug'i 10 ga teng
bo'ladi. Agar u boshga variantni tanlasa va ikkinchi firma oldingi
strategiyada qolsa, birinchi firmaning yutug'i —5 ga teng bo ladi. Demak
chap tomon past katakdagi strategiyalar bargaror bo'lib, Nesh
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muvozanatini beradi. O ng taraf yuqori katakdagi strategiyalar ham Nesh
muvozanatini beradi.

Har bir Nesh muvozanati bargaror, chunki har bir o’yinchi bir
tomonlama muvozanat holatidan chetlanishni istamaydi. Ta’kidlash joizki,
bu o'yinda go shimcha axborotsiz gaysi muvozanat: “garsildog —shirin”
yoki “shirin-garsildog” sodir bo'lishini aniglash usuli yo'gq. Umuman shu
muvozanatlardan biri sodir bo lishi mumkinmi yoki yo'gmi - bu ham
noma’lum. Odatda bunday holatlarda firmalar gaysi tarmoqda harakat
qilishi to"g risida bir-biriga signal beradi.

Plyajda joylashtirish bo'yicha o'yin. Faraz gilaylik, A va B
firmalar raqobatlashadi. Ular yozda plyajda salqgin sharbatlar sotishni
rejalashtirmoqda. Plyaj uzunligi 200 metr deylik, dam oluvchilar plyaj
yuzasi bo'yicha bir tekis joylashgan. Firmalar bir xil sharbatlarni bir xil
narxda sotmogqchi va tabiiyki xaridorlar yaginrog sotuvchiga borishni
ma’qul ko radi. Firmalar plyajda ganday joylashgani ma’qul?

Agar o'ylab ko'rilsa, Nesh muvozanati ikkala sotuvchini ham
plyajning markazida joylashishga undaydi (2.1-rasm).

0 A 200 m.

B

2.1-rasm. Plyajda joylshish o yini

Aytaylik, sotuvchi B plyajning plyaj uzunligining oxiridan to rtdan
uch gismida joylashgan bo’lsin. Bunday holda A firma plyajning o rtasida
golishni xohlamaydi. B firma A firmaga yaqin joyda, uning chap tomonida
joylashadi va bunday holda A sotuvchi xaridorlarning to rtdan uch gismini
qoplab oladi yoki daromadning to rtdan uch gismini oladi. Bunday natija
muvozanat holat bo’lmaydi, chunki B sotuvchi plyajning ortasiga
joylashishni xohlaydi va A sotuvchi ham shunday giladi.

“Plyajda joylashish o'yini” bizga bunday holatning ko p girraligini
tushunishga yordam beradi. Yo'Ining 200 yoki 300 metr oralig'ida 2 ta
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yoki 3 ta yonilg'i shaxobchasi yoki bir nechta do konlarning joylashganiga
e'tibor berganmisiz? AQShda Prezident saylovi yaqinlashganda,
demokratlar va respublikachilarning vakillari markazga yaginlashib,
0 zining platformasini e'lon giladi.

Maksimin strategiyasi. Nesh muvozanati konsepsiyasi individual
ratsionallikka asoslanadi. Har bir o yinchining strategiyani tanlashi nafaqat
uning, balki ragibining ham ratsional harakat gilishiga bog'lig. Buni
quyidagi 2.4-jadvalda ko rish mumekin.

2.4-jadval
Maksimin strategiyasi
Firma 2
Investitsiya qilish | Investitsiya gilmaslik
Firma 1 | Investitsiya gilish 0/0 -10/10
Investitsiya qgilmaslik -100/0 20/10

Firmalar yangi dasturiy ta’'minot ishlab chigarish va sotish bo yicha
ragobatlashadi. birinchi firma bozorga oldinrog chiggani uchun uning
bozordagi ulushi yugori. Ularning mahsuloti bir-birini to"ldiradi.

Bu holatda ikkala firma ham ratsional harakat gilishi zarur boladi.
Ikkalasi ham investitsiya qgilsa, birinchi firma 20 min. doll. daromad oladi,
ikkinchi firma — 10 min. doll. Bunday strategiyada natija Nesh
muvozanatini beradi. Agar ikkinchi firma xato qilib, investitsiyasi natija
bermasa, bozorda dominant ulushga ega bo'lgan birinchi firma 100 min.
doll. zarar ko'radi. Bunday holatda birinchi firma gaysi strategiyani
tanlaydi. Birinchi firma “investitsiya qilmaslik” strategiyasini tanlasa,
unda u fagat 10 min. doll. zarar ko'radi, 100 min. dollarni yo gotmaydi.
Bunday strategiyaga Maksimin strategiyasi deyiladi, chunki birinchi firma
minimal daromadni maksimallashtiradi. Agar ikkala firma ham Maksimin
strategiyasini o llasa, natijada birinchi firma investitsiya gilmaydi,
ikkinchi firma investitsiya giladi. Birinchi firma ikkinchi firmaning
Maksimin strategiyasini go llashini bilganida edi, u ham investitsiya qilib,
20 min. doll. ishlab olardi.
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2.4. Mahbus dilemmasi

“Mahbus dilemmasi’ning mazmuni shundan iboratki, ikki Kishi
birgalikda jinoyat gilinganlikda ayblanadi. Ularni har biri alohida xonaga
gamalgan va ular bir-biri bilan aloga gila olmaydi. Ularning har birini
jinoyat gilganligini bo yniga olishni talab gilmoqda. Har birining oldidagi
asosily muammo - gilingan, lekin isbotlanmagan jinoyatni bo yniga olish
kerakmi yoki yo gmi?

Agar ikkalasi ham jinoyat gilganini bo’yniga olishsa, ularning har
biriga 6 yildan gamoq jazosi beriladi. Agar ular bo'yniga olishmasa,
isbotlovchi material yo'qligi uchun jinoyatni isbot qilish mumkin
bo Imaydi, natijada ikkalasi ham 3 yildan jazo oladi. Agar ikkalasidan
bittasi jinoyat qilganligini bo'yniga olsa, 1 yil gamoq jazosini oladi,
bo yniga olmagani 10 yil jazo oladi.

Quyidagi 2.5-jadvalda masalaning mumkin bo’lgan barcha
variantlardagi echimlari keltirilgan.

2.5-jadval
Yechimlar matritsasi har bir to rtburchakdagi yuqori o' ngdagi ragam
B ga, pastdagi chap ragam A ga tegishli

B shaxs
Bo vniga oldi | Bo yniga olmadi
Bo vniga oldi _6 -6 -1 -10
A shaxs
Bo yniga olmadi | | 1 3 3

Qamogxonadagi jinoyatchilardan birini A ikkinchisi B deylik. Har
bir gamalgan shaxs oldida muammo turadi. Agar ikkalasi kelisha olsa edi,
ularning har biri 3 yildan gamoq jazosini olar edi. Lekin, ularni bir-biri
bilan gaplashish imkoniyati yo'q. Agar kelishgan tagdirda ham ular bir-
biriga ishonishi giyin. Nima uchun deganda, uch yil o'rniga bir vyil
gamoqda o'tirish, ularni har ganday majburiyatdan kechishga majbur
gilishi mumkin. Echimlar matritsasiga garasak, A shaxs gaysi variantni
gollashidan qatiy nazar, B shaxs bo'yniga olsa, u yutib chigadi,
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ya'niikkala variantda ham B shaxs A shaxsdan ko p vagtga gamalmaydi (6
yoki 1 yil). Xuddi shunday, B shaxs gaysi echimni tanlamasin, agar A
shaxs bo yniga olsa, u ham yutib chigadi. Demak, ikkalasini ham bo yniga
olish echimini tanlashi ehtimoli yugoriroq.

Oligopolistik firmalar ham ko'p hollarda “mahbus dilemmasi’ga
duch keladi. Bunday holatda firmalar oldida ham quyidagi varantlardan
biri turadi: agressiv ragobat orgali ikkinchi tomonga qarashli bozor
ulushining ma’'lum gismini egallash (narx strategiyasi orgali), yoki passiv
harakat qilish, yoki ikkinchi tomon bilan kelishish. Lekin u passiv harakat
gilsa, ikkinchi tomon agressiv harakat qilib, uning bozordagi ulushini bir
gismini egallab olishi mumkin. Shuning uchun ham firmalar oldida
“mahbus dilemmasi” turadi.

Faraz gilaylik, duopolik bozorda ikkita firma bir xil mahsulot sotadi
deylik. Kurno muvzanatida har bir firma bir birlik mahsulot narxini 4
dollardan qilib belgilab 12 ming dollardan har biri daromad olishi
mumkin. Agar firmalar bir-biri bilan kelishib narxni 7 dollarga ko tarishsa,
15 ming dollardan daromad oladilar. Ulardan biri narxni 7 dollar qilib
belgilaganda, ikkinchi firma 4 dollar qgilib belgilasa, 18 ming dollar foyda
oladi, birinchi firmaning foydasi 6 ming dollarga tushadi. Ushbu
vaziyatning variant echimlari quyidagi 2.6-jadvalda keltirilgan.

2.6-jadval
Yechimlar matritsasi

2-Firma

narx 4 dollar narx 7 dollar

12000 6000
1-Firma narx 4 dollar m m
_ 18000 15000
narx 7 dollar m 15000

Yechimlar matritsasidan ko'rinib turibdiki, agar ular kelishib narxni
7 som qilib belgilasa, ikkalasi ham 15000 so mdan foyda oladilar.
Hamma gap shundaki, har bir firma ikkinchi firmaning ganday strategiyani
tanlashidan gat'iy nazar narxni 4 so'm qilib belgilab yutugga erishishga
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harakat giladi. Nima uchun deganda, bunday narxda o'yinchi boy
bermaydi (uning foydasi kamida 12000 so"mga teng boladi).

Odatda, oligopolistik bozorda harakat gilayotgan firmalar ko proq
bir-birlari bilan hamkorlikda harakat gilishga intiladi. Uzoq muddatli
tajribadan ma'lumki, “narxlar jangi” fagat yo qotishlarga olib kelishi
mumkin xolos. Bundan tashqari narxni bir tomonlama pasaytirishdan
oladigan foyda qisga muddatli oraligda manfaatli bo'lishi mumkin va
ragobatchilar bunga albatta garama-garshi strategiyani go llaydi. Lekin,
shunga garamasdan, ragobatchi hisobidan ko prog foyda olishga moyillik
ba'zi bir firmalarda saglanib qoladi. Demak, firmalar kelishuvi ham uzoq
davom etavermaydi.

2.5. Aralash strategiyalar

Biz ilgari ko'rib chiggan barcha o’yinlarda o'yinchilar ma’lum bir
tanlovni yoki aniq bir harakatni amalga oshirgan, ya'ni reklama berish yoki
bermaslik, narxni 5 yoki 8 dollar qilib belgilash kabi strategiyalar bilan
duch keldik. Bunday strategiyalar sof strategiyalar deb ataladi. Birog, sof
strategiya o0"yinning eng yaxshi varianti bo’Imagan holatlar ham mavjud.

Tanga tashlash. Bunday o'yinga misol tarigasida “tanga tashlash”
deb nomlangan o’yinni keltirish mumkin. Bu o’yinda har bir o’yinchi
tangalarning bir-biriga mos kelish yoki mos kelmasligini tanlaydi, so'ngra
ikkita o’yinchi bir vagtning o'zida tanga tashlab barmoglarini ochib
tangani ko rsatadi. Faraz gilaylik, aar tangalar mos keladigan bo'lsa (ya'ni
ikkalasi ham gerbli yoki ragamli) unda A o'yinchi g alaba qozonadi va B
o yinchidan bir dollar oladi. Agar tangalar 0" zaro mos kelmasa, B o'yinchi
g alaba gozonadi va u A o'yinchisidan bir dollar oladi (2.7-jadval).

2.7-jadval
Tanga tashlash o’yini
Ikkinchi o0 yinchi
Gerbli tomon Ragamli tomon
Birinchi Gerbli tomon 1/-1 -1/1
o yinchi Ragamli tomon -1/1 1/-1
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Bu o'yin uchun sof strategiyalarda Nesh muvozanati yo'q. A
o'yinchi gerbli tomon uchun o’ynash strategiyasini tanladi deylik. Bu
holatda B o’yinchi ragamli tomonga pul tikishni xohlaydi. Ammo agar B
o'yinchi ragamli tomonga o'ynasa, A o'yinchi ham ragamli tomonga
o ynashni xohlashi mumkin. Gerbli yoki ragamli tomonlarning hech
ganday kombinatsiyasi o yinchilarni gonigtirmaydi - u yoki bu o’yinchi
har doim strategiyani o zgartirishni xohlaydi.

Garchi sof strategiyalarda hech gachon Nesh muvozanati mavjud
bo'Imasa-da, aralash strategiyalarda Nesh muvozanati mavjud. Aralash
strategiyada o'yinchilar ikki yoki undan ko'p mumkin bolgan harakatlar
ichidan tanlangan ehtimolliklar kombinatsiyasiga asoslangan holda
tasodifiy tanlovni amalga oshiradi.

Bu 0'yinda, masalan A o'yinchi shunchaki tanga tashlab .S ehtimollik
bilan ragamli tomonga tikishi yoki va xuddi shu .S ehtimollik bilan gerbli
tomonga o ynashi ham mumkin. Aslida, agar A o'yinchi shu strategiyaga
amal gilsa va B o'yinchi ham shunday qgilsa, biz Nesh muvozanatiga
erishamiz: ikkala o'yinchi ham ragibining harakatini inobatga olib,
mumkin bo’lgan natijaning eng yaxshisiga erishishga harakat gilishadi.
Ushbu o’yin natijasi tasodifiy, ammo kutilgan yutuq har ikkala o’yinchi
uchun ham 0 ga teng.

Tasodifiy harakatlar bilan o’yin o'ynash g alati tuyulishi mumkin.
Ammo o0'zingizni A o’yinchisining o'rniga qo'yib, tanga tashlashning
boshga strategiyaga amal gilsangiz nima bolardi? Aytaylik, siz gerbli
tomonga pul tikishga garor qgildingiz. Agar B o yinchi buni bilsa, u ragamli
tomonga pul tikadi va siz yutgazib go yishingiz mumkin. Hatto B o yinchi
sizning strategiyangizni bilmagan taqdirda ham, agar o'yin takrorlanib
turadigan bo'lsa, u oxir-ogibat sizning strategiyangizni anglagan va unga
garshi strategiya ishlab chiqgan bo'lardi. Albatta, u holda siz ham
strategiyangizni o zgartirishni xohlashingiz mumkin, shuning uchun bu
Nesh muvozanati bo Imaydi. Fagatgina siz va ragibingiz tasodifan gerbli
yoki ragamli tomonlarni tanlasangiz, ikkovingiz ham strategiyani
0 zgartirish uchun biron bir sababga ega bo Imaysiz.

Aralash strategiyalarni tanlash sabablaridan biri shundaki, ba’zi
o'yinlar (masalan, tanga tashlash) sof strategiyalarda Nesh muvozanatiga
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erishmaydi. Ammo, biz aralash strategiyalardan foydalanganimizda, har
bir o’yinda kamida bitta Nesh muvozanati borligini ko'rish mumkin.
Anigroq aytganda, cheklangan migdorda o yinchi va harakatlar soniga ega
har ganday o"yin kamida bitta Nesh muvozanatiga ega.

Binobarin, aralash strategiyalar sof strategiyalarni muvaffagiyatli
go llab bo'lmaydigan o'yinlar uchun yechimlarni taklif etadi. Albatta,
aralash strategiyani talab giladigan garorlarning ogilona bo lishi anig o0'yin
turi va o'yinchilarga bog'lig. Ehtimol, aralash strategiyalar “Tanga
tashlas”, poker va shunga o xshash boshga o'yinlar uchun ko proq mos
kelar. Boshga tomondan, ragobatchi firmaning narxni tasodifiy
belgilashiga ishonish ham hagiqgatga to g ri kelmasligi mumkin.

2.6. Takrorlanadigan o'yinlar

Oligopolistik bozorda firmalar ishlab chigarish hajmi va narx
belgilash yuzasidan qaror qabul gilishda ko'p hollarda “mahbus
dilemmasi” vaziyatiga tushadi. ‘“Mahbus dilemmasi” statik holatni
ifodalaydi, ya'mi mahbuslar jinoyatni zimmasiga olish yoki olmaslik
yuzasidan bir marta garor gabul giladi. Shu tufayli uni go’llash doirasi
biroz cheklangan. Real hayotda firmalar ishlab chigarish hajmi va narxni
davriy ravishda gayta-gqayta belgilashiga to'g'ri keladi va bu holatda
takrorlanadigan o’yindan foydalanish joiz bo’ladi.

Masalan, “mahbus dilemmasi”’ning har bir takrorlanishida firmalar
0z xatti-harakatlari bilan sha’ va ragobatchilarining xatti-harakatlarini
o' rganishi mumkin. Faraz qilaylik, ikkita firma “mahbus dilemmasi”
vaziyatida va ularning to"lov matritsasi 2.8-jadvalda berilgan.

2.8-jadval
Narx belgilash masalasi
Firma 2
Past narx Yuqori narx
Firmal |Pastnarx 20/ 20 200/ -100
Yuqori narx - 100 /200 100/ 100

Agar birinchi firma narxni past belgilab, ikkinchisi yuqori belgilasa,
unda birinchi firma 200 ming dollar foyda olib, ikkinchisi 100 ming dollar
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zarar ko'radi. Xuddi shu tarzda ikkinchi firma narxni past belgilab,
birinchisi yugori belgilasa, unda ikkinchi firma 200 ming dollar foyda olib,
birinchisi 100 ming dollar zarar ko radi. Agar har ikkala firma ham narxni
yugori belgilasa, unda har biri narxni past belgilaganga garaganda (20
ming dollardan) yuqori, yani 100 ming dollardan foyda oladi.

Biroq, firma yuqgori narxni talab gilishdan qo'rqgadi, chunki agar
uning ragobatchisi past narxni belgilasa, u foydasini yo qotadi va ragibi
boyib ketadi. Ammo, bu oyin gayta-gayta takrorlandi deylik. Masalan,
firma va raqobatchisi har oyning birinchi kunida bir vagtning o zida
narxlarini e’lon giladi. Bu holatda firma ragobatchisini xatti-harakatlariga
javoban vagt o'tishi bilan narxini o zgartirib, boshgacha goidalar bilan
0 ynashi kerak emasmi?

“Qasdma-qasd” o’yini. Takrorlanadigan o yinlar uchun eng yaxshi
strategiya — “qasdma-qasd” strategiyasi hisoblanadi. Uning mazmuni
quyidagicha: Men yuqgori narxni belgilayman va uni siz men bilan
kooperatsiyada bo’'lib, yugori narx belgilab turganingizgacha saqlab
turaman. Lekin siz narxni tushirsangiz, men ham narxni tushiraman.

O’yin takrorlanadigan o'yin bo’lsin. Faraz gilaylik, o'yin oyma-oy
cheksiz takrorlanib tursin. Kooperatsiyada bo lish degani — “qasdma-qasd”
strategiyasiga ratsional javob degani. Faraz gilaylik, o yinchilar “qasdma-
qasd” strategiyasidan xabardor. Oylarning birida men yuqori narx
belgiladim, raqgib past narx belgilab, yuqgori foyda oldi, lekin u biladiki,
keyingi oyda men ham narxni tushiraman, natijada ikkalamizning ham
foydamiz past bo'ladi va past narxni belgilash gancha davom etsa, kam
foyda olish ham shuncha saglanib goladi. Bunday holatning saglanib
golishi yo'qotilgan foyda hajmining to planib borishiga olib keladi.
Shunday qilib, narxni past belgilash noratsional ekanligiga ishonch hosil
gilish mumkin.

Agar raqib mening “qasdma-qasd” strategiyasini qo llashimga
ma’lum ehtimol bilan ishonsa, uning uchun yugori narx belgilashdan
boshlash va uni men narxni pasaytirganimgacha ushlab turishi ratsional
hisoblansa, takrorlanadigan o'yinda kooperatsiyadan kutiladigan yutuq
ma’lum vaqt oralig ida past narx belgilagandagidan yuqori bo"ladi.
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Endi o’yinning takrorlanishi chekli migdorda bo’lsin. Faraz gilaylik,
o'yin N marta, ya'ni N oy takrorlanadi. Agar birinchi firma ratsional bo’lsa
va u ikkinchi firmani ham ratsional harakat giladi, deb o ylaydigan bo’lsa,
1-firma quyidagi fikrga keladi: birinchi firma “qasdma-qasd” strategiyasini
go llaydigan bo’lsa, men (ikkinchi firma) narxni oxirgi oygacha past
belgilay olmayman. Lekin oxirgi oyda narxni pasaytirsam, ko' p foyda
olaman, chunki o'yin tugaydi, birinchi firma mendan gasdini ololmaydi,
deb o'ylaydi ikkinchi firma. Shunday qilib, ikkinchi firma ham o zicha
quyidagi garorga keladi: oxirgi oygacha yugori narx belgilayman va oxirgi
oyda past narx belgilayman”.

Lekin birinchi firma ham ratsional bo lgani uchun u ham shu fikrga
keladi, ya'ni oxirgi oyda narxni pasaytirishni rejalashtiradi. Buni
tushungan ikkinchi firma narxni oxirgi oydan oldingi oyda pasaytirishni
rejalashtiradi, chunki oxirgi oyda kooperatsiyani bo Imasligini aniq biladi.
Xuddi shunday fikrga birinchi firma ham keladi va oxirgi oydan oldingi
oyda past narxni belgilashni rejalashtiradi. Firmalar har bir oldingi oyda
ham shunday fikrga keladi va natijada ikkala firma uchun ham har oyda
past narx belgilashi ogilona natija hisoblanadi.

Ko'rinib turibdiki, “qasdma-qasd” strategiyasi bu yerda ham
“mahbus dilemmasi’ga olib keladi. “Qasdma-qasd” strategiyasi foydani
oshirishga olib keladimi, degan savol tug ilishi tabiiy. Agar raqib firmada
sizning (birinchi firmaning) ratsional harakat gilishingizga ma’lum
darajada ishonchsizlik uyg otsa, foydaning ortishiga olib kelishi mumkin
ekan. Ya'ni u (ikkinchi firma) sizning (birinchi firmaning) ratsional
harakat gilishingiz cheklangan deb o'ylasa, shu ma’nodaki, siz yugorida
ko'rilgan takrorlanishi cheklangan o'yindagi vaziyatni mantigiy tahlil
gilish gobiliyatingiz yo'q deb o'ylaydigan bo'lsa (ma’lum ehtimol bilan).
Bunday holatda ragib firma o'ylaydiki, birinchi firma o'zi bilmasdan
“qasdma-qasd” strategiyasini o ynab, yugori narxni belgilaydi va uni men
(ikkinchi firma) yuqori narxni belgilab turgunimga gadar ushlab turadi.
Unda raqgib firma uchun narxni oxirgi oygacha yugori darajada ushlab
turishi ratsional hisoblanadi (agar o'yin vaqti ma’lum darajada uzoq
bo'lsa). Ragib firmaning mening (birinchi firmaning) “qasdma-qasd”
0 yinda ratsional harakat gilishimga ma’lum darajada ishonchsizligi (to’lig
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ishonmasligi) kooperativ harakatning yaxshi strategiya bo lishiga (ikkala
firmaning yuqori foyda olishiga) olib kelishi mumkin (oxirgi oydan
tashgari va 0 yin vaqgti ma’lum darajada uzoq bo'lsa).

Uzoq vaqt oralig'ida va raqgib firmaning, ragib firma birinchi bo’lib
narxni pasaytirganda ham meni (birinchi firmani) xato o ynashim to'gri
bo'lgandagi ehtimoli bilan o’Ichangan joriy va kelajakda olinadigan
foydalar yig indisi narxlar jangi bo yicha olinadigan foyda yig indisidan
katta bo’ladi.

Shunday qilib, gamalgan shaxs muammosi takrorlanib o ynalganda,
kooperatsiyaga olib kelishi mumkin. Ko pgina bozorlarda uzoqg muddat
davomida takrorlanadigan o'yinlar sodir bo'lganda, firmalarning
menejerlari va ularning raqgiblari noratsional harakat gilishi mumkin. Talab
va xarajatlar bargaror bo'lgan tarmoqlarda ragobatlashuvchi firmalar
o rtasida kooperatsiya sodir bo'ladi (ular kelishib harakat qilmaganda
ham). Talab va xarajatlar tez-tez o°zgarib turadigan tarmogqlarda
kooperatsiya kamroq uchraydi va u umuman bo Imasligi mumekKin.

Qisga xulosalar

O'yinlar  nazariyasini  qgo'llash  mikroiqgtisodiy  tahlilning
rivojlanishida muhim bosgichga aylanmoqda. Ushbu nazariyaning muhim
jihatlari bozorlarning faoliyat ko rsatishi va rivojlanishini hamda
menejerlar o'z faoliyatida strategik qarorlar qgabul gilishda nimalarni
e'tiborga olishlari kerakligini ko rsatadi.

O'yin — bu har ganday vaziyat bo'lib, unda o'yinchilar boshga
o yinchilarning harakatini va reaksiyasini hisobga olib strategik garorlar
gabul giladi. O yinlar nazariyasining bosh masalasi, har bir o yinchi uchun
optimal strategiyani tanlash hisoblanadi. Strategiya — o'yinni
o0 tkazishdagi reja yoki harakatlar qoidasi.

To'lov summasiga ko'ra nol summali va noldan fargli o'yinlar
bo’lishi mumkin. To'lov summasi nol bo’lgan o’yinga antogonistik
oyinlar deyiladi: yutilgan summa, boy berilgan summaga teng,
ya'niumumiy yutuq nolga teng.
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O'yinchilar kelishuviga ko ra koalitsion (bu erda o yinchilar kelishib
koalitsiya tuzadilar, ya'nibir necha o'yinchi kelishib birgalikda harakat
giladi) va koalitsiyasiz (har bir o'yinchi o zi uchun o’ynaydi) o'yinlar
mavjud.

Dominantlik strategiyasi: ragibim ganday strategiyani tanlashidan
gati nazar men eng Yyaxshi strategiyani tanlayman. Men ganday
strategiyani tanlashimdan gat’i nazar ragibim eng yaxshi strategiyani
tanlaydi.

Nesh muvozanati: ragibim tanlagan strategiyani hisobga olib, men
eng yaxshi strategiyani tanlayman. Men tanlagan strategiyadan kelib
chiqib, ragibim eng yaxshi strategiyani tanlaydi.

“Mahbus dilemmasi”da firmalar oldida ham quyidagi varantlardan
biri turadi: agressiv raqobat orgali ikkinchi tomonga garashli bozor
ulushining ma’lum gismini egallash (narx strategiyasi orgali), yoki passiv
harakat gilish, yoki ikkinchi tomon bilan kelishish.

Aralash strategiyada o'yinchilar ikki yoki undan ko'p mumkKin
bolgan harakatlar ichidan tanlangan ehtimolliklar kombinatsiyasiga
asoslangan holda tasodifiy tanlovni amalga oshiradi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

O’yinlar nazariyasining mazmuni nimadan iborat?
O’yinlar nazariyasi ganday hollarda go"llanadi?
Strategiya so zining mazmunini izohlab bering.
O’yinlarning ganday turlari mavjud?
Koalitsion va koalitsiyasiz o"yinlar ganday farglanadi
Dominantlik strategiyasi deganda nima nazarda tutiladi?
Nesh muvozanati ganday hollarda vujudga keladi?
8. Maksimin strategiyasi ganday holatlarda qo llanadi?
9.“Mahbus dilemmasi” nimani bildiradi va uni iqtisodiy masalalarni
echishga qollash tartibini tushuntirib bering.
10. Aralash strategiyani qo llashning ahamiyati nimalardan iborat?
11. “Qasdma-qasd” o'yini deganda nimani tushunasiz?
12. Takrorlanadigan o'yinlarning mohiyati nimadan iborat?

N o ok wh e
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[11-Bob. XUSUSIY MUVOZANAT

3.1. Qisga va uzog muddatli muvozanat

Qisga va uzog muddatli davrlarda firma va tarmogning muvozanatga
erishishining o°ziga xos xususiyatlari mavjud.

Qisga muddatli davrda (SR, Short Run) firma iqtisodiy vaziyat
0 zgarishlariga moslashish uchun barcha omillar sarfini o zgartirish
imkoniyatiga ega bo 'lmaydi, ya'ni bunga vaqt oralig'i qisqaligi imkon
bermaydi. Qisga muddatli davr o garmas quvvatlar davri sanaladi.

Biz odatda firma qisqa muddatli oraligda o'zgaruvchan omillar
(ishchi kuchi, xomashyo, materiallar, butlovchi va ehtiyot gismlar va
boshg.) sarfini 0 zgartiradi, ammo ishlab chigarishning o’zgarmas omillari
(bino-inshootlar, asbob-uskunalar, transport vositalari, mashinalar,
uzatuvchi qurilmalar va boshq.) sarfini o’zgartirmaydi deb faraz gilamiz.
Masalan, firma mahsulot hajmini oshirish uchun go shimcha 50 ta ishchi
kuchi va shunga mos xomashyo jalb etsa — bu gisqa muddatli davrga xos.
Ammo qisqa muddatli davr oralig'ida firma mavjud o'zgaruvchan va
0 zgarmas omillardan foydalanish intensivligini oshirish imkoniyatiga ega.

Qisga muddatli oraligda firma oldida oshib borayotgan o zgaruvchan
omillar sarfini 0" zgarmas omillar bilan ganday nisbatda biriktirish masalasi
turadi. Bu oraligda firma ishchi kuchi va xomashyo sarfini oshirish orgali
mahsulot hajmini ko paytirish imkoniyatiga ega. Ammo qisga muddatli
oraligda o'zgaruvchan omillar sarfini oshirib borish orgali mahsulot
hajmini ko paytirishning ma’'lum bir chegarasi mavjud. Chunki asosiy
kapital hajmi o’zgarmas bo'lgan sharoitda o zgaruvchan omillar sarfi
to tovsiz oshirib borilhanda omillar unumdorligining kamayish qonuni
kuchga kiradi va ma'lum vaqtdan o'tgandan so'ng mahsulot hajmi kamaya
boshlashi mumkin.

Tarmoqgning gisqga muddatli taklifi va muvezanati. Tarmoqda n ta
firma faoliyat yuritsin. S;(P) orgali i -firmaning taklif chizigini
belgilaymiz. Tarmoqgning taklif chizig'i yoki bozorning taklif chizig'i

quyidagi ko rinishni oladi: > (P)= le Si(P),
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Geometrik nugtai nazardan garalganda, berilgan narxlarda firmalar
tomonidan taklif gilinadigan tovar miqdorlarini go'shamiz, bu taklif
chiziglarini gorizontal go shamiz degani (3.1-rasm).

P1 S,

n
»

Q
3.1-rasm. Tarmogning taklif chizig'i S;+S, birinchi va
ikkinchi funksiyalarning taklif chiziglari yig indisi

Tarmogning muvozanati bozor taklif chizig'i bilan bozor talabi
chizigi kesishgan nugta orqali aniglanadi va bu Kkesishgan nuqgta
muvozanat narx P* ni beradi.

Muvozanat narxni bilgan holda individual firmalarning muvozanat
holatini, mahsulot ishlab chigarish hajmini va foydasini tahlil gilamiz. 3 ta
A, B va C firmalarning gisqa muddatli muvozanati berilgan. A firmaning
ishlab chigarish hajmi va narx kombinatsiyalari uning o'rtacha xarajati

chizig'i ustida yotadi. Ya'ni, P = %

Bu ifodani quyidagicha o zgartirib yozamiz: P-y—C(y) =0,

A firma nol foyda oladi, B firma tovar narxi o0 rtacha xarajatdan
yugori bo’lgan nugtada mahsulot ishlab chigaradi, yami P> AC(Yy), bu
gisga muddatli oraligdagi muvozanat holatda B firma foyda oladi. ¢ firma
tovar narxi o'rtacha xarajatdan Kichik bo lgan nugtada mahsulot ishlab
chigaradi va zarar bilan ishlaydi (3.2-rasm).

Ishlab chigarish hajmi va narx kombinatsiyalari o'rtacha xarajat
chizig'idan yugorida yotsa, firmalar foyda oladi, ular o'rtacha xarajat
chizig'idan pastda yotsa, zarar bilan ishlaydi, manfiy foyda oladi.
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% = _

A firma B firma C firma

3.2-rasm. Qisga muddatli oraligdagi muvezanat holat. A firma nol
foydaga ega, B firma foydaga ega, C firma zarar ko radi.

Firma manfiy foyda olganda ham, gqisga muddatli oraliqda faoliyatini
davom ettirsa yutib chigadi, agar ishlab chigarish hajmi va narx
kombinatsiyasi 0 rtacha 0 zgaruvchan xarajatdan yugorida yotsa. Bu holda
firmaning zarari nol mahsulot ishlab chigargandagiga nisbatan mahsulot
ishlab chigarganda, ya'ni faoliyat yuritganda kamroq bo’ladi. Chunki, bu
holda narx 0'zgarmas xarajatlarni bir gismini, o’zgaruvchan xarajatlarni
to’liq goplaydi.

Uzoq muddatli davr (LR, Long Run) - firmaning iqtisodiy vaziyat
0 zgarishlariga moslashishi uchun barcha ishlab chigarish omillari sarfini
o zgartirishi imkoniyatini ta'minlashga yetarli bo'lgan vaqt oralig'ini aks
ettiradi. Bunda barcha ishlab chigarish omillari 0" zgaruvchan omil sifatida
garaladi.

Uzog muddatli oraligda ishlab chigarish quvvatlari ham o zgaradi.
Masalan, firma kapitalidan foydalanish yo nalishini o zgartirish uchun
odatda uzoq vaqt talab gilinadi. Yangi zavod qurish uchun, birinchi
navbatda, uning loyihasi ishlab chigiladi, uskuna va texnologik liniyalar
sotib olinadi va o'rnatiladi. Bu ishlarni amalga oshirish uchun ko'p vaqt
talab gilinadi (kamida bir yil).

Tarmog jihatidan garasak, uzoq muddatli davrda yangi firmalarning
paydo bo’'lishi va bozorga kirib kelishi, yetarli foyda ko rmayotgan
firmalarning esa tarmoqni tark etishi uchun vagt oralig'i mavjud.
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Tarmogning uzoeq muddatli oraligdagi muvezanati. Uzoq
muddatli oraligda firmalar o°zgarmas omillarni (kapitalni, korxona
0 Ichamini), uzoq muddatli foydani maksimallashtirish uchun o zgartiradi.
Bu degani, firmalar qisqa muddatli xarajatidan uzoq muddatli xarajatga
0 tadi.

Uzoq muddatli oraligda ikkita uzoq muddatli samara vujudga keladi.
Birinchisi, agar firma uzoq muddatli oraliqda zarar bilan ishlasa u tarmogdan
chigishi kerak bo’ladi, chunki u tarmoqdan chigish orgali zararni nolga
tenglashtirishi mumkin. Bundan kelib chiqadiki, uzoq muddatli oraliqda
firmaning taklif chizig'i chekli xarajat chizig'ining o rtacha xarajat chizig idan
yugorida yotgan gismi bo'ladi va shu chekli xarajat chizig'i bilan o0 rtacha
xarajat chizig'i tutashgan nugtada firmaning foydasi manfiy bo lmaydi.

Xuddi shunday, agar firma foyda olsa, bu tarmoqga Yyangi
firmalarning kirib kelishi kutiladi. Uzoq muddatli o'rtacha xarajat 0z
ichiga berilgan hajmdagi mahsulotni ishlab chigarish uchun ketgan barcha
omillarni bozor narxidagi qiymatini oladi. Agar firma uzoq muddatli
oraligda foyda olsa, bunday tarmoqqga har gqanday firma Kirib shu omillarni
sotib olib, shu xarajatda, shu miqdordagi mahsulot hajmini ishlab
chigarishi mumkin.

Raqobatlashgan tarmoqga kirishda cheklov bo’lmasa bunday
tarmoqqga kirish va chigish erkin deb garaladi. Lekin, ayrim tarmoglarda
cheklovlar mavjud. Bunday cheklovlar litsenziyalash yoki gonun orqali
go'yilishi mumkin. Masalan, alkogol ichimliklari ishlab chigarish
litsenziya orgali amalga oshiriladi.

Tarmogga kirish va undan chigish har xil bo’lishi mumkin.
Tarmoqda faoliyat ko rsatayotgan firmalar o'z ishlab chigarishini
kengaytirishi mumkin yoki tarmogga butunlay yangi firma Kkirib kelishi
mumkin. Ma'lumki, tarmoqga yangi firmalarni kirib kelishi, zarar ko'rib
ishlaydigan firmalarni chigib ketishi umumiy mahsulot ishlab chiqarishni
0 zgartiradi va bu narxni o°zgarishiga olib keladi. Bu 0z navbatida
foydaga ta’sir giladi va tarmoqga yangi firmalarni kirib kelishi va undan
chiqgib ketishiga zamin yaratadi.
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Biz barcha firmalar bir xil ishlab chiqarish xarajatlari funksiyasiga
ega bo’lgan holatni garaymiz. Xarajatlar funksiyasidan foydalanib o'rtacha
xarajatni minimallashtiruvchi mahsulot hajmi y* ni aniglashimiz mumekin.

P* — C(y*)

—y* - minimal o'rtacha xarajat.

Bu 0'rta xarajatlar bozorda 0 rnatiladigan minimal narxni belgilaydi
va bu narxda firmalar zararsiz faoliyat ko rsatadi.

Endi, bozorda harakat giluvchi firmalar uchun grafikda tarmoqgning
taklif chizig ini tasvirlash mumkin (3.3-rasm).

P A S1

p* AN

n
»

y
3.3-rasm. Erkin kirishga ega bo'lgan tarmoqgning taklif chizig'i

Muvozanat narx P’ talab va taklif chiziglarining eng past kesishgan

nugtasi bilan aniglanadi, demak P’>P". Rasmda bozorda harakat
gilayotgan 4 ta firma uchun tarmogning taklif chizig'i Kkeltirilgan
(raqobatlashgan tarmoqda firmalar soni ko p bo'lishi mumkin). E'’tibor
berish kerakki, barcha firmalar bir xil taklif chizig'iga ega, agar bozorda 2
ta firma bo’lsa, umumiy taklif ikki barobar ko p, agar bozorda 3 ta firma
bolsa, taklif 3 marta kop.

Endi grafikka yana 2 ta chizig kiritamiz: minimal narx P’dan
o tuvchi gorizontal chizig, bu chizig manfiy bo’lmagan foyda olishni
bildiradi va bozor talabi chizig'i D.

Bozor talab chizig'ini firmalarning taklif chiziglari bilan kesishgan
nugtalarni qaraymiz. Agar firma tarmoqda bo’lsa, tarmoqda faoliyat
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ko rsatuvchi firma musbat foyda olsa, bunga mos keluvchi firmaning taklif
chizig'i bilan bozor talabi chizig'ining kesishgan nugtasi manfiy
bo’Imagan foydaga mos keluvchi eng minimal muvozanat narx bo ladi.
Rasmda bu P’ orgali ifodalangan, P'narxda tarmoqda 3 ta firma faoliyat
ko rsatadi. Agar bozorga yana bitta firma kirsa, foyda manfiy bo ladi. Bu
ko rilgan holatda, tarmoqda faoliyat ko rsatadigan firmalarning maksimal
soni 3 taga teng.

Uzoq muddatli taklif chizig'i. Endi biz n ta firmaning n ta taklif
chizig'idan tarmogning bitta, yagona taklif chizig'ini chizish usuli bormi
yo gligini ko'rib chigamiz.

Birinchidan, taklif chizig'ining P* narxdan pastda yotgan barcha
nuqgtalarini garamaymiz, chunki, bu nugtalarda tarmoq uzoq muddatli
oraligda hech gachon mahsulot ishlab chigarmaydi. Lekin taklif
chizig'ining P* narxdan yuqgorida yotgan nuqtalarini ham garamasligimiz
mumkin. Bozor talab chizig'i, odatda, pastga yotiq bo'ladi. Eng yugori
yotiglikka ega bo’lgan talab chizig'i vertikal bo’ladi. Demak, 3.3-rasmdagi
A nugta hech bir vagtda tarmogning uzoq muddatli muvozanat nuqtasi
bo lishi mumkin emas. Chunki, har ganday pastga yotiq talab chizig'i 4
nugtadan o'tadigan bo'lsa, u tarmoqga garashli firmalar sonini to’liqg
ko rsata olmaydi.

Shunday qilib, biz har bir taklif chizig'ining muvozanat nuqtalar
joylashishi mumkin bo’lgan sohasining bir gismini garamasligimiz
mumkin. Agar tarmoqda 1 ta firma bo’lsa, uni taklif chizig'ining P* dan
0 tuvchi to g ri chiziq bilan kesishgan nugtasidan 0" ngda yotgan gismidagi
nuqtalar tarmogning uzoq muddatli muvozanati bilan moslasha olmaydi.
Xuddi shunday tarmoqda 2 ta firma bo'lganda ikkinchi firma taklif
chizig'ining 3-firma taklif chizig'i bilan P* to'g'ri chizig'i kesishgan
nugtadan o'ngda yotgan gismidagi nugtalar uzoq muddatli muvozanat
bilan moslasha olmaydi va h.k. tarmogda N ta firma bo'lgandagi taklif
chizig'ining n+1 firma taklif chizig'i bilan P* to’g’ri chizig'i kesishgan
nugtadan o'ng tomonda Yyotgan gismidagi nugtalar uzogq muddatli
muvozanat bilan moslasha olmaydi.

Uzog muddatli muvozanat nugtalar joylashadigan  taklif
chiziglarining gismi 3.4-rasmda quyuq gora gilib ko rsatilgan.
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3.4-rasm. Uzoq muddatli taklif chizig'i

Rasmda 4-quyuq gora rangli chiziq 4 ta firmaning uzoq muddatli
muvozanat holati bilan mos tushadigan tarmogning barcha ishlab chigarish
va narx kombinatsiyalarini ko rsatadi. E'tibor berish kerakki, tarmoq ishlab
chigarishi gancha ko'p bo’lsa, bu chiziglar shuncha yotiq bo’ladi.

Biz bu yerda har bir taklif chizig'ining punktir chizigdan o'ngda
yotgan gismini garamaymiz. Tarmoqdagi firmalar soni gancha ko'p bo’lsa,
taklif chiziglari shuncha yotig bo’ladi, chunki, taklif chizig'ining
elastikligi ortib boradi, narxga nisbatan taklif reaksiyasi ortadi.

Tarmoqda firmalar soni juda ko'p bo’lsa, tarmogning taklif chizig'i
gorizontal ko'rinishga ancha yaginlashadi va bu taklif chizig'i o'rtacha
xarajat minimumidan o tuvchi narx chizig iga tenglashadi (3.5-rasm).

PA
>

A

3.5-rasm. Uzoq muddatli taklif chizigi, tagriban o rtacha xarajat
minimumiga teng bo’lgan narxdan o tuvchi gorizontal chizigga yaqin
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Erkin Kirish va chigish mumkin bo’lgan tarmoqda firmalar foydasi
noldan juda ko'p chetlanishi mumkin emas. Agar foyda noldan yugori
bo’lsa, bu tarmoqgqga yangi firmalarni kirib kelishga undaydi va natijada
foydani nolga yaqginlashtiradi. Erkin kirish va chigishga ega bo’lgan
tarmogning uzoq muddatli o'rtacha xarajati chizig'i gorizontal chiziq
bo'lib, u o'rtacha xarajat minimumiga teng bo'lgan narxdan o tadi.
Bunday uzog muddatli taklif chizig'i tarmogga garashli 0'zgarmas ishlab
chigarish masshtabiga ega bo’lgan firma uchun ham o’rinlidir. Shu
sababli erkin kirish va chigishga ega bo’lgan ragobatlashuvchi
tarmoqgning uzoq muddatli taklif chizig'i kabi bo’ladi: bu 0 rtacha xarajat
minimumiga teng bo lgan narxdan o tuvchi gorizontal to g ri chiziq.

Nol foyda mazmuni. Nolga teng bo'lgan foyda olish tarmogni yo'q
bo'lib ketishiga olib kelmaydi. Nol foyda — bu tarmoqni kengayishini
to xtaganini bildiradi. Chunki, yangi firmani kirib kelishiga rag bat yo'q.

Uzog muddatli muvozanat holatda foyda nolga teng bo'lganda
barcha ishlab chigarish omillari uchun to’lov bozor narxida boladi,
shunday narxdaki, qachonki ular boshga joyda foydalanilganda
to'lanadigan narxda. Firma rahbari, masalan, o°zining ishlagan vaqti
uchun, firmaga go'ygan mablag'i uchun haqg oladi. Bu boshqga ishlab
chigarish omillarga ham taalluqgli.

Bu tarmoqda har bir ishlab chigarish omiliga daromad shundayki,
agar u boshga bir tarmoqda foydalanilganda ham shu daromadni olardi.
Shu sababli, bu tarmoqga yangi ishlab chigarish omillarini jalb giladigan
go shimcha daromad (sof foyda yoki iqgtisodiy foyda) yo'q. Lekin shu
bilan birga firmalarning tarmoqdan chigib ketishiga undaydigan narsa ham
yo0 . Uzoq muddatli oraligda muvozanatda bo lgan va nol foyda oladigan
tarmoq pishiqg tarmoqlar hisoblanadi va ular igtisodiyotning asosini tashkil
etadi.

Igtisodiy foyda ta'rifiga ko'ra barcha ishlab chigarish omillaridan
bozor narxida foydalaniladi. Omillarning bozor narxi ularning alternativ
narxi 0 lchovini beradi, yani, ulardan boshqa bir sohada foydalanilganda
oladigan daromadi. Ishlab chigarish omillariga to"lanadigan hagdan yuqori
olinadigan har ganday pul daromadi sof iqtisodiy foyda bo’ladi. SHu
igtisodiy foydani olishga gilingan xarakatlar erkin kirishga ega bo’lgan
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ragobatlashuvchi tarmogning shu ko'rsatilgan foydani nolga tushiradi.
Igtisodchi nugtai nazaridan yaxshilab o’ylab qaraydigan bo’lsak, foyda
ishlab chiqarish resurslarini ganday tagsimlanganligi to grisida anig
axborot beradi. Agar firma igtisodiy foyda olsa, insonlar firmaning ishlab
chigargan mahsuloti giymatini foydalaniladigan ishlab chigarish omillari
giymatidan yuqgori deb hisoblaydi. Shu turdagi mahsulotni ishlab
chigaruvchi firmalar sonini oshirish magsadga muvofiq emasmi?

3.2. Sof monopoliya

Sof monopoliya - bu bitta sotuvchi va ko'p xaridorlar gatnashgan

bozor, yoki o rnini bosadigan tovar bo Imagan tovarni sotadigan yagona
sotuvchi bo'lgan bozor vaziyati, yoki tarmoqda yagona hukmron firma
bo’lib, firmaning ishlab chigarish va sotish chegarasi tarmoq chegarasiga
teng bo"lgan bozor.
. Firma monopol hokimiyatga ega bo'ladi, gachonki u o°zining sotadigan
tovari narxiga ta'sir gilaolsa, yani o zgartiraolsa. Monopol hokimiyat
darajasi ushbu tovar o rnini bosuvchi tovarning mavjudligi va tovarning
bozordagi ulushi bilan belgilanadi. Monopol hokimiyatga ega bo’lish
uchun firmaning sof monopolist bolishi shart emas. Firma mahsulotiga
bo’lgan talab chizig'i ragobatlashgan bozordagiday garizontal bo Imasdan,
pastga yotig bolishi kifoyadir. Agar talab chizig'i pastga yotiq bo’lsa,
firma taklif hajmini oshirib yoki kamaytirib, mahsulot narxini o zgartirishi
mumkin,

Umumun olganda monopolist narxni nazorat gilishidan yutuqga ega
bo ladi. Monopolistning taklifi ragobatlashgan bozor taklifiga ko'ra kam
bo’ladi, tovar narxi esa, ragobatlashgan narxga nisbatan yuqori bo’ladi
(monopol narx chekli xarajatdan yuqori).

Tovarlarni monopol narxda sotilishi jamiyat xarajatini ko paytiradi,
aholining turmush darajasiga salbiy ta'sir ko'rsatadi. Nima uchun
deganda, ushbu tovarni sotib oluvchilar ko proqg pul sarflaydi, shu tovarni
sotib oluvchilar soni ham kamayadi. Shuning uchun ham monopoliyaga
garshi gonun, bozorlarni monopoliyaga aylantirishga yo'l go ymaydi.
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Monopolist mahsulotiga talab. Ragobatlashgan  bozorda  firma
maksimal foyda oladi, agar u chekli daromad chekli xarajatga teng holatni
ta'minlaydigan hajmda mahsulot ishlab chigarsa, MR = MC.

Bunday mahsulot hajmi optimal bo’ladi. Monopolist ham shu
optimal ishlab chigarish shartiga amal qilishi kerak bo’ladi. Sof
monopolist tovariga bo’lgan talab ham bozor talabi hisoblanadi.
Monopolist 0z tovari narxini oshirsa unga talab kamayadi va aksincha,
monopolist tovar narxini tushirsa unga talab ortadi.

Xuddi shunday sof monopolist taklifi ham bozor taklifi hisoblanadi.
Masalan, tovar ishlab chigarishning o°zgaruvchan xarajatlari oshsa,
monopolist maksimal foyda olish uchun tovar hajmini gisqgartiradi.
Taklifni gisgarishi tovar narxini oshiradi.

Raqobatlashgan bozorda firmaning chekli daromadi mahsulot
narxiga teng MR = P va talab chizig’i gorizontal bo’Isa, monopol bozorda
mahsulotga talab chizig'i pastga yotiqroq va monopolistning chekli
daromadi har doim narxdan kichik bo'ladi MR < P (3.6-rasm).

Ti Elastik
talab

B Noelastik

PR
talab /Talab chizig’i

o C Q

TR

Q* Q
3.6-rasm. Sof monopoliyada firmaning mahsulotiga talab,
uning chekli va umumiy daromadi
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Monopol firmaning mahsulotiga talab bilan uning chekli va umumiy
daromadi o rtasidagi bog ligliklarni quyidagi rasmda ko rish mumkin,

Talab chizig'ining elastik gismida chekli daromad MR >0 bo’lgani uchun
monopolist mahsulot hajmini noldan, Q* miqgdorgacha oshirganda uning
umumiy daromadi TR oshadi.

Talab chizig'ining elastik bo’lmagan gqismida chekli daromad
manfiy, ya'ni MR <0 bo’lgani uchun, talab chizig'ining ushbu gismida
ishlab chigarilgan mahsulot umumiy daromadni kamaytiradi. Shuning
uchun ham monopolist talab chizig'ining elastik bo’lmagan gismidan
gochishga harakat giladi.

Agar monopolistning talab chizig'i ragobatlashgan bozordagi singari
gorizontal bo'lganda edi, u tovar hajmini o zgartirishi bilan narxga ta'sir
gila olmas edi. Monopollashgan bozorda taklif chizig'i ma'noga ega emas.
Nima uchun deganda, ishlab chigariladigan mahsulot (taklif) migdori bilan
narx o'rtasida proportsional bogliglik yo'q. Monopolistning gancha
migdorda mahsulot ishlab chigarishi nafagat chekli xarajatga bog lig, balki
talab chizig ining shakliga ham bog lig bo ladi.

Monopol bozorda talabning o°zgarishi narxning va taklifning
ragobatlashgan bozordagiday proportsional o°zgarishiga olib kelmaydi.
Monopolist, talab o zgarganda mahsulot hajmini o zgartirmasdan narxni
0 zgartirishi yoki narxni o zgartirmasdan mahsulot hajmini yoki bir
vaqtning o zida narxni hamda mahsulot migdorini 0" zgartirish mumkin.

Monopolistning maqgsadi maksimal foyda olish bo'lsa, u tovar
narxini xohlagancha oshira olmaydi. Narx oshishi bilan mahsulotga talab
kamayib boradi, narx oshishi ma'lum darajaga etganda umumiy daromad
umumiy xarajatni qoplamaydi. Monopolist ganday narx strategiyasini
tutishini bilish uchun daromadning narxga ko'ra talab elastikligi bilan
ganday bog ligligini eslash zarur bo'ladi. Talab chizig'ining elastik

bolgan gismida (Ep >1) narxning pasayishi umumiy daromadni o'sishiga
olib keladi (MR>0), elastiklik birga teng bo'lganda (Ep=1) umumiy

daromad maksimumga erishadi (MR=0), elastik bo’lmagan gismida
narxning pasayishi umumiy daromadni pasayishiga olib keladi (MR<0).
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Shu sababli monopolist talab chizig'ining elastik bo’Imagan gismida
harakat gilmaydi.

Monopolist ham ragobatlashgan bozordagi firma kabi chekli harakat
bilan chekli daromadni tengligini ta'minlaydigan hajmda mahsulot ishlab
chigarsagina maksimal foyda olishi mumkin (3.7-rasm).

0 Q
3.7-rasm. MC = MR bo’lganda foydani maksimallashtirish grafigi

Rasmda monopolistning o'rtacha daromad chizig'i bipor talabi
chizig'ini beradi. Mahsulot narxi shu mahsulot ishlab chigarish hajmiga

bog’liq funktsiya. Grafikdan ko'rinib turibdiki, ishlab chigarish hajmi O
ga teng bo'lganda chekli xarajat chekli daromadga teng bo'ladi. Talab

chizig'idan foydalanib mahsulot hajmi o ga mos bo'lgan bir birlik

mahsulotning monopol narxi P’ i aniglaymiz. Ushbu 0 ga teng
bo’lgan mahsulot hajmida foyda maksimal bo’lishini ko rsatamiz.
Ma'lumki, ragobatlashgan bozorda muvozanatlik £ nugtada erishiladi.

Grafikda £ nugta muvozanat nugta va unga mos keladigan ishlab
chigarish hajmi Q. vanarx £,.

Faraz gilaylik, monopolist ishlab chigargan mahsulot migdori @,
bo'Isin va u Q* dan kichik O, <Q", bu holatga mos keladigan narx £,
ham P’ dan yugori va chekli daromad chekli xarajatdan katta MR > MC ,
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Monopolist mahsulot hajmini Q; dan oshirsa, u har bir birlik
qo shimcha ishlab chigargan mahsuloti uchun MR—-MC ga teng bo'lgan
go shimcha foyda olishi mumkin, ya'ni u ozining umumiy daromadini
oshirishi mumkin. Monopolist mahsulot hajmini oshirib, umumiy foydani
oshirishi mumkin to mahsulot hajmi Q* ga teng bo lgunga gadar, mahsulot
hajmi Q* ga teng bo'lganda, keyingi qo'shimcha bir birlik ishlab
chigarilgan mahsulotdan tushadigan daromad nolga teng, nima uchun
deganda MR = MC bo’ladi. Shuning uchun ham ishlab chigarish hajmi Q;
ga teng bo lganda monopolistning umumiy foydasi rasmdagi shtrixlangan

FKM sohaga teng bo’lgan migdorga kamayadi. Monopolist uchun 0,
migdorda mahsulot ishlab chigarish ham uning umumiy foydasini
kamaytiradi. Q, hajmda chekli xarajatlar chekli daromadlardan yuqori
(MC > MR). Agar monopolist ishlab chigarish hajmini O, ga nisbatan
kamaytirsa, u 0°zining umumiy foydasini (MC - MR) migdorga oshirgan
bolardi. Monopolist mahsulot hajmini O, dan Q* ga gadar gisqartirishi
natijasida umumiy foydani MEL shtrixlangan soha migdorida oshirishi
mumkin. Q* hajmdan keyin mahsulot hajmini go shimcha birlikka
gisqartirilishi umumiy foydani oshirmaydi (MC=MR boladi). Rasmda
Q=0 bilan Q* va MC hamda MR chiziglar oralig'idagi soha
monopolistik tomonidan kam migdorda mahsulot ishlab chigarib o'ta

yugori narxda sotish munosabati bilan yo qotiladigan foydani ifodalasa,
mahsulot hajmi Q* dan katta bo'lgandagi va MC bilan MR oralig idagi

soha nihoyatda ko'p mahsulot ishlab chiqarib (Q>Q*), past narxlarda
sotilishi natijasida yo qotiladigan foydani ifodalaydi.

Mahsulot ishlab chigarish hajmi Q* foydani maksimal giladigan
hajm ekanligini matematik nuqgtai nazardan ham korsatish mumkin.
Umumiy foydani 7 bilan belgilasak 7(Q)=TR(Q)-TC(Q), va bu
munosabatdan Q bo'yicha hosila olib, uni nolga tenglashtirib echamiz:

dz _dR dC _ dR dcC

= =0. — = MR —=MC
d0 dO doO Bu vyerda 40 va 0

bo lIgani uchun ham foydani maksimallashtirish sharti MR—MC =0 yoki
MR = MC bo’ladi.
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Monopol hokimiyat ko rsatkichi. Ragobatlashgan bozorda narx
chekli xarajatga teng bo"lishi, maksimal foyda olishning zaruriy sharti edi.

Monopol bozorda narx chekli xarajatdan yugori belgilanadi (P>MC).

Ana shu farq (MC—P), ya ni foydani maksimallashtiradigan narx bilan
chekli xarajat o'rtasidagi farq monopol hokimiyatni o’ Ichash usuli bo’lishi
mumkin.

Monopol hokimiyatni xuddi ushbu usulda aniglashni 1934 vyilda
igtisodchi olim Abba Lerner tomonidan taklif gilinganligi uchun, bu
ko'rsatgich Lernerning monopol ko rsatkichi degan nomni olgan
L_Pm—MC__l o

T p - E]’f bu yerda: - monopol hokimiyatning Lerner

m

D
indeksi; £, - monopol narx; MC - chekli xarajat; Ep - talabning
narxga ko'ra elastikligi. Masalan, benzinga talabning narx bo’yicha

1 1

elastikligi -5 bo’lsa, _FZ__—SZO»Z Benzin sotuvchi firmaning

p
monopol hokimiyati 0,2 ga teng.

Shuni ta'kidlash kerakki, yugori monopol hokimiyat yuqori foyda
olishni kafolatlamaydi. Foyda o'rtacha xarajatning narxga bo'lgan
nisbatiga bog'lig. Agar ikki firmadan birinchisining monopol hokimiyati,
ikkinchi firmanikiga ko'ra yugori bo'lsa va birinchi firmaning o'rtacha
xarajati juda yugori bo'lsa, uning oladigan foydasi ikkinchi firma
foydasidan kichik bo’ladi. Yuqoridagi tenglama ko’rsatadiki, talab
ganchalik elastik bo Imasa, shunchalik monopol hokimiyat yugori. Demak,
monopol hokimiyatning kelib chigish sababi, talab elastikligidadir.

Amaliyotda chekli xarajatni hisoblash qiyin bo’lgani uchun, u

P—AC

0'rtacha xarajat bilan almashtiriladi: L = >

Agar biz ifodaning surat va maxrajini Q ga ko paytirsak, maxrajda
(P—4C)-0 =
umumiy daromadni, suratda foydani olamiz: L= P-O = R
Shunday qilib, Lerner ko'rsatkichi yugori foyda olishni
monopoliyaning dalolati ekanligini ko rsatadi.
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Monopol hokimiyatni xarakterlash uchun bozorni markazlashuv
darajasi ko'rsatkichidan ham foydalaniladi. Bu ko'rsatkich birinchi bolib
Xerfindal-Xirshman tomonidan tavsiya etilgani uchun, u Xerfindal-
Xirshman indeksi deb yuritiladi.

Bu indeks korxonalarning bozordagi ulushlari yig indisi sifatida
garaladi va gaysi firmaning bozordagi ulushi yuqori bo'lsa, u firma
bozorda monopol hokimiyatiga ega bo'lishi mumkin yoki shunday
imkoniyat mavjud deb qaraladi. Firmalar bozordagi ulushiga ko'ra

tartiblashtiriladi. 7 =S +S5 +S; +...+S7, bu yerda: | - Xerfindal-
Xirshman indeksi; S; - bozorda eng katta ulushga ega bo’lgan firma; S, -

undan keyingi kattalikdagi ulushga ega firma va hokazo; Sf -eng kichik

ulushga ega bo"lgan firma.
Agar tarmogda yagona firma bo'lib, uning mahsuloti tarmoq

mahsuloti teng bo’lsa, 512 =100 % bo’ladi va bunday hol sof monopoliya
bo ladi, ya'ni Xerfindal-Xirshman indeksi 7/ =10000 ga tengdir.

Masalan, AQShda Xerfindal-Xirshman indeksi /=1800 dan oshgan
tarmoqlar, monopol tarmoqlarga kiradi. Yuqgoridagi indeksdan
monopoliyaga garshi olib boriladigan faoliyatda foydalaniladi. Bozorning
katta gismini bir necha firmalar tomonidan egallab olinish holatiga
bozorning markazlashuvi deyiladi.

3.3. Kurno bo’yicha oligopoliya

Kurno modeli. Ikki ragobatlashuvchi  firma o'rtasidagi
munosabatlarni duopoliya sharoitida 1938 vyil birinchi bo’lib o rgangan
fransuz iqtisodchisi O.Kurno hisoblanadi. Bu munosabatni o°rganishda
quyidagilar faraz gilinadi: ikkala firma ham bir xil tovar ishlab
chigaradi va bu tovarlarga bo lgan bozor talabi chizig'1 ularga ma'lum.

Ikkala firma ham bir vaqgtning o zida mustagil ravishda tovar ishlab
chigarish bo'yicha garor gabul giladi. Ishlab chigarish bo’yicha qaror
gabul gilinganda, har bir firma shuni bilish kerakki, uning raqgobatchisi
ham ishlab chigarish bo'yicha garor gabul giladi va mahsulotning pirovard
narxi ikkala firma tomonidan ishlab chigarilgan umumiy mahsulot

hajmiga bog'lig bo'ladi. Kurno modelida har bir firma mahsulot ishlab
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chigarish bo’yicha garor qgabul gilganda, raqobatchi firma tomonidan
ishlab chiqgariladigan mahsulot hajmini o0 zgarmas deb garaydi. Kurno
modelini misolda ko rib chigamiz (3.8-rasm).

P

Di(0)
MC;

D;(60)

MRA(90) 5 rpyvs0)

15 30 60 O

3.8-rasm. Birinchi firmaning mahsulot ishlab chigarish hajmini

ikkinchi firmaning ishlab chigarish hajmiga ko'ra
optimallashtirish grafigi

Faraz gilaylik, ikkinchi firma mahsulot ishlab chigarmaydi. U holda
birinchi firmaning talab chizig'i (birinchi firma mahsulotiga talab) bozor

talab chizig'i bilan ustma-ust tushadi. 3.8-rasmda bu chiziq D,(0). Faraz
gilaylik, birinchi firmaning chekli xarajatlari MC, o°zgarmas, Birinchi
firmaning chekli daromad chizig'i MR, (0).

Birinchi firmaning foydasini maksimallashtiradigan ishlab chigarish
xajmi 60 birlikka teng (MR, (0) bilan MC; chiziglari kesishgan nugta).
Shu sababli birinchi firma ikkinchi firma mahsulot ishlab chigarmaydi, deb
faraz qilganda, maksimal darajada, ya'ni 60 birlik mahsulot ishlab
chigarishi mumkin.

Agar birinchi firma, ikkinchi firma 60 birlik mahsulot ishlab

chigaradi, deb faraz qgilsa, u holda birinchi firmaning talab chizig'i 60
birlik chapga siljigan bozor chizig'i sifatida keladi. Rasmda bu talab
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chizig'i D,(60) bilan ifodalangan, bu talab chizig'iga mos chekli daromad

chizig'i MR, (60) bo'ladi. Bunday holda birinchi firmaning foydasini
maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi 30 birlikga teng (bu nuqta
MR, (60) va MC, chiziglari kesishgan nuqta). Agar birinchi firma
ikkinchi firma 90 birlik mahsulot ishlab chiqgaradi, deb faraz gilsa, birinchi
firmaning yangi talab chizig'i oldingisiga nisbatan chapga 30 birlik
siljiydi. Bu chiziq rasmda D,(90). Endi birinchi firma foydasini
maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi 15 birlikka teng. (
MR, (90)=MC, bo’lgan nugta). Va nihoyat, birinchi firma ikkinchi
firmani 20 birlik mahsulot  ishlab chigaradi, deb faraz gilsin. U holda
birinchi firmaning talab va chekli daromad MR, chiziglari vertikal
ordinata o qgini kesib o'tadi (bu rasmda keltirilmagan) va birinchi firma
umuman mahsulot ishlab chigarmaydi. Agar biz birinchi firmaning
maxsulot ishlab chiqarishini ikkinchi firmaning ishlab chigarishdan
bog'liq holda ganday o zgarishni grafikda (3.9-rasm) ko radigan bo’lsak,
birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab chigarishdan bog liq ishlab
chigarish chizig'ini olamiz, ya'nibunday bog'liglikni ©,(Q,) funksiya
ko rinishida ifodalashimiz mumkin.

Qx

Kurno muvozanati

E(of,0f)

20 40 60 80 90 100 120 O,
3.9-rasm. Kurno muvozanati
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Birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab chiqgarishga ko'ra, ishlab
chigarish chizig'i O,(Q,) rasmda AB chizigini beradi.

Xuddi shunday, ikkinchi firmaning mahsulot ishlab chigarish hajmini
birinchi firma ishlab chigarishiga ko'ra tahlil gilib, natijada ikkinchi

firmaning ishlab chigarish chizig'i O,(Q,)ni olishimiz mumkin (16.5-
rasm).

0, (0Q,) chizig'i ikkinchi firmaning birinchi firma ishlab chigarish
hajmini faraz qilgandagi va shu birinchi firmaning ishlab chigarishi
ikkinchi firmaning ishlab chigarish hajmidan boglig ekanligini ifodalaydi.
Agar firmalarning chekli xarajatlari bir-biridan farq qilsa, ya'ni

MC, #MC, bo'lsa, ularning ishlab chigarish chiziglari  Q,(0,)va

0, (O,) lar ham bir-biridan farq giladi (16.5-rasm).

Birinchi firmaning ishlab chigarish chizig'i bilan ikkinchi firmaning
ishlab chigarish chizig'i kesishgan E nugtaga mos keluvchi birinchi va
ikkinchi firmalar tomonidan ishlab chigariladigan mahsulot hajmlari
muvozanati Kurno muvozanati deyiladi.

Muvozanat nugtada har bir firma o°zining ragobatchi firmasining
ishlab chigarish hajmini aniq faraz giladi. Muvozanat nugtaga mos holda
ishlab chigarilgan mahsulot hajmi ikkala firma uchun ham optimal
hisoblanadi va hech gaysi firma o'z mahsulotining ishlab chigarish hajmini
optimal hajmdan ko proq yoki kamroq o zgartirishdan manfaatdor emas.

Mahsulot hajmini optimal hajmdan har ganday o zgartirilishi ikkala
firmaning ham daromadini kamayishiga olib keladi. Muvozanat ishlab

chigarish hajmlari O va O, firmalarning foydasini maksimallashtira-
digan hajmlar hisoblanadi va firmalar bir-birlarining ishlab chigarish
hajmlarini to g ri faraz giladilar.

Kurno muvozanati, oyinlar nazariyasida Nesh muvozanati deb
yuritiladi. Nesh muvozanati holatida har bir o’yinchi o°zining raqibi
tanlagan harakatiga ko'ra tanlovi eng yaxshi tanlov hisoblanadi. Nesh
muvozanati holatida hech bir o’yinchi o zining harakatini o zgartirishdan
manfaatdor emas. Kurno muvozanatida ham har bir duopolist ragibi
tanlagan ishlab chigarish hajmida o°zining ishlab chigarish hajmini
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foydani maksimallashtiradigan darajada belgilaydi va shu sabab
duopolistlar  o'zlarining  mahsulot ishlab  chigarish  hajmlarini
0 zgartirishidan manfaat bo Imaydilar.

Kurno modeli duopolistlar Kurno muvozanat holatida bo Imaganda,
ular shu muvozanatga erishish uchun harakat gilishi mumkinligi to"g risida
hech narsa demaydi. Nima uchun deganda, modelda ragobatchining
mahsulot ishlab chigarish hajmi o zgarmas deb gilinadigan asosiy farazi
bajarilmaydi. Hech gaysi firmaning mahsulot ishlab chigarish hajmi
0 zgarmasdan golmaydi.

Kurno modeliga misol. Faraz gilaylik, duopolik bozorda ikkita
firma harakat qiladi. Duopolistlarning bozor talabi chizig'i chizigli
funksiya orgali ifodalangan: QO =40—-P yoki, P=40-0, bu yerda Q
ikkala firmaning umumiy ishlab chigarish hajmi: O =0, +0,.

Faraz qilaylik, ikkala firmaning ham chekli xarajatlari 4 ga teng
MC, =MC, =4, Bu holda birinchi firmaning ikkinchi firma ishlab
chiqarish hajmidan bog'liq ishlab chiqarish chizig'ini aniqlaymiz, ya'ni
0,(9,)ni. Firma foydani maksimallashtiradi, agar u chekli daromadni
chekli xarajatga tenglashtiradigan hajmda mahsulot ishlab chigarsa.

Birinchi firmaning umumiy daromadi:

TR1:P‘Q1:(4O_Q)'Q1:40'Q1_(Q1+Q2)'Q1=4O'Q1_Q12_Ql'Qz

Chekli daromad MR, - bu daromad funksiyasidan olingan hosila
bo’lgani uchun MR, = igl =40-2-0,-0,,

1

Endi MR ni MC ga tenglashtirib birinchi firmaning foydasini
maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmini topamiz:
MR, =MC,=4; 40-2-0,—0Q, =4 nan.

Birinchi firmaning ishlab chigarish chizig'i ©,(Q,) ni topamiz:
1
O ZIS_E'Qz (1).

Xuddiy shunday hisob-kitoblar orgali ikkinchi firmaning ishlab
chigarish chizig'ini aniglaymiz: Ikkinchi firmaning umumiy daromadi:

szlg_%'Ql (2)

56



Ishlab chigarishning muvozanat hajmlarini (1) va (2) tenglamalarni
bir-biriga tenglashtirib echib topamiz, nima uchun deganda muvozanat
hajmlar birinchi va ikkinchi firmalarning ishlab chigarish chiziglari

kesishgan nugtaning koordinatalari O, va O, lar hisoblanadi:
1 1
18-2-0,=18-3-0;; 0,=0,

1
(1) ifodaga O, =0, ni qo’ysak, @ =18—5'Q1 =12

Muvozanatli ishlab chigarish hajmi quyidagicha: 0, =0, =12. Demak,
ikkala  firma tomonidan ishlab chigarilgan  mahsulot  hajmi
0 =0, +0, =24 birlik va mahsulot narxi P=40—-0=16.

Umumiy foydani aniglaymiz: 7=, +7, .

Birinchi firma foydasi quyidagiga teng: 7, =16-12-12-4=144,
Ikkinchi firmaning foydasi esa 7, =144 ga teng.

Umumiy foyda migdori 7 =7, + 7, =144+144=288 ga teng.

Kurno chiziglarini va Kurno muvozanatini grafikda tasvirlaymiz
(10.3-rasm).

Qs
36

30 A

Kurno muvozanati
20

18+ Nrerririflvsn, _ Ragobatlashuvchi
~”  muvozanat

T3 (12,12)

Q1(Q2)

Shartnomai
chizig'i

9 12 18 20 30 36 Qq

10.3- rasm. Bozordagi duopoliyani ifodalovchi grafik
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Rasmda Q,(Q,) chizig'i birinchi firmaning Kurno chizig'i. O,(0,)
chizig ikkinchi firmaning Kurno chizig'i. Kurno chiziglari kesishgan &
nugta, Kurno muvozanatini bildiradi. Bu nugtada har bir firma o'z
ragobatchisining ishlab chigarish hajmi berilganda o'z foydasini
maksimallashtiradi.

Ikkita firma bir-biri bilan ragobatda ekanligini yugorida faraz gilgan
edik. Endi faraz qgilaylik, ikkala firma birgalikda kelishib harakat gilsin.
Ular o zlarining ishlab chigarish hajmlarini  umumiy foydani
maksimallashtiradigan qilib tanlaydi va olingan foydani teng bolib
olishsin. Bunday kelishib harakat gilishni trestga garshi (go shilib harakat
gilishga garshi) qonun ishlamaganda amalga oshirish mumkin. Ma'lumki,
umumiy foydani maksimallashtirish mumkin, agarda ular umumiy chekli
daromad bilan umumiy chekli xarajatni tengligini ta'minlaydigan umumiy
ishlab chiqarish hajmiga erishsa, yaniMR=MC=4 bo’lsa. lkkala
firmaning umumiy daromadi:

TR=P-Q=(40-Q)-Q=40-Q-Q° ga teng. Chekli daromad
MR=%=40—2'Q; MR=MC=4 dan 40-2-O=4 va bundan
umumiy foydani maksimallashtiradigan umumiy ishlab chigarish hajmi
Q=18. Endi aytish mumkinki, ikkala firmaning ishlab chigarish hajmlari
yig'indisi 18 birlikni beradigan har ganday ishlab chigarish hajmlari
umumiy foydani maksimallashtiradi.

O, +0, =18 tenglamani ifodalovchi chiziqg kontrakt chizigi
bo'lib, u ikkala firmaning umumiy ishlab chiqgarish hajmi 75 ni beradigan
va umumiy foydani maksimallashtiruvchi har xil ishlab chigarish hajmlari
(O, va O,) kombinatsiyalarini ifodalaydi.

Ushbu kontrakt chizig'i ham yugoridagi rasmda keltirilgan (AB)
chizig'i. Firmalar teng miqdorda mahsulot ishlab chigarib, umumiy
foydani teng bo'lib olishlari mumkin, ya'ni O, =0, =9.

Tovar narxi P=40-18=22 ga teng. Firmalarning umumiy
foydasini hisoblaydigan bo’lsak, u 7 =22-18-18-4=324 pul birligiga
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teng bo ladi. Demak, firmalar kelishib harakat gilsa, Kurno muvozanati
holatida oladigan foydadan ko proq foyda olishi mumkin bo’ladi:

m, =162, m,=162.

Ko'rinib turibdiki, agar ikkala firma kelishib harakat gilsa, Kurno
muvozanati holatidagi ishlab chigarish hajmidan kamroq hajmda mahsulot
ishlab chigarib maksimal foyda olishi mumkin. Demak, duopolistik
bozordagi Kurno muvozanati holati ikkala firma uchun ragobatlashgan
bozor muvozanati holatiga ko ra yaxshiroq, lekin kelishib harakat gilishga
nisbatan foydali emas. Ragobatlashgan bozordagi mahsulot miqgdori
MC = P shartga ko'ra aniglanadi va MC;=MC, =MC =4 bo’lgani uchun
4 =40 - Q, oynman Q=30.

Tovar narxi  P=4 pul birligiga teng. Firmalar ragobatlashgan
bozorda harakat gilganda, umumiy foyda nolga teng. Chunki chekli xarajat
0°zgarmas bo'lib 4 gateng: 7=4-18—-4-18=0

Ikkita firma bir-biri bilan ragobatda ekanligini yuqorida faraz gilgan
edik. Endi faraz qgilaylik, ikkala firma birgalikda kelishib harakat gilsin.
Ular o'zlarining ishlab chigarish  hajmlarini  umumiy foydani
maksimallashtiradigan qilib tanlaydi va olingan foydani teng bo’lib
olishsin. Bunday kelishib harakat gilishni trestga garshi (go shilib harakat
gilishga garshi) gonun ishlamaganda amalga oshirish mumkin.

Ko'rinib turibdiki, agar ikkala firma kelishib harakat gilsa, Kurno
muvozanati holatidagi ishlab chigarish hajmidan kamroq hajmda mahsulot
ishlab chigarib maksimal foyda olishi mumkin. Demak, duopolistik
bozordagi Kurno muvozanati holati ikkala firma uchun ragobatlashgan
bozor muvozanati holatiga ko ra yaxshiroq, lekin kelishib harakat gilishga
nisbatan foydali emas.

Kelishuv yechimi (Kartel yechimi). Kelishuv yechimi, duopol
bozordagi ikkala firmaning ma’lum bir sharthnoma asosida birgalikda
kelishib harakat qgilishiga asoslanadi. Shartnomada firmalarning har biri
gancha miqdorda tovar ishlab chigarishi, uni ganday narxda sotishi va
tushgan foydani ganday qilib o'rtada bolishi kelishilgan holda
ko rsatilishi mumkin. Firmalar kelishib harakat gilganda umumiy foydani
maksimallashtiradilar. lkkala firmaning kelishib harakat qilishi duopol
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bozorda sof monopoliyani vujudga kelishiga olib keladi.Yuqoridagi
ma’lumotlarga ko ra kelishuv strategiyasini ko rib chigamiz.
Misol. Duopol bozorda ikkita firma harakat gilayapti. Umumiy bozor

talabi P =300-0,50,,. Firmalarning umumiy xarajatlari funksiyalari
quyidagicha berilgan: TC, = 0,25¢; ; TC, =30q,.

Ikkala firma Kkartel tuzib harakat qilmoqchi. Kelishuvga ko'ra
umumiy foydaning 38 foizini birinchi firma, 62 foizini ikkinchi firma
olmoqchi deylik. Har bir firmaning ishlab chigarish hajmini, bozor narxini
va firmalar oladigan foydani hisoblash zarur.

Yechish. Bozor talabini quyidagicha yozamiz:

P =300-0,5(q, +q,).
Buyerda O, =¢, +q,.
Umumiy foyda quyidagiga teng: 7=7,+7, = (TRI - TC1)+(TR2 - TC2)-
Bundan va berilgan ma'lumotlarga ko'ra foyda quyidagiga teng:
7 =P-0,—0,250; + P-0,—300,. (1) dagi qiymatni (2) ga qo"ysak,
7 =[300-0,5(q, + 0, )]- (0, +0)—0.250; — 300,

Bu tenglamani ixchamlasak quyidagini olamiz:

7 =3009, — q, - g, —0,75¢7 + 270q, — 0,50?.

Umumiy foydani maksimallashtiradigan ¢, va g, larni topish uchun

tenglamadandan ¢, va ¢, bo'yicha xususiy hosila olib, ularni nolga

or
tenglashtirib, 4; va ¢ larga nisbatan echamiz: - = 300-¢,-15¢,=0

1
or
—=270-¢g,—q, =0.

2
Natijada ikki noma’lumli ikkita tenglamalar sistemasini olamiz

300-¢g, 159, =0
270-¢q,~q, =0

Ushbu sistemani echib ¢, =60 va g, =210 ekanligini aniglaymiz.
Bozor narxi esa quyidagiga teng bo’ladi:

P=300-0,3(q, +¢,) =300—0,5(60+120) = 165.

Umumiy maksimal foydani aniglaymiz

60



7 =16560+210)—0,25-60> —30-210 = 37350,
7, =0,38-7=0,38-37350=14193,
7w, =0,62-7=0,62-37350=23157.
Ko rinib turibdiki, ikkala firma kelishuv strategiyasini qo llasa,
oldingi strategiyalarga qaraganda ko proq foyda oladilar.

3.4. Bertran oligopoliyasi

Bertran modeli. Biz ko'rdikki, oligopolistik firmalar ishlab
chigarish  hajmini belgilash orqgali raqobatlashadi. Lekin amalda
oligopolistik firmalar narx belgilash orgali ragobatlashishi ham mumkin.
Yirik kompaniyalar uchun narx strategik ko rsatkich hisoblanadi va har bir
firma tovariga narxni ragobatchilar harakatidan kelib chigib belgilaydi.
(Oligopolik bozorda narx ragobati modeli 1883 yilda fransuz igtisodchisi
Djozef Bertran tomonidan ishlab chigilgan.)

Faraz qilaylik, endi firmalar bir vaqtda narxlarni belgilab
ragobatlashadi. Bu holda firmalar ganday narx belgilashini va gancha
foyda olishini ko'rib chigamiz. Dupolik bozorda bir xil turdagi mahsulot
ishlab chiqarilgani uchun iste'molchilar gaysi firmaning narxi past bo’lsa,
o'sha firmaning tovarini sotib oladi. Demak, firmalar har xil narx
belgilaganda, past narx belgilagan firma butun bozorni egallab oladi. Agar
firmalar bir xil narx belgilashsa, iste'molchilar uchun qgaysi firma tovarini
sotib olishda farqgi golmaydi. Firmalar bir xil hajmda mahsulot sotadi va
bir xil foyda oladi, deb aytish mumkin. Firmalar ganday narx belgilashini
Nesh muvozanati bo yicha garaydigan bo’Isak, ular narxni chekli xarajatga
teng qilib belgilaydi, yai P, = P, = 10 doll.

Bu holda jami 150 birlik tovar ishlab chigariladi, har bir firma 75
birlikda tovar ishlab chigaradi. Narxlar chekli xarajatga teng bo lgani
uchun ikkala firmaning foydasi nolga teng bo'ladi. E'tibor beradigan
bo’lsak, bu holat Nesh muvozanatini ifodalaydi. Chunki birinchi firma
narxni 10 dollardan yuqori belgilasa, u birorta ham tovar sota olmaydi,
ikkinchi firma esa butun bozorni egallaydi. Agar birinchi firma narxni
pasaytirsa, butun bozorni egallaydi, lekin zarar ko'radi. Shu sababli

61



birinchi firma ham, ikkinchi firma ham narxni o zgartirmaslikka harakat
giladi va bu Nesh muvozanatidir.

Firmalar narxni yuqori belgilab, masalan, 20 dollar qgilib, ikkalasi
ham foyda olishi mumkin. Lekin bu holda firmalardan biri narxni biroz
pasaytirib, bozorni egallab, yugori foyda olishi mumkin. Natijada har bir
firma narxni biroz pasaytirib, yugori foyda olishga harakat qgiladi va
ogibatda narx 10 dollarga tushadi. Demak, bir vaqgtda narx belgilash
strategiyasi bir vaqtda hajm belgilash strategiyasidan keskin farg qilib,
butunlay boshqga natijaga olib kelar ekan.

Tovarlar differensiallashganda narx bo'yicha ragobat modeli.
Oligopolik bozorda bir turdagi tovarlar ishlab chigarilsa ham, bu tovarlar
differensiallashgan bo'lishi mumkin. Masalan, benzin bir turdagi tovar
bolishi bilan birga u differensiallashgan, markasi bo yicha yoqilg'i quyish
shoxobchasining joylashishi va xizmat ko rsatishi boyicha bir-biridan farg
giladi. Faraz qilaylik, duopolistlar differensiallashgan bir turdagi tovar
ishlab chigaradi. Har bir firmaning o zgarmas xarajati 40 doll. bo’lsin,
0 zgaruvchan xarajati nolga teng. lkkala firmaning talab chiziglari
quyidagi funksiyalar orgali berilgan bo’lsin:

Q=36-2P,-P; (1)

Q,=36-2P,+P; (2

Bu yerda: P, — birinchi firma belgilagan narx; P, — ikkinchi firma
tovari narxi; Q; — birinchi firma tovari hajmi; Q, — ikkinchi firma tovari
hajmi.

Firmalar bir vaqtda narxni belgilasa, muvozanat holatni Kurno
modelidagiday aniglash mumkin. Har bir firma narxni belgilaganda, raqib
firmaning narxi Dbelgilangan va o0°zgarmas deb hisoblaydi. Birinchi
firmaning foydasi P, ni aniglaymiz, ya'ni daromaddan xarajatni ayiramiz:

m=PQ:—-40 (3)

Q1 ning o rniga birinchi firmaning talab funksiyasini qoyib, foyda
funksiyasini aniglaymiz: 7z, = 36-P; — 2P, + P, P, — 40 (4)

P, — 0'zgarmas deydigan bo'lsak, P, ning gaysi giymatida birinchi
firma maksimal foyda olishini aniglash uchun foyda funksiyasidan P,
bo yicha hosila olib, natijani nolga tenglashtirib, P ni aniglaymiz:
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AT /AP, =36 4P, +P,=0 (5)

(5) tenglamadan birinchi firmaning reaksiya chizig ini aniglaymiz:

P,=9+1/4 P,

Xuddi shu yo'l bilan ikkinchi firmaning reaksiya chizig ini
aniqlaymiz: P, = 9 +1/4 P,. Bu reaksiya chizig'i birinchi firma narxni
0 rnatganda, ikkinchi firma ganday narx belgilashini bildiradi.

Firmalarning reaksiya chiziglari kesishgan nuqta Nesh muvozanatini
bildiradi. Har bir firma 12 doll. narx belgilab, 24 birlik tovar sotadi va 248
dollardan foyda oladi. Nesh muvozanatining goidasiga ko ra, ikkala firma
ham narxni 0°zgartirishdan manfaatdor emas, ularning har biri uchun
muvozanat narx 12 doll. bo’lganda, eng yaxshi holat bo’ladi. Faraz
qgilaylik, endi firmalar kelishib, bir xil narx belgilaydi va bu narx ikkala
firmaning ham foydasini maksimallashtiruvchi narx bo’ladi: Q = 36 — P;
T =36P —P?* Am/AP=36-2P=0; P = I8 doll.

Ikkala firma ham 18 dollardan narx belgilaydi va 284 dollardan teng
foyda oladi. Natijada ikkala firma ham yuqori foyda oladi.

Narx belgilashda yetakchilik. Narx belgilashda liderlikda lider-
firma narxni birinchi bo’lib, belgilaydi, golganlar uning narxiga garab o'z
narxlarini belgilaydilar. Bunday firmalarni ergashuvchi firmalar deymiz.
Lider-firmaning narx belgilashi, lider narxni belgilaganda ergashuvchi
firmalarning harakatiga bog'lig, ya'ni lider narxni oshirsa, ergashuvchilar
ishlab chigarishni oshiradilarmi yoki bozordagi oldingi ulushini
saglaydimi? Agar ergashuvchilar o'z ishlab chigarish hajmlarini
cheklasalar, lider foydani maksimallashtiradigan umumiy narxni
belgilaydi. Yoki, lider o'z foydasini maksimallashtiradigan narxni
0 rnatadi, ergashuvchilar esa ushbu narxda gancha xohlasa, shuncha ishlab
chigarishi mumkin bo’ladi. Quyidagi 3.11-rasmda bozorda mavgiye
yugori bo'lgan firma-liderning narx belgilashi ko rsatilgan.

Rasmda D bozor talabi chizig'i Sg ergashuvchilarning umumiy taklif
(chekli xarajatlar chiziglari yig-indisi) chizig'i. D liderning mahsulotiga
bo'lgan talab chizig'i. D, chizig'i bozor talabi chizig'i D dan
ergashuvchilarning taklif chizig'i Sg ni ayirish orgali aniglangan.
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3.11-rasm. Lider firmaning narx belgilashi grafigi

Agar narx Pg ga teng bo'lsa (rasmdan E nuqta) ergashuvchilarning
taklifi bozor talabiga teng. Bu narxda lider mahsuloti sotolmaydi. Narx P,
ga teng bo'lganda, ergashuvchilar biror dona ham mahsulot
sotaolmaydi. P, va Pg oralig'idagi narxlarda lider-firma mahsulotiga
bo'lgan talab D, chizig'i bilan ifodalangan. D_ chizig'i lider-firmaning
chekli daromadi (MR,) bilan ifodalanadi. MC_- liderning chekli xarajati.
Demak, lider o'z foydasini maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi
Q. ni MR_. va MC,_ chiziglari kesishgan nugtaga mos holda belgilaydi.
Lider-firmaning narxi P* uning talab chizig'i D, orqali topiladi (Ey nuqgta
monopolistning muvozanat holati). Ergashuvchilarning bozorda sotadigan
mahsuloti migdori narx P* chizig'ining ergashuvchilarning taklifi chizig'i
kesishgan nuqgta F orgali aniglanadi va u Qg ga teng. Umumiy sotiladigan
mahsulot migdori Qr = Qg + Q..

Amalda bozorda harakat gilayotgan yirik firma lider bo’ladi, lekin
vaqt o tishi bilan liderlar ham o"zgarib turadi.

Lider-firma o°zining bozordagi ulushni aniglashi uchun, birinchi
navbatda, ergashuvchi firmalarning taklif chizig'ini, ya'ni ularning taklif
funksiyasini oldindan bilishi kerak bo'ladi. Quyidagi misol buni
ko'rsatadi. Faraz qilaylik, duopol bozorda faoliyat ko rsatayotgan ikki
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firmadan birinchisi lider, ikkinchisi ergashuvchi firma sifatida harakat
gilayotgan bo’lsin.

Birinchi lider firmaning foyda funksiyasini quyidagicha yozish
mumkin: bu yerda TR, = p-q, va TC, = h(q,).

Teskari talab funksiyasini P = f(q, +¢,) desak, liderning daromadi

TR, = f(q, +4,)- 4, ga teng bo'ladi.
Bu yerda (; va (2 lar mos holda lider va ergashuvchi firmalarning
ishlab chiqarish hajmlari.

7T, - birinchi firma foydasi, 7R, va TC| lar birinchi lider firmaning
mos holda umumiy daromadi va umumiy xarajatlari.

Ma'lumki, duopol bozorda har bir firmaning ikkinchi firma ishlab
chigarish hajmidan bog'liq reaksiya ishlab chiqarish funksiyasi muhim
ahamiyatga ega. Bu yerda lider firma ikkinchi firmaning rekiiya

funksiyasidan xabardor, deb faraz gilinadi, yani 4, = & (q,)
U holda lider firmaning daromad funksiyasi quyidagicha yoziladi:

TR, = f(q, +2(4) ¢, = f(4,)

Lider firmani o'z raqibi bo’lgan ergashuvchi firmaning reaksiya
funksiyasini bilishi unga 0°z daromad funksiyasini fagat o°zining ishlab
chigarishi hajmiga bog'liq ravishda ifodalashga imkon beradi. Ikkinchi

tomondan, lider-firmaning umumiy xarajat funksiyasi ham fagat ¢; ga
boglig bo lgani uchun, liderning umumiy foydasi quyidagicha aniglanadi:

T = {TRI Zf(%)}_{TCl :h(ql)} va bundan 7, = f*(%) deb
yozishimiz mumkin,

Endi 77; funksiyadan ¢, bo'yicha hosila olib, uni nolga tenglashtirib
ga ko'ra echsak, lider-firmani foydasini maksimallashtiradigan ishlab
T o
chigarish hajmini aniglagan bo lamiz: dg  dq :
Misol. Duopol bozorda ikkita firma harakat gilayapti deylik.
Birinchi firma - lider, ikkinchisi - ergashuvchi firma. Ular faoliyati
to g risida quyidagi ma’lumotlar bor.
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Umumiy bozor talabi funksiyasi O, =600-2- P, firmalarning chekli
xarajat  funksiyalari:  7C,=025-¢/;  TC,=30-g, va ergashuvchi
firmaning reaksiya funksiyasi ¢, =270—0,5-¢,, ya'ni ikkinchi firmaning
birinchi  firma ishlab chigarishi hajmiga bog'lig ishlab chiqarish
funksiyasi. Lider firma uchun ushbu funksiya ko rinishi ma’lum bo'lIsin.

Bozordagi muvozanat narx nechaga teng bo'lishi va har Dbir
firmaning foydasini ganday bolishi hisoblansin deylik.

Yechish. Umumiy bozor talabi funksiyasini quyidagicha yozamiz:

0,=600-2-P = P=300-05-0, yoki P=300—05(q, +q,).

Lider firmaning foydasini yozamiz:

m=P-q-TC, = =, =[300-05(g, +4¢,)]-q,-0,25-¢;.

Ergashuvchi firmaning reaksiya funksiyasiga kora liderning umumiy
foydasini yozamiz: 7, =[300-0,5(¢, +(270-0,5¢,))]-¢, - 0,25 ¢;".

Ixchamlash natijasida quyidagi foyda funksiyasini olamiz:
7, =165-¢,—0,5-¢;. Lider firmaning foydasini maksimallashtiradigan
ishlab chigarish hajmini aniglaymiz: % =165-q, =0.

Bu hajm ¢, =165 ga teng.

Ergashuvchi firmaning reaksiya funksiyasidan uning mahsulot
ishlab chigarish hajmini aniglaymiz:

g, =270-0,5-q, =270-0,5-165=187,5.

Umumiy bozor talabi O, ni hisoblaymiz:

0, =q,+q,=165+187,5=3525.

Bozor narxi quyidagiga teng:

P=300-0,5-0,=300-0,5-3525=12375.

Lider va ergashuvchi firmalarning foydasini hisoblaymiz:

7, =165-q,-0,5-g; =165-165-0,5-165" =136125.

7,=P-q,—30-q,=12375-187,5-30-187,5=17578125.

Endi yuqoridagi misol shartlaridan firmalar raqobat strategiyasini
qo llashsa, foyda ganday bolishini ko rib chigamiz.
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3.5. Monopolistik ragobat

Monopolistik ragobat bozori 0°zining ba'zi bir xususiyatlari bilan
mukammal raqobatlashgan bozorga o'xshaydi. Bu yerda ham harakat
giluvchi firmalar ko'p, yangi firmalarni bozorga kirib kelishi yoki unda
harakat giluvchi firmalarning undan chigib ketishi cheklanmagan. Lekin
bu mukammal ragobatlashgan bozordan farq qiladi. Fargi shundaki,
monopol ragobatlashgan bozordagi mahsulot tabagalashgan, ya'ni bir xil
ehtiyojni gondiruvchi tovarni xar bir firma o°ziga xos ravishda ishlab
chigarib sotadi va uning mahsuloti boshga firmalarning mahsulotidan
sifati, bezagi, tarkibi va sotuv markasi obro’yi bilan farq gilishi mumkin.
Tovarning differensiallashuvi deganda bozorda sotiladigan tovarni
standartlashtirilmaganligi tushuniladi. Xar bir firma o°zining tovar
markasini ishlab chigarish bo’yicha monopol hisoblanadi va u bozorda
ma’lum darajada monopol xokimiyatga ega bo ladi.

Ragobatlashgan monopol bozor quyidagi xususiyatlari bilan
xarakterlanadi:

Birinchidan, firmalar differensiallashgan, bir-birining o’rnini bosish
darajasi yuqori Dbo'lgan, mahsulotlarini sotadi va bir-biri bilan
ragobatlashadi (boshgacha aytganda bunday tovarlarning narxga ko'ra
elastikligi yugori, lekin cheksiz emas).

Ikkinchidan, bozorga yangi firmalarni o'z markasi bilan Kirishi va
undan faoliyat ko rsatayotgan firmalarni chigishi cheklanmagan. Agar
firmalarning mahsulotiga talab yetarli darajada bo'lmay qolsa, ular
bozordan to'sigsiz chiqishi mumkin.

Uchinchidan, bozorda nisbatan katta miqdordagi firmalar faoliyat
ko'rsatadi va ularning har biri tovarga bo'lgan bozor talabining ma’lum
darajadagi ulushini qanoatlantiradi.

To rtinchidan, firmalar o'z mahsulotlariga narx belgilashda va sotish
hajmini aniqlashda raqiblarining aks harakatlarini e'tiborga olmaydilar.
Masalan, biror sotuvchi o'z mahsuloti narxini 20 % ga tushursa uning
mahsulot sotish hajmi oshadi va oshish alohida bir firma hisobidan emas,
balki ko'p firma hisobidan sotiladi, lekin bu siyosatning boshqa bir raqib
firmaning bozordagi ulushini keskin qisqartirib yuborishi ehtimoli kam.
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Shuning uchun ham raqobatchi firmalar birinchi firmaning narx siyosatiga
nisbatan biror chora ko' rmaydi va bu siyosat kuchli ta'sir qilmaydi.

Qisga va uzoq muddatli oraligda monopolistik raqobatlashgan
firmada muvozanatli narx va mahsulot hajmi ganday o'rnatilishini ko rib
chigamiz. Quyidagi 3.12-rasmda raqobatlashgan monopol firmaning
qisqa muddatli muvozanat holati tasvirlangan.

F 9

Dsg

>

0

3.12- rasm. Monopol raqobatlashgan bozorda firmaning
qisqa muddatli muvozanati

Firma mahsuloti boshga firmalar mahsulotidan farq gilgani uchun
uning talab chizig'i Dsr pastga yotiq yo'nalgan. Bu yerda Dsg firma
uchun talab chizig'idir, bozor talab chizig'i bundan farq qiladi. Firma
foydasini maksimallashtiruvchi mahsulot ishlab chiqarish hajymi chekli
xarajat MC va chekli daromad MR chiziglarining kesishgan nuqtasi orqali
aniglanadi va u Qsg ga teng. Muvozanat narx Pgg firmaning talab chizig’i
orqali topiladi. Muvozanat narx o'rtacha xarajatdan katta bo'lgani uchun
firma iqtisodiy foyda oladi va bu foyda rasmda shtrixlangan to rtburchak
orqali tasvirlangan. Firmaning qisqa muddatli oraligda oladigan iqtisodiy
foydasi uzoq muddatli oraligda bozorga boshga firmalarni kirib kelishga
undaydi va ular kirib kela boshlaydi. Boshqa tomondan firmaning o°zi
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ham yanada ko'proq foyda olish uchun ishlab chiqarishni kengaytirishga
harakat giladi.

Shunday qilib bozorga yangi firmalarni kirib kelishi va o'z markalari
ostida firma mahsulotiga o xshash yangi mahsulotlarni i1shlab chiqarishi va
taklif gilishi natijasida bozorda taklif ortadi, tovar narxi pasayadi, mazkur
firmaning bozordagi ulushi kamayib boradi. Uning talab chizig'i pastga
garab siljiydi (3.13-rasm).

F 3

P

Pr

-
-

Orr o

3.13-rasm. Monopolistik raqobatlashgan bozorda
firmaning uzoq muddatli muvozanati

Agar, firmaning xarajatlari uzoq muddatli oraligda o’zgarsa ATC va
MC chiziglari hamda chekli daromad MR chiziglari ham pastga siljiydi).
Mabhsulot sotish bo'yicha ragobatlashuvchi firmalarni ortib borishi bozorda
o'rindosh tovarlar sonini ortishiga olib keladi. Bu 0°z navbatida har firma
mahsulotiga bo'lgan talabni o'rnatilgan narxga ko 'ra elastikroq bo’lishiga
olib keladi. Yangi firmalarni bozorga kirib kelishi iqtisodiy foyda olish
mumkin bo'lmay qolguniga qadar davom etadi Shunday qilib har bir
monopolist firma tovarning narxi shu darajagacha tushadiki oqibatda
xech qaysi sotuvchi iqtisodiy foyda ololmaydi. Demak,  raqobatlashgan
monopol bozordagi uzoq muddatli muvozanat holat mukammal
raqobatlashgan bozordagi muvozanat holatga o'xshash bo'lib bu erda ham
hech qaysi firma normal foydadan ortiq foyda ololmaydi.
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3.13-rasmda ko'rish mumkinki firmaning uzoq muddatli talab
chizig’'i D uning o'rtacha xarajati chizig'i LAC ga tegib o'tadi. Bu erda
ishlab chigarish hajmi Qg va tovar narx P g bo’lganda hamda iqtisodiy
foyda nolga teng bo'lganda (nima uchun deganda P g = LAC) erishiladi.
Shu bilan birga firma monopol xokimiyatni ma'lum darajada saqlab qoladi.
Firma mahsuloti noyob xususiyati bilan boshqa firmalarning mahsulotidan
farg gilganligi uchun uning uzoq muddatli talab chizig'i pastga yotiq
bo'ladi. Agar bozordagi tovarlar standartlashgan (bir xil sifat va
xususiyatga ega) bo'lganda firmalarning mahsulotiga bo'lgan talab
chizig'i gorizontal ko'rinishda bo'ladi. U holda biz uzoq muddatli
mukammal raqobatlashgan bozor muvozanati holatiga erishgan bo’lar
edik, ya'nitovar narxi ( P = min ATC) minimal o'rtacha xarajat bilan
belgilanar edi. Demak monopol raqobatlashgan bozorda firmalar
o zlarining optimal quvvatidan kam quvvatda ishlaydi, bunga asosiy sabab
tovarlarni differensiallashuvidir. Shu sababli monopol raqobatlashgan
bozorda harakat gilayotgan firmalar rezerv quvvat bilan ishlaydi.

Misol. Firma atir sovun ishlab chiqaradi va raqobatlashgan monopol
bozorda harakat qiladi. Uning mahsulotiga talab funksiyasi quyiidagicha
berilgan: Q = 200 — P; xarajat funksiyasi esa: TC = Q° + 8100.

Firmaning mahsulot ishlab chiqarish hajmi, mahsuloti narxi va
foyidalanilmagan zaxira quvvati aniglansin?

Birinchi navbatda firmani uzoq muddatli oraligda raqobatlashgan
bozorda harakat qiladigan firma sifatida garab, uning optimal mahsulot
ishlab chiqarish hajmini va mahsuloti narxini aniglayimiz:

ATC = Q +8100/Q; ATC’' =1+8100/Q* =0; Qu=90

Po=ATC (Qo) = Q+8100/Q =90+8100/90 = 180

Endi firmani raqobatlashgan monopol bozorda harakat qilgandagi
muvozanat parametrlarini aniqlayimiz.

MC = 2Q: TR = PxQ = (200-Q)xQ=200Q -Q* MR = 200-2Q

2Q =200-2Q; Qn=50 ming dona atir sovun ishlab chigaradi.

Pn=ATC (Qn) = ATC = Q + 8100/Q = 50+8100/50= 212 so " m.

Firmaning foyidalanilmagan zaxira quvvati: AQ =50 — 90 =40

Yuqorida ko'rgan edikki, ragobatlashgan bozorda iste'molchi va
ishlab chigaruvchilarning ortigchaliklari o°zining maksimal giymatiga
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erishadi. Monopol ragobatlashgan bozorning samarali yoki samarasiz
ekanligini tahlil gilish uchun ragobatlashgan va monopol ragobatlashgan
bozorlarning uzoqg muddatli  oraliqdagi  muvozanat holatlarini
taggoslaymiz. Ragobatlashgan va monopol ragqobatlashgan bozorlarning
uzog muddatli oraligdagi muvozanat holatlari 3.14-rasmda keltirilgan.

P 2)

o* 0 0v  0s | Ov 0

3.14-rasm. Raqgobatlashgan (a) va monopol ragobatlashgan (b)
bozorlarning uzoqg muddatli oraligdagi muvozanat holatlari

Bu ikki bozor o’rtasidagi farglarni quyidagilarda ko rish mumkin:
1. Raqgobatlashgan bozorda P*=MC bo’lsa, monopol ragobatlashgan

bozordagi narx chekli xarajatdan yuqori P, >MC , demak, iste'molchi
go'shimcha bir birlik mahsulot uchun to'laydigan narx, bir birlik
mahsulotni ishlab chigarish xarajatidan yuqori.

Agar ishlab chigarish hajmi Qy dan Qg miqdorgacha oshirilganda
(MC chizig'i bilan talab chizig'i kesishgan E nugta) iste’molchi va ishlab
chigaruvchining umumiy ortigchaligi shtrixlangan maydon miqdoriga teng
miqdorda oshgan bo’lar edi (3.14-b -rasm). Buning sababi, yuqorida
ko rganimizdek, monopol hokimiyatning sof yo qotishlarga olib kelishidir,
monopol  ragobatlashgan bozordagi korxonalar ham nisbatan monopol
hokimiyatga ega.

2. Raqobatlashgan bozorda muvozanat holat N nugtada (3.14-a -
rasm) erishilsa, monopol ragobatlashgan bozorda M nugtada (3.14-b -
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rasm) erishiladi. Ragobatlashgan bozorda talab chizig'i gorizontal bolib,
firmaning foydasini nolga teng bo'lish nuqtasi o'rtacha xarajatning
minimal giymatiga to g ri keladi. Monopol raqobatlashgan bozorda talab
chizig’i pastga tomon yotiqg bo’ladi, shuning uchun ham firma foydasining
nolga teng nugtasi o rtacha xarajatning minimal nugtasidan chaproq
tomonga siljigan bo'ladi va firma AQ =0y —0,, miqdorga teng rezerv
guvvatga ega bo’ladi. Bu rezerv quvvatlar samarasiz hisoblanadi, nima
uchun deganda, o'rtacha xarajatlarni ishlab chigarish hajmini oshirib,
kamaytirish mumkin. Bunday samarasizlik aholining turmush darajasini
pasaytiradi. Demak, monopol ragobatlashgan bozor samarasiz hisoblanadi.
Lekin, shu bilan birga monopol ragobatlashgan bozorning ijobiy tomonlari
to g risida ham gapirish mumkin.

Monopol ragobatlashgan bozordagi firmalarning monopol hokimiyati
katta emas. Bozordagi firmalarning mahsulotlari bir-birini o rnini bosadi
va shuning uchun ham alohida firma yuqgori monopol hokimiyatga ega
bola olmaydi. Demak, aytish mumkinki, monopol hokimiyatdan
ko radigan sof yo qotishlar ham uncha katta bo Imaydi. Talab chizig ining
yotigligi, talabning elastik ekanligini bildiradi, shuning uchun firmalarning
rezerv quvvati ham katta emas. Boshga tomondan, monopol
ragobatlashgan bozor tovarlar assortimentini kengaytiradi. Bu o0z
navbatida iste'molchilarga ragobatlashgan tovarlar bozorida tanlash
imkoniyatini oshiradi.

3.6. Raqobatli bozor samaradorligi

Qisga muddatli oraliqda firma kapitali razmeri 0 zgarmaydi, shuning
uchun u foydani maksimallashtiradigan o zgaruvchan ishlab chigarish
omillari  hajmini  tanlashi lozim bo'ladi. Ma'lumki, foydani
maksimallashtirish bu umumiy daromad bilan umumiy xarajatlar
ayirmasini maksimallashtirish demakdir, ya'ni:

7(0)=TR(Q)-TC(Q).

Agar abtsissa o0'qi boyicha ishlab chigariladigan mahsulot hajmini,
ordinata o0'gi boyicha - umumiy daromadni joylashtirsak, daromadning

72



masulot hajmiga bog'ligligi (TR(Q)=P-Q) koordinata boshidan
chiquvchi nur bilan ifodalanadi. Umumiy xarajatlar esa o' zgarmas va
0 zgaruvchan xarajatlar yig indisidan hosil bo ladi (3.15-rasm).

TC
TR, TR
TC D Q)
M |
E \, A" ! max
! foyda
A: “““““ N E y %
4T
a ‘\a | : :
0 Qi i Q2 ! Qs Q
Q) | i i b)
+ | | |
0 !

3.15-rasm. Qisga muddatli oraligda foydani maksimallashtirish
shartlarini ifodalovchi grafik

3.15-rasmdagi grafikdan ko rish mumkinki, ishlab chigarish hajmi
kichik bo’lganda, firma foydasi manfiy bo ladi, firma zarar bilan ishlaydi,
firmaning daromadi o0'zgarmas va o zgaruvchan xarajatlarni qoplash
uchun yetarli emas.

Ishlab chigarish hajmi oshib borishi bilan firmaning foydasi musbat
bo’lib oshib boradi va ishlab chigarish hajmi Q, ga teng bo’lganda
daromad TR(Q) bilan umumiy xarajat TC (Q) o rtasidagi farq maksimal
bo'ladi (3.15-a-rasm bu MN). Demak, foyda ishlab chigarish hajmi

Q =Q, bo’lganda maksimallashadi (3.15-b-rasm). Ishlab chigarish hajmi
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Q, dan oshganda (Q>Q2) umumiy xarajatlarning o’sishi daromad
0'sishiga nisbatan ustunrog bo’lgani uchun foyda kamayib boradi.
Rasmdan ko'rinib turibdiki, ishlab chigarish hajmi Q; gacha bo lganda

firma zarar bilan ishlaydi, nima uchun deganda (TC(Q)>TR(Q)).

Firma Q, va Q, oraligda foyda oladi va bu foyda Q, ga gadar oshib, ishlab

chigarish hajmi Q, ga teng bo'lganda  maksimal giymatga erishadi. N

nugtada daromad chizig'ining burchak koeffitsiyenti (chekli daromad
ATR

MR=E=KJO€) umumiy xarajat chizig'ining burchak koeffisiyentiga

ATC
(chekli xarajatiga MC = 20 g0 ) teng MC = MR .

Shunday qilib, firmaning chekli daromadi bilan chekli xarajati bir-
biriga teng bo'lganda foyda maksimal giymatga erishadi. MC = MR
foydani maksimallashtirish  sharti  bo'lib, firma qaysi bozorda
(ragobatlashgan, monopolistik yoki oligopolistik) faoliyat ko rsatmasin, u
0 z kuchini saglab goladi.

Yugoridagi mulohazalardan shu kelib chigadiki, MR(Q) > MC(Q)
bo lganda, firma mahsulot ishlab chigarish hajmini oshirishi kerak (har bir
go shimcha ishlab chigarilgan mahsulot umumiy foydani oshirib boradi),
agar MR(Q) <MC(Q) bo’lsa - ishlab chigarish hajmini gisgartirish kerak
bo'ladi. Maksimallik shartini matematik tomondan Kkeltirib chigarish
mumkin: 7(Q)=TR(Q)-TC(Q).

Funksiya maksimal giymatga erishadi, gachonki ishlab chigarish
hajmini kichik AQ miqdorga oshirganimizda foyda o'zgarmasa, ya'ni

A7(Q) _ Ar(Q) _ ATR(Q) ATC _

E— bundan AQ  AQ - AQ
ATARéQ)=MR va %=MC bo’lgani uchun

foydani maksimallashtirish shartini quyidagicha yozamizz: MR—MC =0
MR =MC
Biz ko'rgan edikki, raqgobatlashgan bozorda narx bozor tomonidan

belgilanadi va unga firma ta’sir gila olmaydi. Bunday bozorda harakat
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gilayotgan firmaning talab chizig'i gorizontal chizigdan iborat bolib,
uning chekli daromadi narxga teng, yami MR=P. Demak,
ragobatlashuvchi firma foydasini maksimallashtirish sharti (goidasi)
shundan iboratki, firma ishlab chigarish hajmini shunday tanlashi kerakki,
bu hajmda narx chekli xarajatga teng bo’lsin: P=MC,

Bu raqobatlashgan bozorda faoliyat ko rsatayotgan firma foydasini
maksimallashtirish ~ (muvozanat  holati) sharti  deyiladi, yani
ragobatlashuvchi firmaning chekli mahsulot goidasini ifodalaydi. Ushbu
goidaga ko'ra firma mahsulot ishlab chigarish hajmini chekli xarajat
narxga teng bo’lgunga gadar oshirishi mumkin. Demak, MC < P bo’lsa,
ishlab chigarishni oshirish mumkin va bu oshirish MC=P bo’lguncha
davom etishi kerak. Firma foydasini maksimallashtirish sharti yordamida
firmaning muvozanat holatini belgilovchi nugtani aniglaymiz (3.16-rasm).

C,P

° @ Q¢ @ Q
3.16-rasm. Ragobatlashuvchi firmaning gisga muddatli
oraligdagi xarajatlari va foydasi

Rasmda E nuqgta ragobatlashuvchi firmaning qisqa muddatli
oraligdagi muvozanat holatini ifodalaydi. Bu nuqtada bo’lib, ushbu

nuqtada firma foydani maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi O*
ga erishadi. Rasmda umumiy daromad (TR(Q)-TC(Q)) OREQ*
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to rtburchak yuzasiga, umumiy xarajat esa 04BQO* to rtburchak yuzasiga
teng. Umumiy maksimal foyda (maxz(Q)=TR(Q)-TC(Q)) AP.EB
yuza bilan ifodalanadi va bu yuza quyidagi formula boyicha hisoblanadi:
7 =(P—ATC)-Q,

Ishlab chigarish hajmi O* dan kichik bo’lganda O, <O™* chekli

daromad chekli xarajatdan ko'p demak, ishlab chigarish hajmini oshirib
go shimcha foyda olish imkoniyati bor. Rasmda ikki karra shtirxlangan

SFE yuza ishlab chigarish hajmi @y ga kamaygandagi yo qotilgan
foydani ifodalaydi.

Ishlab chigarish hajmi 0" dan yuqori bo'lganda, yani O, > Q" da
chekli xarajatlar chekli daromaddan yuqori. Bu holda, ishlab chigarish
hajmini qisgartirish umumiy Xxarajatlarni qisqartirishga olib keladi.
Rasmdagi £SK uchburchak yuzasi O, migdorda mahsulot ishlab
chigarish natijasida yo qotilgan foydani ifodalaydi.

Xulosa gilish mumkinki, narx o'rtacha umumiy xarajatdan gancha
yugori bo'lsa, firmaning foydasi shuncha ko'p bo'ladi. Buni quyidagi
grafikda ko 'rish mumkin (3.17-rasm).

NI

0

0 Qo Q1 Q
3.17-rasm. Raqgobatlashuvchi firma foydasi

Rasmda, boshlang’ich narx Py bo’lganda umumiy foyda £,4,ByE,
to rtburchak yuzi bilan ifodalansa, narx oshib P, bo’lganda umumiy foyda
giymati ham oshadi va B 4,B,E, to'rtburchak yuzi bilan ifodalanadi.
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Firmalar qgisga muddatli oraligda har doim ham foydani
maksimallashtiravermaydi. Ko'p hollarda o zgarmas xarajatning oshib
ketishi umumiy o rtacha xarajatni ham oshirib yuboradi (3.18-rasm).

3.18-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning gisga muddatli
oraligdagi yo qotishlari

Natijada, foydani maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi Q° da
narx P o'rtacha umumiy xarajatdan kichik bo'ladi, yamni £ < ATC(Q)
va shuning uchun BE ishlab chigarishning o rtacha yo qotishiga (zarariga)
teng. Shtrixlangan PEBM to'rtburchak yuzi firmaning umumiy
yo qotishini bildiradi. Lekin, firma gisga muddatli oraligda zarar ko'rsa
ham kelajakda narx oshishi yoki ishlab chigarish xarajatlarini kamaytirishi
evaziga foyda olish magsadida ishni davom ettiradi.

Umuman olganda, ragqobatlashuvchi firma gisqa muddatli oraliqda
ishlab chigarishni  davom ettirishi yoki davom ettirmasdan ishlab
chigarishni to xtatishi to grisidagi qarorni gabul qilishda firma o'z
daromadini umumiy o 'rtacha xarajat bilan emas, balki fagat ortacha
0 zgaruvchan xarajat bilan taggoslaydi. Nima uchun deganda, o zgarmas
xarajatlar sarflanib bo'lingan va ularni firmani yopganda ham kamaytirib
bo Imaydi. Shuning uchun ham narx o'rtacha o’zgarruvchan xarajatdan
yugori bo'lib, o’rtacha umumiy xarajatdan past bo'lganda firma kelajakda
foydaga chigish magsadida ishlab chigarish zarar ishlasa ham o'z
faoliyatini davom ettiradi va shu bilan birga umumiy zararni
minimallashtirishga harakat giladi.

77



Umumlashtirib aytadigan bo’lsak, ragobatlashgan bozorda harakat
gilayotgan firma gisga muddatli oraligda xarajatlari bilan daromadlarini
taggoslagan holda  foydani maksimallashtirishda chekli mahsulot va
ishlab chigarishni to'xtatish qoidasiga amal qiladi. Chekli mahsulot
goidasiga ko'ra firma mahsulot ishlab chigarish hajmini chekli daromad
bilan chekli xarajatni tengligini ta'minlaydigan darajada ushlab turishga

harakat giladi (MC = MR)
Ishlab chigarishni to xtatish qoidasiga ko'ra firmaning igtisodiy
foydasi har ganday ishlab chiqarish hajmida noldan kichik bo’'lsa, ya'ni

P<AVC(Q) (3.19-rasmda B nugta), firma yopiladi (ushbu bozordan
ketadi, faoliyatini tugatadi).

P Firmani zararsiz
ishlash nugtasi

MC
\ A AVC

T
1
1
1
1
1

Firmaning yopilish
\ nugtasi

AFC
Q2 Q1 Q

3.19-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning gisga muddatli
oraligdagi harakat qilish goidalari

B nuqgta firmaning yopilish nuqtasi hisoblanadi. Yuqoridagi gqoidalar
firma uchun umumiy xarakterga ega. Firma gaysi bozorda faoliyat
ko rsatishidan gat'iy nazar ushbu goidalar o'z kuchini saglaydi. 3.19-
rasmdagi A nugta firmaning zararsiz ishlash nuqtasi deyiladi, bu nugtada

P, =min ATC(Q) bo’lib, firma zarar ham ko'rmasdan, foyda ham

olmasdan ishlashini ifodalaydi.
Firmaning taklif chizig'i har bir mumkin bo’lgan narxlarda firma
gancha migdorda mahsulot ishlab chigarib taklif gilishini ifodalaydi.
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Yuqorida ko'rdikki, firma mahsulot ishlab chigarishni narx chekli
xarajatga teng bolgunga gadar oshiradi va narx ortacha o zgaruvchan
xarajatdan kichik bo’lsa, ishlab chigarishni to'xtatadi (firma yopiladi).

Demak, firmaning noldan yugori hajmdagi ishlab chigarish (Q > 0) taklif
chizig'i chekli xarajatning (MC) o'rtacha o'zgaruvchan xarajatning
minimumidan yugorida yotgan gismi bilan ustma-ust tushadi (A va B

nugtalar orasida). AVC minimumidan yugori bo’lgan har ganday narx
P'da foydani maksimallashtiradigan ishlab chigarish hajmi @'ni grafik
orgali aniglashimiz mumkin (3.20-rasm).

P Taklif chizig'i
o ATC
| AVC
AVC=P N\
0 Q 0

3.20-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning gisga muddatli
oraligdagi taklif chizig’i

Ragobatlashgan bozorda narxning oshishi bozordagi firmalarni ishlab
chigarish hajmini oshirishga undaydi, shuning uchun ham ragobatlashgan
firmaning gisqa muddatli oraliqdagi taklif chizig'i o suvchi bo’ladi.

Uzog muddatli oraligda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat
holati bozorda shakllangan narx £, ning ushbu firmaning ortacha
xarajatlari minimumiga tengligi bilan belgilanadi: P. = min LAC(Q,) .

Raqobatlashuvchi firma tarmoqga garashli bo lgani uchun bu shart
tarmogning ham uzog muddatli oraligdagi (ragobatlashgan bozorda)
muvozanat holatini ifodalaydi. 3.21-rasmdan ko rish mumkinki, firmaning
igtisodiy foydasi uzog muddatli oraligdagi muvozanat holatida nolga teng.
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LAC,

LAC
P.=MR=MC=min(LAC)

0 Qe Q

3.21-rasm. Raqgobatlashuvchi firmaning uzog muddatli
oraligdagi muvozanat holati ( £ -muvozanat nuqta)

Lekin, bu firma umuman foyda olmaydi degani emas, aslida firma
0 zining gqo'ygan (go shgan) kapitaliga ko'ra real normal foyda oladi.
Iqtisodiy foyda alternativ xarajatni ham hisobga oladi, yani firma
egasining o'z kapitalini boshga bir sohaga go'yish natijasida oladigan
foyda. Shuning uchun ham aytish mumkinki, ragobatlashuvchi firmaning
uzoq muddatli oraligdagi o'rtacha xarajatlari 0"z ichiga normal foydani
(tarmog bo'yicha o'rtacha foydani) oladi. Firma egasining iqtisodiy
foydasi nol™ degani, u o'z kapitalini boshga sohaga o yganda ham shu
migdorga teng normal foydani olar edi, demak uning alternativ xarajati
nolga teng. Agar firma egasining alternativ xarajati noldan yuqori, ya'ni
musbat bo’lsa, u o'z kapitalini ushbu tarmogdan olib, boshga iqgtisodiy
foyda beradigan tarmoqqga go ygan bo'lar edi.

Shunday qilib, ragobatlashuvchi firmaning uzog muddatli o'rtacha
xarajati narxga teng bo'lsa ham (nolga teng igtisodiy foyda olsa ham), u
0 z ishini normal foyda olgani uchun to xtatmaydi.

Ragobatlashgan bozorda tarmogga kirish va undan chigish erkin
bo’lgani uchun va tarmogning o°zi ham ragobatlashuvchi bo’lgani uchun
firmalarning iqgtisodiy foydasi nolga yaginlashish tendensiyasiga ega.

Uzoq muddatli oraliqda tarmognig tipik vakili bo’lgan firma o'z
foydasini shunday ishlab chigarish hajmida maksimallashtiradiki, bu
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hajmda uzoq muddatli chekli xarajat mahsulot narxiga teng bolsa:
LMC =P, = MR (3.22-rasm).

L
N/

Q Qle Q
3.22-rasm. Uzog muddatli oraligda ragobatlashuvchi firmaning
ishlab chigarish hajmini tanlashi
Firmaning foydasi ishlb chigarish hajmi O.ga teng bo'lganda
maksimal boladi va u P,CFE to'rtburchak yuziga teng. Ishlab chigarish
hajmiin O, dan oshirish yoki kamaytirish firmaning umumiy foydasini
gisgartirdi. Chunki agar ishlab chigarish hajmi O.dan kichik bo’lsa, (

0 <0,) go'shimcha ishlab chigarilgan mahsulotning chekli daromadi
chekli xarajatdan ko'p, demak ishlab chigarishni oshirish magsadga

muvofigdir. Ammo ishlab chigarish hajmining O.dan yugori bo’lgan har

ganday hajmida chekli xarajat chekli daromaddan yugori, shuning uchun
go shimcha ishlab chigarilgan mahsulot foydani gisgartiradi. Umuman
olganda bozor narxi gancha vyugori bo'lsa, albatta xarajatlar
0 zgarmaganda, firma shuncha ko'p foyda oladi. Xuddi shunday bozor

narxi £ bo’lganda, firma foydasini maksimallashtiradigan ishlab
chigarish hajmi Q, nugqta, ya'ni uzoq muddatli o'rtacha xarajatlarning
minimumi bilan aniglanadi. Bunday holda firmaning iqgtisodiy foydasi

81



nolga teng. Lekin, firma, biz yuqorida aytganimizdek, iqtisodiy foyda nol
bo lganda ham investitsiya gilgan kapitaliga normal foyda oladi.

Uzog muddatli oraligda, mukammal ragobatlashgan bozorda nafagat
firma ragobatlashuvchi  bo'ladi, balki tarmogning o0'zi ham
raqobatlashuvchi bo’'ladi. Tarmoqdan chigish yoki tarmogga Kirish,
firmalar uchun erkin bo’lganligi uchun, firmalarning iqgtisodiy foydasi
nolga yaginlashish tendensiyasiga ega.

Shuning uchun ham, tarmoqda uzoq muddatli muvozanat holatiga

erishiladi, gachonki mahsulot narxi £, tarmogning tipik vakili bo’lgan
firmaning uzoq muddatli o'rtcha xarajati minimumiga teng bo’lsa

R, =minLAC(Q) (3.23-rasm).

LAC

P=MR

Qe Q

3.23-rasm. Raqobatlashuvchi firmaning uzoq muddatli oraliqdagi
muvozanati, tarmoq muvozanati (E muvozanat nuqta)

Firma nolga teng iqtisodiy foyda olganda, unda tarmoqgdan chigib
ketishga hojat qgolmaydi, boshga firmalarning ham tarmoqga Kirib
kelishidan manfaatdor emas. Uzoq muddatli muvozanat holat quyidagi
0 rtacha shart bajarilganda sodir bo’ladi. Birinchidan, tarmoqdagi barcha
firmalar o’z foydalarini maksimallashtiradi.

Ikkinchidan, hamma firmalar nolga teng iqtisodiy foyda olgani uchun
har bir firma tarmoqgqga kirishdan va undan chigishdan manfaatdor emas.
Uchinchidan, mahsulotning narxi shundayki, bu narxda umumiy taklif
(tarmog taklifi) umumiy iste'mol talabiga teng.
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Qisqa xulosalar

Monopolist ham ragobatlashgan bozordagi firma kabi chekli harakat
bilan chekli daromadni tengligini ta'minlaydigan hajmda mahsulot ishlab
chigarsagina maksimal foyda olishi mumkin. Monopol bozorda narx

chekli xarajatdan yugori belgilanadi (P> MC). Ana shu farq (MC - P),
ya ni foydani maksimallashtiradigan narx bilan chekli xarajat o’rtasidagi
farq monopol hokimiyatni o Ichash usuli bo’lishi mumkin.

Monopol hokimiyatni xuddi ushbu usulda aniglashni 1934 yilda
igtisodchi olim Abba Lerner tomonidan taklif gilinganligi uchun, bu
ko'rsatgich Lernerning monopol ko rsatkichi degan nomni olgan
Ragobatlashgan bozorda tarmoqga kirish va undan chigish erkin bo lgani
uchun va tarmogning o'zi ham ragobatlashuvchi bo’lgani uchun
firmalarning igtisodiy foydasi nolga yaqginlashish tendensiyasiga ega.
Amaliyotda chekli xarajatni hisoblash giyin bo’lgani uchun, u o'rtacha
P—AC

P
Agar biz ifodaning surat va maxrajini Q ga ko paytirsak, maxrajda

(P-4C)-0 =
P-O TR’

Shunday qilib, Lerner ko'rsatkichi yuqgori foyda olishni
monopoliyaning dalolati ekanligini ko rsatadi.

Monopol hokimiyatni xarakterlash uchun bozorni markazlashuv
darajasi ko'rsatkichidan ham foydalaniladi. Bu ko rsatkich birinchi bolib
Xerfindal-Xirshman tomonidan tavsiya etilgani uchun, u Xerfindal-
Xirshman indeksi deb yuritiladi.

Bu indeks korxonalarning bozordagi ulushlari yigindisi sifatida
garaladi va gaysi firmaning bozordagi ulushi yugori bo'lsa, u firma
bozorda monopol hokimiyatiga ega bo’lishi mumkin yoki shunday
imkoniyat mavjud deb qaraladi. Firmalar bozordagi ulushiga ko'ra

tartiblashtiriladi. 7 =S +.S; +S; +...+.S7, bu yerda: | - Xerfindal-

xarajat bilan almashtiriladi: £ =

umumiy daromadni, suratda foydani olamiz: £ =

Xirshman indeksi; S; - bozorda eng katta ulushga ega bo’lgan firma; S; -
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undan keyingi kattalikdagi ulushga ega firma va hokazo; Sﬁ -eng kichik

ulushga ega bolgan firma.

Oligopoliya - bu shunday bozor turiki, undagi tovar taklifining
hammasi, yoki deyarli hammasi bir necha ishlab chigaruvchi firmalar
tomonidan bo’lib olingan va bu bozorga yangi firmalarning kirishi katta
to'sig orgali cheklangan bo’ladi.

Oligopolistik firmalar ko prog narxlarni bargaror bo’lishini, yoki
narx gattig o'rnatilgan bo’lsa, uni o'zgartirmaslikka harakat giladilar.
Bozor talabi va xarajatlar pasayganda ham firmalar narxni o zgartirishga
(kamaytirishga) shoshilmaydilar, nima uchun deganda narxni birorta firma
tomonidan pasaytirilishi “narxlar jangi”ga olib kelishi mumkin, ya'ni
boshga firmalar ham bozordagi ulushini yo qotmaslik uchun narxlarni
pasaytirishga harakat giladi. Bozor talabi va xarajatlar oshganda ham
firmalar narxni oshirishdan cho chiydilar, bordi-yu ular narxni oshirsa
boshga firmalar 0"z narxlarini oshirmasligi mumekin.

Kurno muvozanati - duopolik bozorda har bir firma mustaqil
ravishda shunday optimal ishlab chigarish hajmini tanlaydiki ushbu
mahsulot hajmi ikkinchi firmani ganoatlantiradi. Kurno muvozanati
firmalarning aks ta'sir qiluvchi funksiyalari grafiklarining kesishish
nugtasida vujudga keladi.

Bertran muvozanati - bozor duopolik bo’lganda firmalar tovar
narxini tushirish va mahsulot ishlab chigarish hajmini oshirish orgali bir
biri bilan raqobatlashadi. Tovar narxi chekli xarajatga teng bo'lganda
muvozanat holat bargarorlashadi.

Ragobatlashgan bozorda, gisqa muddatli oraligda firmaning chekli
daromadi bilan chekli xarajati bir-biriga teng bo'lganda foyda maksimal
giymatga erishadi. MC=MR foydani maksimallashtirish sharti bo’lib,
firma qaysi bozorda (ragobatlashgan, monopolistik yoki oligopolistik)
faoliyat ko'rsatmasin, u o'z kuchini saglab qoladi. Ragobatlashgan
bozorda narx bozor tomonidan belgilanadi va unga firma ta'sir gila
olmaydi. Bunday bozorda harakat gilayotgan firmaning talab chizig'i
gorizontal chizigdan iborat bo’lib, uning chekli daromadi narxga teng,
yami MR=P. Demak, ragobatlashuvchi firma  foydasini
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maksimallashtirish sharti (goidasi) shundan iboratki, firma ishlab chiqarish
hajmini shunday tanlashi kerakki, bu hajmda narx chekli xarajatga teng
bo'lsin: P=MC.

Uzog muddatli oraliqda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat

holati bozorda shakllangan narx £, ning ushbu firmaning o'rtacha

xarajatlari minimumiga tengligi bilan belgilanadi: P, = min LAC(Q,) .

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Sof monopoliya deganda nimani tushunasiz?

2. Lernerning monopol ko'rsatkichi ganday aniglanadi?.

3. Xerfendal-Xirshman indeksi nimani ifodalaydi.

4. Monopol sharoitda narx ganday aniglanadi?

5. Oligopolistik bozor ganday xususiyatlarga ega?

6. “Narxlar jangi” orqali oligopolistik bozor muvozanati shartini
tushuntiring.

7. Kurno muvozanatini izohlab bering.

8. “Mahbus dilemmasi” nimani bildiradi va uni iqtisodiy masalalarni
echishga go'llash tartibini tushuntirib bering.

9. Narx belgilashda liderlikning ahamiyati nimalardan iborat?

10. Kelishuv yechimi deganda nimani tushunasiz?

11. Lider firma bozordagi 0"z ulushini ganday aniglaydi?

12. Qisga va uzoq muddatli oraligda raqobatlashgan bozorda
firmaning talab chizig'i ganday ko rinishga ega?

13. Qisga muddatli oraligda ragobatlashgan bozorda firmaning
muvozanat holati ganday aniglanadi?

14. Firmaning gisga muddatli oraligdagi taklif chizig'i grafigini
tushuntirib bering.

15. Firma va tarmogning uzoq muddatli oraligdagi muvozanat holati
ganday aniqlanadi?

16. Firmaning uzoq muddatli oraligdagi taklif chizig'i nimalar bilan
belgilanadi?
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17. Mukammal ragobatlashgan bozorda, gisqa muddatli oraligda
firma foydasini ganday maksimallashtirishtiradi?

18. Raqobatlashgan bozorda firmaning talab chizig'i ganday
ko rinishga ega?

19. Ragobatlashgan bozorda firmaning muvozanat holati ganday
aniglanadi?

20. Firmaning gisga muddatli oraligdagi taklif chizig'i grafigi
ganday?

21. Mukammal raqobatlashgan bozorda, gisqa muddatli oraligda
firma zararlarini ganday minimallashtirishtiradi va ganday holatda
yopiladi?

22. Uzog muddatli oraligda mukammal ragobatlashgan bozorda
harakat qilayotgan firmaning foydasini maksimallashtirish shartlari
nimalar?
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I\V-Bob. UMUMIY MUVOZANAT

4.1. Umumiy muvozanat

Biz shu paytgacha alohida bir tovar bilan bog'lig bo Igan bozorlarni
o rganib keldik. Alohida bozordagi muvozanatli narxlar va sotish hajmlari
gisman muvozanat modeli orgali tahlil gilinganda, biz bir bozorning
faoliyati boshga bozorlarga juda kam ta'sir giladi yoki umuman ta'sir
ko'rsatmaydi deb faraz gilamiz. Masalan, mol go'shti bozori go'y yoki
parranda go shti bozorlariga mutlago bog'liq emas deb taxmin gilinadi.
Qisman muvozanat - bu alohida bir tovar bozorida shakllanadigan
muvozanat holatini aks ettiruvchi ko rsatkich sanaladi.

Ammo real hayotda alohida tovar bozoridagi talab va taklif
ko rsatkichlari boshga tovarlar bozoridagi ko rsatkichlar bilan bog’lig.
Ya'ni, biror tovar bozoridagi o zgarish boshga tovarlar bozoridagi holatga
ta’sir giladi. Aytish mumkinki, barcha bozorlar bir-biri bilan o zaro uzviy
bog liglikka ega.

Qisman muvozanat tahlilidan fargli o’larog, umumiy muvozanat
tahlili barcha bozorlardagi tovarlarning narxlari va hajmlarini bir vaqtning
0 zida aniglaydi va teskari aloga ta'sirini batafsil o rganadi. Teskari aloga
samarasi - bu o'zaro bog'lig bozorlarda narxlar hamda talab va taklif
miqgdorlari o'zgarishining muayyan bir bozordagi mahsulot narxi va
miqdori o'zgarishiga ta’'siridir. Boshgacha aytganda, biror bozordagi
gisman muvozanatning o zgarishi boshga bozorlardagi holatni o zgartirsa
va bu o'zgarish gaytib birinchi o°zgargan bozordagi holatga ta'sir gilsa,
bunday ta'sirga teskari aloga samarasi deyiladi.

Umumiy muvozanat - bu barcha bozorlarning o°zaro ta’'siri
natijasida shakllanadigan muvozanatlilik bo’lib, bunda biror bozordagi
talab va taklifning o zgarishi boshga bozorlardagi muvozanatli narx va
mahsulot sotish hajmiga ta’sir ko rsatadi. Umumiy muvozanat holatini
tahlil etishda asosan uchta masala garaladi:

1. Bozor mexanizmi umumiy muvozanatga erishishni ta'minlay
oladimi va ganday qilib bunga erishiladi?

2. Samarali muvozanat yagonami yoki bu talabga mos keluvchi
narxlarning boshqga variantlari mavjudmi?
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3. Samarali umumiy muvozanat har doim bargarormi?

Umumiy muvozanat o'rganilganda bozor igtisodiyoti yagona, bir
butun tizim sifatida garaladi. Bozor iqtisodiyotining yagona, bir butunligi,
uning gismlari o'rtasidagi o zaro bog liglikni ta’'minlaydi. Bunday o zaro
ta’sirda birinchi o'ringa tovarlar o'rtasidagi o zaro almashinuv va o zaro
bir-birini to"ldirish kabi bog ligliklar yuzaga chigadi.

Umumiy muvozanatni tahlil etish kamida to'rt bosgichni gamrab
olishi joiz: 1) dastlabki o zgarish; 2) o'zaro o'rinbosar tovarlar bozorlari;
3) 0 zaro to ldiruvchi tovarlar bozorlari; 4) teskari aloga samarasi.

Avtomobillar narxi oshishi bilan bog'liq shartli misolni garab
chigamiz (4.1-rasm).

a) Avtomobil bozori b) Benzin bozori
P - , P L
10000 p--------g------ 0,5 p-----Agl-- . b)
1111 P 0,4 focmeeen
AN D
7000 f------/-- AN
1,2 1,5 2,0 min. dona 1,012  minlir
¢) Mototsikl bozori d) Avtomobil ta’'mirlash bozori
P P 1

1100
1000

500 p------\E-----2
400 p----------

=

50 6,0 min. dona 10,0 12,0 min. xXizmat

4.1-rasm. Bozorlarning o'zaro bog'ligligi: teskari aloga samarasi*

! Hypees P.M. Muxkposkonomuka. Yueouuk. — M.: Hopma, 2007. -354 ctp.
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Faraz qilaylik, abtomobilning narxi 7000 dan 10000 dollarga oshdi.
Bu talabni qisqgartirib, sotuvlar hajmini yia 2,0 dan 1,5 min. donaga
gisqartirdi (4.1-a-rasm).

Avtomobilga talab qisqarishi benzinga talabga ta’sir ko rsatdi va
natijada benzin sotish hajmi 1,2 dan 1,0 min. litrga gisqardi. Bu holat
benzin narxini 50 sentdan 40 sentga pasayishiga sabab bo ldi (4.1-b-rasm).

Avtomobil narxini oshishi ta'sirida yangi avtomobil xarid qilishni
xohlovchilarning bir gismi uning o'rniga o rinbosar tovar hisoblanadigan
mototsiklga talabni oshirdi va mototsikl sotish hajmi 5,0 dan 6,0 min.
donaga oshdi. Bu esa mototsikl narxini 1000 dan 1100 dollarga oshirdi
(4.1-c-rasm).

Avtomobil narxini oshishi ulardan uzoq muddatda almashtirmasdan
foydalanishga olib keladi. Buning natijasida ta’'mirlash ustaxonalari
xizmatiga talab 10,0 dan 12,0 min. birlikka oshadi va ta'mirlash xizmati
narxi 400 dan 500 dollarga oshadi (4.1-d-rasm).

Oxir-ogibatda teskari samara yuzaga kelib, yangi avtomobillarga
talab kamayishi ularning narxini 10000 dan 8000 dollarga tushishiga sabab
bo'ladi va yangi muvozanat holatida 1,2 min. dona avtomobil sotiladi
(10.1-a-rasm).

Keltirilgan shartli misolimizdan to'rtta o zaro bog liq bozorlardagi
holat tahlil etildi. Unga kora, o'zaro bog'liq bozorlardan biridagi
muvozanat holatini o°zgarishi boshga bozorlardagi muvozanat holatiga
ham o'z ta’sirini o tkazib, narx va sotuvlar hajmi o"zgarishiga olib keladi.

Albatta real hayotda bir bozordagi o zgarishlarning boshga barcha
0 zaro bog’lig bozorlarga ta'sirini aniq hisoblash o'ta mushkul vazifa.
Ammo mana shu shartli misol orgali ham o°zaro bog ligning teskari
samarasini tasavvur gilish mumkin.

Umumiy muvozanatda biror bozordagi taklifning kamayishiga mos
holda narxning oshishi to'ldiruvchi tovar bozorida talabni kamayishiga,
0 rnini bosuvchi tovar bozorida esa talabni o’ sishiga olib keladi.

Umumiy muvozanat tenglamalar tizimi. Umumiy muvozanatni
tenglamalar tizimi bilan ifodalashga uringan olim - bu Shvetsariyalik
igtisodchi Leon Valrasdir (1834-1910). Ma’lumki, bozor iqtisodiyotida
narx bilan ishlab chigarish hajmi bir-biri bilan o0 zaro boglig. Narx ishlab
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chigarish hajmini belgilasa, ishlab chigarilgan mahsulot hajmi ham
mahsulot narxini belgilaydi.

Umumiy muvozanatlilikning tenglamalar tizimini yozamiz. Faraz
gilaylik, mamlakat bo’yicha 100 xil tovarlar ishlab chigiladi va xizmatlar
ko rsatiladi. Xap Oup i-ToBapra 00 yraH Tayiad QyHKIUACH KyWHaarmda

Oepuran 60 JICHH: QiD =D, (Pl, Py Boos AM ), (1)
oy epma i =1,2,3,...,100;
O - i— tovar (xizmat) ga bo'lgan talab migdori;
D,(B.P,.,..., A, M) -talab funksiyasi;

F,P,,..., By -mos ravishda tovarlar narxlari:

A - real aktivlar;
M - naqd pul zaxirasi.
Endi tovarlarni taklif funksiyasini yozamiz:

Q’ =S/ (P.P... By, AM), (2)

bu yerda: O - i— tovar (xizmat) taklifi migdori;
S,(P,Pyeeey A, M) - taklif funksiyasi;

B, P,,..., By - mos ravishda tovarlar narxlari;
A -real aktivlar;

M - naqd pul zaxirasi.

Endi muvozanatlik shartini yozamiz: QiD =Qis (3)
Unga ko'ra 100 ta tovar uchun 100 ta tenglamalar sistemasini
yozamiz:

Di (P1! P21---1 PlOO’A1M):Si (Pl’ PZ""’ PlOO’A’M) (4)

bu yerda: 1=12,3,...,100

Agar (3) tenglamalar sistemasida A va M larning giymati berilgan
bo’lsa, biz 100 noma’lumli 100 ta tenglamalar sistemasiga kelamiz va bu
tenglamalar sistemasi yechimga ega bo ladi.
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Demak, tenglamalar yechimini topish mumkin, ushbu yechim yagona
bo’ladi, muvozanat narxlar, muvozanat mahsulot va xizmatlar hajmini
aniglash mumkin bo’ladi.

(1) - (4) tenglamalarga umumiy muvozanatlik modeli deyiladi. Bu
modelga real giymatlar qo ysak, muvozanatlashgan tovarlar va xizmatlar
hajmini va muvozanat narxlar sistemasini olamiz.

Ushbu (1) - (4) modelga Valrasning umumiy muvozanatlilik modeli
deyiladi. Shuni ta’kidlash kerakki, Valras modeli ideallashgan model
bo'lib, u mukammal ragobatlashgan bozorda resurslarning to’lig
mobilligiga va bozor gatnashchilarining bozor to"g risida to'liq axborotga
egaligiga asoslanadi. Haqigqly hayotda har doim ham bunday
bo lavermaydi. Chunki bozorlarda vaqti-vaqti bilan disproporsiyalar va
muvozanatdan chetlanishlar kuzatilib turiladi. Shunga garamasdan
Valrasning muvozanatlik tenglamasi zamonaviy bozor iqtisodiyoti, uning
muvozanatlilik nazariyasini rivojlantirishda katta ahamiyatga ega bo"ldi.

Amalda bitta bozordagi o'zgarishlarni boshga barcha bozorlarga
ta'sirini baholashga yordam beradigan umumiy muvozanat tahlilini aniq
amalga oshirish mumkin emas. Odatda, biz bir-biri bilan chambarchas
bog'liq bo'lgan ikki yoki uchta bozor bilan cheklanamiz. Masalan, neft
solig'iga garab, uning tabiiy gaz, ko 'mir va elektr energiyasi bozorlariga
ta'sirini taxmin gilishimiz mumkin.

4.2. Ayirboshlas samaradorligi

Ikkita shaxs misolida bozorlarda tovar ayirboshlash samaradorligini
ko'rib chigamiz. Faraz gilaylik, transaktsion xarajatlar nolga teng. Ya'ni
tovar almashuvida axborot izlash, muzokara olib borish, tovarlarni
0 Ichash, mulk egasi huqugini himoya qgilish bilan boglig xarajatlar talab
gilinmaydi. Kontragentlar bir-birini afzal ko rishidan xabardor.

Soddalashtirish uchun faraz gilamiz. Jamiyatda fagat 2 ta iste’'molchi
va 2 ta tovar bor. 1-iste'molchi - Jeyms, 2-iste'molchi - Karen.

“Igtisodiy samaradorlik konsepsiyasini ishlab chigish uchun har
ganday ikkita tovar orqgali bir-biri bilan savdo qiladigan ikki
iste'molchining xatti-harakatlarini tahlil gilishdan boshlaymiz. (Ushbu
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tahlil ikki mamlakat o'rtasidagi savdo-sotiqga ham taalluglidir). Deylik,
dastlab ikkita tovar ikkala iste'molchiga ham o'z farovonligini bir-biri
bilan savdo gilish (tovar ayirboshlas) orgali yaxshilash imkonini beradigan
holatda samarasiz tagsimlangan. Tovarlar samarali tagsimlanganda hech
kim boshgasining holatini yomonlashtirmasdan turib o'z pozitsiyasini
yaxshilay olmaydi. Bu tushunchaga sinonim sifatida ba'zan ayirboshlas
samaradorligi konsepsiyasini ishlab chiggan italiyalik igtisodchi Vilfredo
Pareto sharafiga “Pareto bo'yicha samaradorlik” atamasi ishlatiladi.
Keyingi bo'limlarda biz o'zaro manfaatli savdo nima uchun tovarlarni
(ne'matlarni) samarali tagsimlashga olib kelishini ko'rib chigamiz.

Faraz gilaylik, ularda jami 10 birlik ozig-ovqgat (F) va 6 birlik kiyim-
kechak (C) mavjud. Jeymsda 7 birlik ozig-ovqat va 1 birlik kiyim-kechak
bor. Karenda esa 3 ta ozig-ovgat va 5 birlik kiyim-kechak bor, deylik.
Karenda kiyim-kechak ozig-ovgatga nisbatan ko'p bo'lgani uchun u
almashtirishdan manfaatdor (4.1-jadval).

4.1-jadval
O zaro almashuv (savdo) afzalligi

Dastlabki tagsimot | Almashuv bitimi | Yakuniy tagsimot

James 7F, 1C —-1F, + 1C 6F, 2C
Karen 3F, 5C + 1F, —IC 4F, 4C
10F, 6C 10F, 6C

Faraz gilaylik, Jeyms uchun kiyim-kechakni ozig-ovgatga chekli
almashtirish normasi MRS=2, bu degani u 1 birlik kiyim-kechak olish
uchun 2 birlik ozig-ovgat berishga tayyor, ya'ni: 2F=1C. Karen esa 1
birlik ozig-ovgat uchun 2 ta kiyim-kechak berishga tayyor: 2C=1F.

Jeyms uchun = (kiyim-kechak gimmati)/(ozig-ovgat gimmati) >1.

Karen uchun = (ozig-ovgat gimmati)/(kiyim-kechak gimmati) >1;

Faraz gilaylik Jeyms 1 birlik ozig-ovqgatini Karenga 1 birlik kiyim-
kechakka almashadi (—1F,+1C). Natijada Jeymsda 6 birlik 0zig-ovqgat va 2
birlik kiyim-kechak, Karenda esa 4 birlik ozig-ovgat va 4 birlik kiyim-
kechak jamlanadi. Bu almashuvdan har ikkala taraf yutugga ega bo’ladi.
Chunki, har ikkalasi ham boshga birining vaziyatini og irlashtirmasdan,

0 zining holatini yaxshilab olish imkoniyatiga ega bo’ldi. Demak, bitim
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gatnashchilarining chekli almashtirish normalari (MRS) bir-biridan farq
gilsa, almashuv davom etaveradi, ular tenglashganda almashuv to"xtaydi:

MRS, = MRSK.

[ ozig-ovgat gimmati ’ _ [ ozig—ovgat gimmati :

YOKI | kiyim —kechak gimmati ) | kiyim — kechak gimmati

Bu holatda almashuv har ikkala tomon uchun samaralai hisoblanadi
va yutugni oshiradigan boshga variant mavjud emas.

Edjuort qutisi. Agar o zaro ayriboshlash foydali bo’lsa, bitimlar
ganday tuziladi? Bu savdo bitimlarining gaysi biri iste'molchilar o rtasida
tovarlarni  yanada samarali tagsimlashga imkon beradi? Bunda
iste'molchilarning ahvoli ganchalik yaxshilanadi? Bu savollarga javob
topish uchun “Edjuort qutisi”’dan foydalanamiz (Frensis Edjuort (1845-
1926) - ingliz igtisodchisi, birinchi bo’lib bu usulni “Matematik
psixologiya. Matematikani axloq fanlariga go'llash hagida Esse” nomli
asarida qo llagan).

Edjuort qutisi — bu ikkita tovarni ikki kishi yoki ikki omilni ishlab
chigarish jarayonlari o'rtasida tagsimlashning barcha mumkin bo’lgan
variantlarini aks ettiruvchi grafik (4.2-rasm).

J0F «————Karenniozig-ovqati 45 3fF 0K

6C T T

T | o
Jeymsni : : Karenni

kiyim- : : kiyim-

kechagi : : kechagi

| u |

2Cf---mmmmmmmmmmm oo B f oo 4C

+I1C
ICp-=-=-==-=-----mmmmmm e - - - - - - - - 5C
'+ _IF A
0 ! ! 6C
T Jeymsni ozig-ovqati » OF TJF I10F

4.2-rasm. Edjuort qutisi: ayirboshlash
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“Edjuort qutisi’ning gorizontal o'qida har ikkala iste'molchida
mavjud bo’lgan ozig-ovgat miqdorini, vertikal o°q bo’lab esa kiyim-
kechak miqdorini joylashtiramiz. Qutining balandligi jami Kiyim-kechak
miqgdoriga (6 birlik), uzunligi esa jami ozig-ovgat miqgdoriga (10 birlik)
teng.

Qutining chap tomonidan dastlab vertikal 0'g bo'ylab Jeymsning
kiyim-kechagi migdorini (1C) va gorizontal o'g bo'ylab ozig-ovqgati
miqgdorini (7F), o'ng tomonidan esa teskari tartibda vertikal o’q bo'ylab
Karenning kiyim-kechagi migdorini (5C) va gorizontal o'q bo'ylab ozig-
ovgati migdorini (3F) joylashtiramiz. Dastlabki tagsimot A nuqta orqali
ifodalangan.

Jeyms 1 birlik ozig-ovgatini Karenga 1 birlik kiyim-kechakka
ayirboshlaganda (—1F,+1C), Jeymsda 6 birlik ozig-ovgat (6C) va 2 birlik
kiyim-kechak (2F), Karenda esa 4 birlik o0zig-ovgat (4F) va 4 birlik kiyim-
kechak (4K) jamlanib, yangi tagsimot A dan B nugtaga ko chadi. Bunda
Jeyms va Karenlarning holati o'zaro tovar ayriboshlash natijasida
yaxshilanadi. Ammo bu ayriboshlashning samarasi ularning chekli
almashtirish normalari (MRS) tengligiga hamda befarglik egri chiziglari
joylashuviga bo"gliq (4.3-rasm).

JOF Karenni oZig-ovqati 0K
6C
Jeymsni Karenni
kiyim- kiyim-
kechagi kechagi

| |

4
by
=
"

0s Jeymsni oZig-ovqati

4.3-rasm. Edjuort qutisi: ayirboshlash samarasi
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A nugtadan boshlab shtrixlangan zonadan tashqaridagi har ganday
almashuv iste'molchilardan birini holatini yomonlashtiradi va shu tufayli
bunday ayriboshlash magsadga nomuvofig. A nugtadan B nugtaga
ko chish o zaro manfaatli ekanini 4.2-rasmdan ko'rdik. Ammo bu nugta
samarali ayirboshlashni anglatmaydi, chunki U’, va U*, befarglik egri
chiziglari kesishib o'tgan. Bu holatda Jeyms va Karenlarning chekli
almashtirish normalari teng emas. Demak, almashuvni davom ettirish
mumkin. Karen B dan C nugtaga o°tsa, uning farovonligi oshadi. Shu bilan
bir vagtda U’, va U"; befarglik chiziglari urinib o'tishi tufayli (bu holatda
Jeyms va Karenlarning chekli almashtirish normalari tenglashadi)
ayirboshlash samarali hisoblanadi. Agar Karen C nuqtadan D nugtaga
0'tsa, uning farovonligi ozgarmaydi, lekin Jeymsning farovonligi yana
oshadi.

Xulosa: ayirboshlash samarali hisoblanadi, gachonki barcha tovarlar
iste'molchilar o'rtasida shunday tagsimlanadiki, bu holatda hech kim
0 zining holatini boshganing holatini yomonlashtirmasdan yaxshilay
olmaydi.

Optimal bitimlar chizig'i va Pareto samaradorligi. Ikkita
ne'matning ikki iste'molchi o'rtasida samarali tagsimlashning mumkin
bo'lgan barcha variantlarini aniglash uchun ularning befarglik egri
chiziglarini bir-biriga tegib o tgan nugtalarini topish kifoya. Bu nugtalarni
birlashtirib, shartnomalar chizig'i yoki optimal bitim chizig'ini (0;0x)
hosil gilamiz (4.4-rasm). Shartnomalar chizig'i yoki optimal bitim
chizig'l — ikkita iqgtisodiy ne'matni ikki iste'molchi orasida samarali
tagsimlashning barcha variantlari to"plamini aks ettiradi.

Biz keltirgan misolda 0;0x shartnoma yoki optimal bitim chizigi
ne'matlarni samarali tagsimlashning mumkin bo’lgan barcha nugtalarini
0z ichiga oladi. Chiziq ustida yotgan EFG nuqtalar Pareto bo'yicha
samarali tagsimlanish hisoblanadi, chunki ular har ikkala iste’'molchini
gonigtiradi. Chiziqgdan tashgarida yotgan barcha nugtalarda esa ne'matlar
samarali tagsimlanmagan sanaladi. Samarali tagsimlanishni ifodalovchi
nugtalar to'plamiga Pareto bo'yicha samarali tagsimlanish deyiladi
(Pareto optimum, Italiya igtisodchi olimi Vilfredo Pareto tomonidan taklif

gilingan samaradorlik mezoni).
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10F « Karenni ozig-ovqati Ok
6C
Optimal
[ pidios G
chizig'i
Jeymsni \ Karenni
kiyim- F kiyim-
kechagi kechagi
0 6C
T Jeymsni ozig-ovqati > 10F

4.4-rasm. Optimal bitim chizig’i

Agar ne'matlarni qayta tagsimlashning bir kishining farovonligini
pasaytirmasdan turib, boshga birining farovonligini oshirishga olib
keladigan boshga variantlari mavjud bo'lmasa, bu tagsimlanish Pareto
bo yicha samarali deyiladi.

Aytish kerakki, kontrakt chizig'ida yotgan nuqtalar kontrakt
chizig'ida yotmagan nuqtalarga garaganda nisbiy yugori deyiladi. Shu
sababli shartnoma chizig'iga tomon harakatlanganda, umumiy farovonlik
oshadi, kontrakt chizig'i bo ylab harakatlanganda esa umumiy farovonlik
ishtirokchilar o rtasida gayta tagsimlanadi.

Kontraktlar chizig ida chekli almashtirish normalari bir-biriga teng:

MRS’cc= MRS e =MRTx¢

Bu yerda: MRS — chekli almashtirish normasi; MRT — chekli
transformatsiya normasi.

Pareto samaradorligi bo'yicha ayirboshlashda hech bir ishtirokchi
go shimcha yutuqga erisha olmaydi. Bu degani, biror tovarni boshga tovar
bilan chekli almashtirish normasi almashinuvda ishtirok etadigan barcha
iste’'molchilar uchun teng. Befarglik chiziglarining bir-biriga tegib o'tish
nuqtalari iste’'molchilar chekli almashtirish normalarining bir-biriga
tengligini anglatadi.
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Bunda ayirboshlanadigan tovarlar narxlarining bir-biriga nisbati
iste'molchilarning bu tovarlarni chekli almashtirish normalari nisbatiga
teng:

MRS, — % _ MRSK..

C
Bu yerda: MRS — chekli almashtirish normasi; P — tovarlarning narxi.

4.3. Adolatlilik va samaradorlik

Biz shu paytga qadar ne’matlarni iste'molchilar o rtasida optimal va
samarali tagsimlash variantlarini ko'rib chiqdik. Ammo bu tagsimotlar
adolatlilik tamoyillariga javob beradimi?

Igtisodiy ne’matlarni tagsimlash muammosi adolatlilik muammosi
bilan bog’liq. Samaradorlik igtisodiy munosabatlar orgali ifodalansa,
adolatlilik ko prog an’analar va insonlarning tasavvuri bilan bog lig.

Iste’'mol imkoniyatlari egri chizig'i. Pareto bo'yicha samarali
bo'lgan barcha nugtalar to'plami oqgrali iste'mol imkoniyatlari egri
chizig'ini yoki boshgacha aytganda naflilik imkoniyatlari egri chizig ini
tuzishimiz mumkin. Buning uchun oldingi misolimizdan foydalanib,
gorizontal o'gga Jeymsning, vertikal 0'qqa esa Karenning iste'moldan
oladigan nafliligi darajasini (gqoniqish darajasini) joylashtiramiz (4.5-
rasm).

Karenni
nafliligi

(1)

Jeymsni nafliligi

4.5-rasm. Iste'mol imkoniyatlari egri chizig'i
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Chizig bo'ylab joylashgan O;EFGOx nugtalar Jeyms va
Karenlarning optimal bitim (shartnoma) chizig ini hosil giladi. Bu yerda
O; nugta Karen uchun maksimal naflilik darajasini, Ok nuqgta esa Jeyms
uchun maksimal naflilik darajasini aks ettiradi. H nuqta iste'mol
imkoniyatlari egri chizig'idan ichkarida joylashgan bo’'lib, samarasiz
tagsimotni ifodalaydi. Shtrixlangan zona bo'ylab har ganday harakat
tomonlarning farovonligini oshiradi. E nuqtaga yo nalgan harakat Karenni,
F nugtaga harakat Jeymsni, M nuqgtaga harakat esa har ikkalasini
nafliligini oshiradi. L nuqgta iste'mol imkoniyatlari egri chizig'idan
tashgarida joylashganligi tufayli, unga hozir erishish mumkin emas.
Ammo kelgusida tomonlarning farovonligi oshganda, unga erishish
mumkin bo’ladi.

Birinchi garashda adolatli tagsimot albatta samarali bo'lish lozim
degan faraz to'griga o xshab tuyuladi. Hagigatdan ham H nuqgtaga
nisbatan E, M, F nugqtalar iste’'molchilarga ko proq naf keltiradi va ularning
har biri ayirboshlash ishtirokchilaridan biirining farovonligini oshishiga oli
keladi. Endi H va G ni tagsimotning mumkin bo lgan yagona variantlari
deb faraz gilaylik. G nuqta H ga nisbatan adolatli tagsimotmi degan savol
turad. Har doim emas, garchi G nugta H ga nisbatan yuqori naflilik
keltirsada. Chunki, H ga nisbatan G nuqta Jeymasga ko proq, Karenga esa
kam kamroq naf keltiradi. Kim uchundir tagsimotning G varianti afzal
bo'lsa, kumgadir bu ma’qul emas. Muammo tagsimotning qaysi bir
varianti eng adolatli ekanligini aniglash bilan bog'lig. Agar biz fagat
naflilikning mumkin bo’lgan chegaralarini belgilovchi nugtalar bilan
cheklansak ham, bu nugtalarning ichidan eng adolatli tagsimotni tanlash
masalasi ochiq qolmogda. Javob insonlarning adolat haqgidagi
tasavvurlariga va shundan kelib chigib naflilikning shaxslararo
tagqoslanishiga bog lig bo"ladi.

Zamonaviy iqtisodiyotda adolatli tagsimotga oid to'rtta asosiy
yondashuvni farglash mumkin: 1) klassik liberalizm; 2) utilitarizm; 3)
egalitarizm; 4) Roulzian.

Klassik liberalizm shaxslarning manfaatiga asoslanadi. Bu
nazariyaga ko'ra, har bir shaxs avtonom faoliyat yuritishga tayyor, u
0 zining qobiliyatini samarali ro'yobga chigarishi mumkin. Bu yerda
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jamiyat oddiy individlar to'plami sifatida garaladi. Shuning uchun ham
jamiyatning magqsadi individlarning maqgsadi bilan belgilanadi va
jamiyatning asosiy magsadini tashkil etadi.

Yaxshi jamiyat bu shunday jamiyatki, u individlarning xususiy
manfaatlarini erkin amalga oshirishga xalaqit bermaydi. Bu yerda individ
uchun nima yaxshi, nima yomonligini aniglash usullari yo'q.
Individlarning o°zi ulardan birini ajrata oladi.

Hukumat insonlar tomonidan ularning Konstitutsiya bilan
kafolatlangan xususiy mulk va fugarolik erkinliklarini muhofaza qilish
uchun shakllantirilgan. Bu holatda tenglik natijalar tengligi emas, balki
imkoniyatlar tengligi sifatida qaraladi. Shu tufayli adolatlilik bozor
mexanizmlari orgali, samaradorlik esa Pareto samaradorligi tamoyillari
asosida o'rnatiladi. Samaradorlik shuni anglatadiki, resurslar ular uchun
eng yugori haq to’lay oladigan va eng samarali ishlata oladigan shaxslarga
tegishi kerak.

Bozorga yo naltirilgan yondoshuvga ko'ra, ragobatli bozor jarayoni
natijasi eng adolatli tagsimot, chunki u eng qobiliyatli va eng
mehnatkashlarni mukofotlaydi. Masalan, agar E ragobatdosh muvozanatli
tagsimot nugtasi bo’lsa, bu tovar notekis tagsimlangan holda ham, u F
nugtaga nisbatan ancha adolatli tagsimot bo’ladi.

Utilitarizm yo nalishiga (asoschisi leremiya Bentam, 1748-1832)
ko'ra, jamiyat farovonligi jamiyat a’zolarining individual nafliklari
funksiyalari yig indisiga teng. Qachonki jamiyat a’zolarining nafliliklari
yig indisi maksimallashsa, adolatlilikka erishilgan bo ladi.

Hukumat jamiyatning farovonligi to g risida qgayg urib, naflilikni
maksimallashtirish magsadida resurslar va ne'matlarni gayta tagsimlashni
amalga oshirishi zarur. Bunday maksimallashtirish bozor tomonidan
avtomatik tarzda ta'minlanmaydi. Gap shundaki, bir xil summaning
(masalan, 1,0 min. so'mning) naflilik darajasi fugarolarning turli toifalari
tomonidan turlicha baholanishi mumkin. Agar kamayib boruvchi chekli
nafllilik tamoyili asosida baholasak, 1,0 min. so'm kambag al uchun boyga
garaganda ko'prog nafga ega. Qayta tagsimlash g oyasining maqgsadga
muvofiqligi shundan kelib chigadi. Ammo utilitaristlar gayta tagsimlashni
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ishlab chigarishning iqtisodiy samaradorligini sezilarli darajada pasaytirib
yubormaydigan doirada amalga oshirish zarurligini ta'kidlaydilar.

Egalitarizm bo'yicha jamiyatning barcha a'zolari nafagat teng
imkoniyatlarga, balki ko pmi-kammi teng natijalarga ham ega bo’lishi
lozim. Shu yo'l bilan millatning birdamligi va yakdilligiga erishiladi. Shu
sababli hukumat barcha jamiyat a'zolarini teng ne’'matlar bilan
ta'minlashga intilishi lozim.

Egalitarizmning alohida shakllaridan biri roulzian yodoshuvi bo’lib
(asoschisi Dj. Roulz), unga ko'ra jamiyatning eng kam ta'minlangan
a'zolarini naflilik darajalari maksimallashtirilishi magsadga muvofig va
bundan butun jamiyat yutuqga ega boladi.

Ta'kidlash joizki, iqtisodiy nazariyanin bu sohadagi barcha
yo nalishlari u yoki bu darajada iqtisodiy o'sish va tenglik, samaradorlik
va adolatlilik o’rtasida kompromis topishga urinmoqda.

4.4. Ishlab chigarish samaradorligi

Ikki tovarni ayirboshlashda samarali tagsimotga erishish shartlarini
ko'rib chiqgib, mahsulot ishlab chigarish uchun omillardan samarali
foydalanishni tahlil etishga o'tamiz. Ozig-ovgat va kiyim-kechaklarni
ishlab chigarish uchun zarur bo’lgan ikkita ishlab chigarish omilini, ya'ni
mehnat va kapitalni doimiy ta’'minoti mavjud degan taxmindan kelib
chigamiz. Ammo, endi biz ishlab chigarish omillariga (mehnatni anglatadi)
ikki kishi emas, balki ko plab iste'molchilar egalik giladi va ular ushbu
omillarni sotishdan daromad oladi deb taxmin gilamiz.

Faraz gilaylik, ozig-ovqat va kiyim-kechak ishlab chigarish uchun 60
soat mehnat va 40 soat mashina vaqtidan (kapital sarfini ifodalaydi)
foydalaniladi. Resurslarning cheklanganligi shartlari quyidagi tenglamalar
orgali ifodalansin:

L=Lg+Lc=060

K=Kg+ Kc=40

Ozig-ovgat va kiyim-kechakni mukammal ragobatlashgan bozor
sharoitida maksimal ishlab chigarish masalasini garaymiz. Bu turdagi
ishlab chiqarishni “Edjuort qutisi”da qaraymiz (4.5-rasm).
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Ozig-ovqat ishlab chigarishga mehnat sarfi

50L  40L 30L 20L 10L Oc
30K
‘[ 10C

Kiyim- 20K 10K Oczig-
kechak 25C 4= C OF ovgat

ishlab 2 TN ishlab
chiqa- 30C LS N chiga-
rishga B ",*:,"‘,f:,':,', 60F Hoi TiShga
kapital 10K LS SoF kapital

sarfi A " sarfi

30K l
OF 10L 20L 30L 40L 50L

Kiyim-kechak ishlab chiqarishga mehnat sarfi

4.5-rasm. Ishlab chiqgarish samaradorligi

“Edjuort qutisi’ning gorizontal liniyasi bo'ylab mehnat sarflarini,
vertikal liniyasi bo'ylab kapital sarflarini joylashtiramiz. Ishlab chigarish
jarayoni uchun 50 soatlik mehnat va 30 soatlik kapital mavjud. llgari,
almashinuvni tahlil gilishda har bir nugta odam sonini anglatgan bo’lsa,
endi bu nugtalar ishlab chigariladigan mahsulot hajmi bilan bog lig. Ozig-

ovgat O, kiyim-kechak esa Oc koordinata boshlaridan boshlanadi. Ishlab
chigarish va ayirboshlash tahlili o'rtasidagi yagona fargq shundaki, biz
grafikda tayyor mahsulotlarni emas, xarajatlarni joylashtiramiz va ikkita
iste'molchini emas, balki ikkita mahsulot turini ko rib chigamiz.

Rasmdagi (4.5-rasm) har bir nugta ozig-ovgat va kiyim-kechak
ishlab chigarish uchun mehnat va kapital sarflarini aks ettiradi. Masalan, A
nugta kiyim-kechak ishlab chigarish uchun 38 soat mehnat va 22 soat
kapital sarfini aks ettiradi. Tovarlarning har bir hajmini ishlab chigarish
uchun mehnat va kapitalni biriktirishning barcha variantlari rasmda
nugtalar orgali ifodalangan.

“Edjuort qutisi”’da o0zig-ovgat mahsulotlarini ishlab chigarishning
50, 60 va 80 birliklariga mos keladigan uchta izokvanta Kkeltirilgan.
Izokvanta — bir xil mahsulot ishlab chigarishni ta’'minlaydigan nugtalardan
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iborat egri chiziq (har xil resurslar kombinatsiyasida). Masalan, 50F
izokvanta 50 ta ozig-ovgat ishlab chigarish, 25C esa 25 birlik kiyim-
kechak ishlab chigarish uchun sarflanadigan mehnat va Kkapital
birikmalarini ifodalaydi.

Shuningdek, rasmda 10, 25 va 30 kiyim-kechakdan iborat uchta
izokvanta berilgan. Bir yoki ikkala omil sarfi ortganligi sababli bu

izokvantalar yuqori o'ng burchakdan (Oc) pastki chap burchakka (Og)
surilgan sari kiyim-kechak ishlab chigarish hajmi 10 dan 30 birlikgacha

ortib boradi. Bunga teskari izokvantalar pastki chap burchakdan (Og)

yugori 0°ng burchakka (O¢) surilgan sari ozig-ovgat ishlab chigarish hajmi
50 dan 80 birlikgacha ortib boradi

B nugtada bir vaqtning ozida 50 birlik ozig-ovgat va 30 birlik
kiyim-kechak ishlab chigarish uchun resurslar (mehnat va Kkapital)
sarfining turli kombinatsiyalaridan foydalanilgan bo’lsa, D nugtada bir
vaqtning o'zida 80 birlik ozig-ovgat va 10 birlik kiyim-kechak ishlab
chigarish  uchun resurslar  sarfining turli  kombinatsiyalaridan
foydalanilgan.

Ishlab chigarishning optimal variantlari chizig'i. “Edjuort
qutisi’da ishlab chigarishning ikkita omili va ikkita tovar qaralganda
mahsulotlardan birining izokvantasi ikkinchisining izokvantasiga urinib
o tganda omillardan samarali foydalanish yuz beradi.

Agar dastlab A nuqgtaga mos keladigan ishlab chigarish omillari
biriktirilgan bo’lsa, shtrixlangan maydon ichida omillarni gayta
tagsimlanishi hisobiga ikkala tovarni ham ko prog hajmda ishlab
chigarilishi mumkin bo’ladi. B, C va D nuqtalar optimal shartnoma egri
chizig'ida joylasgan bo’lib, omillarni samarali ishlatish holatlarini
ifodalaydi va ishlab chigarishning optimal variantlari chizig'i deb
ataladi.

Ishlab chigarish shartnomasi egri chizig'i ishlab chigarish
omillarining barcha texnik jihatdan samarali kombinatsiyalarini
birlashtiradi. Optimal ishlab chiqgarish egri chizig'ida yotmaydigan har
ganday nugta samarasiz bo'ladi, chunki o’sha nugtadan o'tuvchi ikkita
izokvanta bir-birini o zaro kesib o'tadi (urinib emas). Agar izokvantalar
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kesishgan o zaro bo’lsa, (masalan, A nugtada) mehnat va kapitalni ikkita
tovarning kamida bittasini ishlab chigarishni ko paytiradigan tarzda gayta
tagsimlash mumkin. Shu sababli, 4 nuqta samarali deb qaralmaydi.
Chunki, ozig-ovgat ishlab chigarishni gisqartirmasdan, kiyim-kechakni
ko prog ishlab chigarish mumkin.

“Edjuort qutisi’dagi har bir nuqta mavjud resurslar tagsimotini
ifodalaydi. Ta'kidlash joizki, bu nuqtalarda resurslar to'liq tagsimlanadi.
Ozig-ovgat ishlab chigarishdan ortgan resurs kiyim-kechak ishlab
chigarishga safrlanadi. “Edjuort qutisi”dagi har bir nuqtadan izokvanta
0 tkazish mumkin.

Ayirboshlashdagi shartnoma chizig'iga o xshash, bu yerda ham
ishlab chigarish shartnoma chizig'ini chizish mumkin. Ishlab chigarish
shartnoma chizig'i — mavjud resurslardan texnik jihatdan samarali
foydalanish variantlarini ifodalovchi egri chiziq. Agar bir iqgtisodiy
ne’'matni ishlab chiqgarishni boshga ne’'mat hajmini qisgartirmasdan
oshirishni ta'minlaydigan resurslarni gayta tagsimlash variantlari mavjud
bo'Imasa, ishlab chigarish samaradorligiga erishiladi (resurslarni Pareto
samaradorligi boyicha joylashtirish).

Izokvantaning har bir nuqgtasidagi manfiy yotiglik kapital bilan
mehnatni chekli texnologik almashtirish normasini bildiradi (MRTS).

Ozig-ovqat ishlab chigarish uchun: —MRTS, " = P./Px

Kiyim-kechak ishlab chigarish uchun: ~MRTS, "= P, /Py

Pareto samaradorlikka ko'ra, texnik jihatdan samarali bo’lgan
barcha variantlar shartnomalar chizig'ida joylashadi. Bu ikkala tovarning
chekli texnologik almashtirish normasi bir-biriga teng ekanligini bildiradi.

MRTS.k" = MRTS«® va MP_/ MPy = const

Ishlab chigarish imkoniyatlari egri chizig'i. Umumiy muvozanat
nazariyasi  bizning ishlab chigarish imkoniyatlari  to g risidagi
tasavvurlarimizni  aniqlastirishga imkon beradi. Ishlab chigarish
imkoniyatlari egri chizig'i — mavjud texnologiya darajasida, mehnat va
kapitalning belgilangan giymatlarida ikkita tovarni maksimal darajada
ishlab  chigarishning mumkin bo’lgan barcha kombinatsiyalarini
ifodalaydigan egri chizig. Quyidagi 4.6-rasmda ishlab chigarish
imkoniyatlari egri chizig'i ustida yotgan B, C, D yoki boshga har ganday
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nugta mavjud texnologiya resurs salohiyati sharoitidagi kiyim-kechak va
ozig-ovqat ishlab chigarishning maksimal hajmini ko rsatadi (4.6-rasm).

Kiyim-kechak

Ishlab chigarish
imKoniyatlari

«—  chizig’i
D
Or
0 80 Ozig-ovqat

4.6-rasm. Ishlab chigarish imkoniyatlari chizig'i

Ozig-ovgatning kiyim-kechakka nisbatan chekli transformatsiya
normasi shu nugtadan o'tgan urinmaning ishlab chigarish imkoniyatlari
chizig'iga nisbatan yotiglik burchagi tangensiga teng. Masalan, B nuqgtada
bigizning sovunga transformatsiyasi B burchakning tangensiga teng.

tga = MRTgc = —~AC/AF

Ozig-ovgatning kiyim-kechakka chekli transformatsiyasi qo shimcha
bir birlik kiyim-kechak ishlab chigarish uchun gancha ozig-ovgatdan voz
kechish kerakligini bildiradi. Chunki kiyim-kechakning chekli xarajati
(MC¢) go shimcha bir birlik ozig-ovgatdan voz kechishni bildiradi, unda
MC: = —AF, ozig-ovgatning chekli xarajati (MCg) esa qo shimcha birlik
kiyim-kechakdan voz kechishni bildiradi, ya’ni MCe=—AC. Bu giymatlarni
formulaga go'yib, quyidagini olamiz:

MRTgc =- AF/AC = —-MC:IMC.

Ishlab chigarish tarkibi samaradorligi. Ishlab chigarish samarali
bo’ladi, agar shu ishlab chigarish bir vaqtning o'zida iste'molchilar
nafliligini maksimallashtirsa va mavjud resurslar doirasidan chigmasa,

ya'ni ishlab chigarish imkoniyatlari chegarasida yotsa. Shunday qilib,
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iste’'molchilarning ehtiyojlarini maksimal darajada gondiradigan nugta
ishlab chiqgarish imkoniyatlari chegarasi bilan befarglik chizig'i bir-biriga
urinib o’tgan umumiy nugta (masalan, B) bilan ifodalanadi (4.7-rasm).

Kiyim-kechak
MRS=MRT

l

30 [Oc

Befarqlik egri
B L — chizig’i

Ishlab chiqarish

A imkoniyatlari
chizig’i
D
OF
0 80 Ozig-ovqat

4.7-rasm. Ishlab chigarish tarkibi samaradorligi

“Edjuort qutisi”dagi ikkita tovar izokvantalari ishlab chiqarish
imkoniyatlari chizigidagi nugtalarga urinib o'tadi. Bunda kiyim-kechakni
ozig-ovgatga chekli almashtirish normasi (MRS) ularni ayirboshlashning
chekli transformatsiya normasiga (MRT) teng: MRS = MRT.

Bu yerda: MRSgc=Pg/P: va MRTec=MC/MCc. Bundan quyidagi
xulosaga kelish mumkin: ishlab chigarish samaradorligi narxlarga ma’lum
shart qo'yilishiga olib keladi. Bu narxlar bir vagtning ozida
iste'molchilarning chekli nafligini va chekli xarajatini ifodalashi kerak.
Narxlar fagat mukammal raqobat bozori sharoitidagina bu shartlarning
bajarilishini ta’'minlaydi.

4.5. Umumiy muvozanat va farovonlik igtisodiyoti

Umumiy muvozanatlilik nazariyasi iqtisodiy tahlilning juda ko'p
sohalarda qo’llaniladi. U iqgtisodiyot samaradorligi yoki samarasizligini,
masalan nomukammal raqobatdan ko'riladigan yo qotishlarni tahlil
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gilishda gollaniladi. Ammo u farovonlik igtisodiyotining ilmiy asoslarini
aniglashda muhim ahamiyat kasb etadi.

Farovonlikni baholash mezonlari. Farovonlikni baholashning turli
mezonlari mavjud. Ulardan biri — Pareto samadorligi bo'lib , biz u bilan
oldingi paragraflarda tanishgan edik. Birinchi bo'lib bu mezon Italiya
igtisodchisi Vilfredo Pareto tomonidan taklif gilingan.

Pareto samadorligi har bir individning qadriyatlari gimmatiga
tayanadi. Unga ko'ra har bir inson o°zining shaxsiy farovonlik darajasini
boshgalarga garaganda yaxshi baholay oladi. Demak turli insonlarning
farovonlik darajasini o zaro taqgoslash imkonsiz. Mazkur mezon bo’yicha
alohida shaxslarining individual farovonliklarini go’shib chigish orgali
jamiyatning umumiy farovonligini baholab bo Imaydi. Buning o'rniga bir-
biri bilan taggoslab bo Imaydigan cheksiz optimumlar to plami mavjud.

Koldor-Xiks mezoni. N.Koldor va Dj.Xikslar  farovonlikni
0 lchash uchun boshga mezonni ilgari surishdi. Bu mezonga ko'ra, agar
yutganlar o zlarining yutuglarini yo qotgan tomonlar ko'rgan zarardan
yugori baholasa, demak umumiy farovonlik oshgan bo'ladi. Masalan,
kimdir yutug ini 1000 doll.ga baholasa, yutquzganni zarari esa 800 doll.ga
teng bo'lsa, u holda jamiyatning umumiy farovonligi ortadi. Bu esa
tagsimotning samarali ekanligini tasdiglaydi.

T.Sitovski Koldor-Xiks mezonining ichki ziddiyatlariga e'tibor
garatgan. Buni quyidagi rasmda ko rib chigamiz (4.8-rasm).

Ui
A
T A
B
0 S T: Us

4.8-rasm. T.Sitovski boyicha farovonlik mezoni
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Koldor-Xiks mezoniga ko'ra 4 dan B nugtaga siljiganda farovonlikni
oshiradi, chunki A nuqgta B nugta orgali o'tgan SS; iste'mol imkoniyatlari
chizig'i ichkarisida joylashgan. Ammo Koldor-Xiks mezoniga ko'ra B
nugtadan A nugtaga surilish ham samarali sanaladi, chunki B nugta A
nugta orgali otgan TT; iste'mol imkoniyatlari chizig'i ichkarisida
joylashgan. Agar iste'mol imkoniyatlari chiziglari kesishadigan bo’lsa,
Koldor-Xiks mezoni noaniq natijani beradi. Shu sababli T.Sitovski
quyidagi ikki tomonlama mezonni taklif etadi: dastlab birinchi nuqgtadan
ikkinchi nuqgtaga harakat Koldor-Xiks mezoni bo'yicha farovonlikni
oshirishiga ishonch hosil gilish; so'ng ikkinchi nugtadan birinchi nugtaga
teskari  harakatlanish  Koldor-Xiks mezoni bo'yicha farovonlikni
oshirmasligini tekshirib korish lozim. Fagat shu shartlar bajarilsagina
farovonlik oshadi.

Afsuski Koldor-Xiks mezonini ham ideal deb bo’Imaydi. Yuqorida
ta'’kidlaganimizdek, turli nafliliklarni yagona o'lchamga solish juda
mushkul masala va hozirgacha gadriyatlar tizimini baholas muammosi
ochig golmoqgda. Shunga garamay bu nazariya rivojlanishning hozirgi
bosgichida ham resurslar va ne'matlar qgayta taqsimlash hamda
kompensatsion to'lovlar hajmini aniglashda foydali bo'lib, samarali
igtisodiy garorlar gabul gilish jarayonini yengillashtiradi.

Monopoliya bilan bog’lig samaradorlukni yo qotilishi. Faraz
gilaylik, kiyim-kechak bozori monopollashgan, ozig-ovgat bozori esa
ragobatlashgan. Bunda: Pc > MRc = MC¢ va Pg = MRg = MCg

Birinchi tengsizlikni ikkinchi tengsizlikka bo Isak:

Pc | P> MC: | MCg yoki Pc | P > MRT

Iste’'molchilar bozorda narxlarga garab garor gabul qilishini e'tiborga
olsak, ular monopol mahsulotni kamroq sotib olishlari kerak.
Muvozanatlik sharoitida har bir iste'molchi uchun quyidagi shart
bajariladi: Pc / Pe= MRScr; Bundan: MRSce > MRTce

Monopoliya bozoridan (kiyim-kechak bozori) ortib golgan resurs
ozig-ovqgat ishlab chigarishga o'tadi. Natijada ozig-ovgat ishlab chigarish
hajmi ko payib, narxi tushadi. Monopoliya narxlarga ta'sir qilib,
muvozanatni buzadi va jamiyat samaradorlikni yo qotadi. Natijada Pareto
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optimum buziladi. Xulosa o'rnida aytganda monopoliyaning mavjudligi
bozor muvozanatini buzadi; birinchidan, monopollashgan bozorda
mahsulot kam ishlab chiqgariladi; ikkinchidan, buning ta’sirida boshqga
bozorlarda ortigcha ishlab chigarish yuzaga keladi.

Umumiy muvozanat va soliglar. Monopoliya singari soliglar ham
bozor muvozanatini buzilishiga olib keladi, chunki narxlarning
muvozanatdan chetlanishiga olib keladi. Bu bir tomondan ishlab
chigaruvchilarga ta'sir ko rsatsa (ishlab chiqarishga rag'batni susaytiradi),
boshqa tomondan esa iste’'molchilar tanloviga ta'sir qiladi. Iste'molchilar
solig yukidan qochib o'rinbosar tovarlarni tanlay boshlaydi. O rinbosish
samarasining ortib borishi yalpi talabni buzilishiga va oxir-ogibatda
samaradorlikni yo qotilishiga olib keladi.

Faraz gilaylik, kiyim-kechak iste'moliga 25 % lik soliqqa tortiladi,
0zig-ovqat iste'moli esa soligdan ozod etiladi. Agar soligni sotuvchilar
to'lasa, sor narx bozor narxidan soliq summasini chegirib tashlanganiga

teng: P = Pt (1-t)
Bu yerda: Pg— sof narx; P;—soligni go shgan holda chakana narx;
t — soliq stavkasi, % da (misolimizda 25 % - 0,25 koeff.);
(Pt — PS) — bir birlik tovardan soliq summasi.

Xaridorlar uchun: Pc/ P = MRS¢k.
Ammo ishlab chigaruvchilar chakana sotish narxiga emas, balki real

olinadigan sof narxga (Ps) garab harakat qilishadi. Shu tufayli ishlab
chigaruvchilar uchun: Pc/ Pe= MRTE.

P:>Pg ekanligidan MRSce<MRT¢g. Shu tarzda soliq samaradorlikni
yo qotilishiga olib keladi va Pareto-optimumga erishishga to sqinlik giladi.

Kvazioptimum. Real hayotda monopoliya va soliglar bilan bogliqg
vaziyatlar ko'p uchtaydi. Agar kiyim-kechak ishlab chigarish
monopollashgan va ozig-ovagat ishlab chigarishda bu holat bo’Imasa, soliq
siyosati orqali tarmogqlararo disbalansni tuzatishga urinish mumkin. Agar
solig solish orqgali kiyim-kechak narxini oshirishga erishilsa, bu tarmoqga
go shimcha resurslarni oqgib kirishi cheklanadi yoki to xtaydi. Umumiy
muvozanat yangi holatda, kvazioptimum darajasida o rnatiladi.
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Kvazioptimum nazariyasiga kora, agar bir tarmoqda (yoki tarmorlar
guruhida) buzilishlarni (disbalansni) bartaraf etishning iloji bo Imasa,
yaxshisi boshga tarmoglarda maksimal samaradorlikka erishishdan voz
kechish orqgali igtisodiyotda umumiy balansni tiklash joiz.

Bu yondoshuvlar bozorning ojizliklariga (fiasko) yangicha garash
shakllanishiga olib kelmogda. Bu kabi holatlar erkin bozorlarda
sotuvchilar va xaridorlar orasidagi ayirboshlash mahsulot ishlab
chigarishning maksimal samaradorligini ta'minlamaydigan, xususiy chekli
xarajatlar (manfaatlar) ijtimoiy chekli xarajatlar (manfaatlar) bilan mos
kelmay golgan holatlarda yuz beradi. Bu vaziyatlarni salbiy (yoki ijobiy)
tashqi samaralar vujudga kelgan, ijtimoiy ne'matlarni ishlab chigarishda
ham kuzatish mumkin.

Qisga xulosalar

Umumiy muvozanat - bu barcha bozorlarning o'zaro ta'siri
natijasida shakllanadigan muvozanatlilik bo’lib, bunda biror bozordagi
talab va taklifning o zgarishi boshga bozorlardagi muvozanatli narx va
mahsulot sotish hajmiga ta'sir ko rsatadi.

Agar biror bozordagi gisman muvozanatning o zgarishi boshga
bozorlardagi holatni o"zgartirsa va bu o zgarish gaytib birinchi 0 zgargan
bozordagi holatga ta'sir gilsa, bunday ta'sirga teskari aloga samarasi
deyiladi. Umumiy muvozanatni tahlil etish kamida to'rt bosgichni gamrab
olishi joiz: 1) dastlabki o zgarish; 2) o'zaro o rinbosar tovarlar bozorlari;
3) o zaro to ldiruvchi tovarlar bozorlari; 4) teskari aloga samarasi.

Agar ne’'matlarni gayta tagsimlashning bir kishining farovonligini
pasaytirmasdan turib, boshga birining farovonligini oshirishga olib
keladigan boshga variantlari mavjud bo’lmasa, bu tagsimlanish Pareto
bo’yicha samarali deyiladi.

Edjuort qutisi — bu ikkita tovarni ikki kishi yoki ikki omilni ishlab
chigarish jarayonlari o'rtasida tagsimlashning barcha mumkin bo’lgan
variantlarini aks ettiruvchi grafik.

Adolatli tagsimotga oid to rtta asosiy yondashuvni farglash mumkin:
1) klassik liberalizm; 2) utilitarizm; 3) egalitarizm; 4) Roulzian.
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Shartnomalar chizig'i  yoki optimal bitim chizig'i — ikkita
igtisodiy ne'matni ikki iste'molchi orasida samarali tagsimlashning barcha
variantlari to"plamini aks ettiradi.

“Edjuort qutisi’da ishlab chiqarishning ikkita omili va ikkita tovar
garalganda  mahsulotlardan  birining  izokvantasi  ikkinchisining
izokvantasiga urinib o tganda omillardan samarali foydalanish yuz beradi.

Ishlab chigarish imkoniyatlari egri chizig'i — mavjud texnologiya
darajasida, mehnat va kapitalning belgilangan giymatlarida ikkita tovarni
maksimal darajada ishlab chigarishning mumkin bo’lgan barcha
kombinatsiyalarini ifodalaydigan egri chiziqg.

N.Koldor va Dj.Xikslar mezoniga ko'ra, agar yutganlar o zlarining
yutuglarini yo gqotgan tomonlar ko'rgan zarardan yugori baholasa, demak
umumiy farovonlik oshgan bo ladi.

Monopoliyaning mavjudligi bozor muvozanatini buzadi; birinchidan,
monopollashgan bozorda mahsulot kam ishlab chiqariladi; ikkinchidan,
buning ta'sirida boshqa bozorlarda ortigcha ishlab chiqarish yuzaga keladi.

Monopoliya singari soliglar ham bozor muvozanatini buzilishiga olib
keladi, chunki narxlarning muvozanatdan chetlanishiga olib keladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Umumiy va gisman muvozanat tushunchalari nimani anglatadi?

2. Teskari aloga samarasi tushunchasi nimani anglatadi?

3. Umumiy muvozanatni tahlil etish bosqgichlari nimalardan iborat?

4. Umumiy muvozanat tenglamalar tizimi kim tomonidan ishlab
chigilgan va nimani ifodalaydi?

5. Ayirboshlas samaradorligi deganda nimani tushunasiz?

6. Pareto bo'yicha samaradorlik nima va u ganday holatlarda yuzaga
keladi?

7. “Edjuort qutisi” orgali nimani aniglash mumkin?

8. Optimal bitimlar chizig ining mohiyati nimada?

9. Adolatlilik va samaradorlik tushunchalari bir-biriga mos
keladimi?

10. Iste'mol imkoniyatlari egri chizig'iga ta'rif bering.
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11. Zamonaviy iqgtisodiyotda adolatli tagsimotga oid qanday
yondashuvlar mavjud?

12. Ishlab chigarish samaradorligining umumiy muvozanatga ganday
alogasi bor?

13. Umumiy muvozanat va farovonlikni baholash mezonlari orasida
ganday bog liglik mavjud?
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V-Bob. ISTE'MOLICHI TANLOVI NAZARIYASI
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5.1. Iste’'molchining afzal ko rishi va “afzal ko rish” aksiomasi

“Mikroigtisodiyot” fanining boshlang’ich kurslaridan ma’lumki,
bozor talabining shakllanishi asosida shaxsiy (individual) talab yotadi.
Ya'ni, har bir shaxs o°zining fiziologik ehtiyojlarini gondirish uchun
gandaydir mahsulotdan, ganchadir sotib olishi kerak, sotib olish uchun
ma’lum miqdorda mablag'i bo’lishi kerak. Iste'molchining mablag’i
cheklangan. Iste'molchi har doim tanlov oldida turadi va tanlov chog ida
quyidagi uchta savolga javob izlaydi:

1. Nimani xarid gilish magsadga muvofiq?

2. Xarid gilinadigan ne'matning narxi gancha?

3. Ne'matni xarid gilish uchun mablag™ etarlimi?

Birinchi savolga javob berish uchun ne'matning iste'molchi uchun
naflilik darajasini aniqlash, ikkinchi savolga javob berish uchun -
ne'matning narxini va uchinchi savolga javob berish uchun iste'molchining
daromadini o'rganish lozim bo’ladi. Mana shu uchta element - naflilik,
narx va daromad - iste'molchi tanlovining asosini tashkil etadi (5.1-rasm.

[ Ne’matlarning nafliligi ]

v
Ne’matlarning Iste’'molchining Iste’'molchini
nafliligi daromadi afzal ko rishi

A

[ Iste'molchining nimani afzal ko rishi ]

v

Qaysi ne'matlar majmuasini xarid qilish
xususida yakuniy garor qabul qilish

v
Qaysi ne'matlar majmuasini xarid qilish

xususida yakuniy garor qabul qilish
. J

5.1-rasm. Iste’'molchi tanlovining asosiy elementlari
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Iste’'molchi qaror qabul gqilishda mavjud imkoniyat doirasida
maksimal darajada 0z ehtiyojini qondirishga, turmush farovonligi
darajasini oshirishga harakat qgiladi. Ushbu ehtiyojni qondirish darajasi
naflilik (yutiliti) deyiladi. Ne'matning nafliligi - ne'matning insonning bir
yoki bir nechta ehtiyojini gondira olish xususiyatidir. Iste'mol nazariyasida
ne'mat - bu iste'molchining ehtiyojini qondira oladigan har ganday iste’'mol
ob’ektidir. Ko'p xollarda ne'matlar yakka tartibda emas, balki to plam
bilan yoki “iste'mol savati” bilan iste'mol gilinadi.

Biz shu paytgacha: iste'molchi tanlovi nazariyasida iste'molchilar
ma'lum didga, xohishga ega va ular bu xohish va didlarini
ganoatlantirishda byudjetlari (daromadlari) bilan chegaralangan; ular
ne'matlar to plamidan, maksimal naf Kkeltiradigan to plamni tanlashga
xarakat Kiladi; iste'molchilar tomonidan sotib olinadigan ne'mat narxi
uning migdoridan bog’lik emas; iste'molchilar ne'matlar nafligini toliq
biladi va maksimal naf beruvchi ne'matlar majmuasini tanlaydi, deb faraz
qgilib keldik.

Endi iste'molchi tanlovi nazariyasini murakkabroq pozitsiyadan
ko'rib chigishga harakat qilamiz. Bunda iste’'molchining “naflilik”
tushunchasidan ko'ra “afzal ko'rishi” tushunchasiga ko'proq e'tibor
garatamiz. Faraz gilaylik, iste'mol to plami ikki tovardan iborat bo’lIsin, X;
— birinchi tovar miqdori, X, — ikkinchi tovar miqgdori. Iste'mol to plami
unda (XX5) deb belgilanadi. Ba’'zi hollarda X=(X;X,) ko rinishdagi vektor
iIfodadan foydalanamiz.

Biz > belgidan foydalanamiz va u bitta tovar to plami ikkinchisidan
qat'iy afzalligini bildiradi, boshgacha aytganda (X;X5) > (Y.Y,) bo’lsa,
iste'molchi to'plamni (X;X5) to'plamni (Y.Y,) ga nisbatan qat'iy afzal
ko radi deb garash kerak bo ladi, bu shuni anglatadiki, iste'molchi (X;X>)
tovarni olishni xohlaydi, (Y.Y,) to'plamni emas. Shunday qilib afzal
ko'rish g oyasi iste'molchining xohishiga asoslanadi. Bitta to plam
ikkinchisidan afzal deyish uchun shu ikkita to'plamdan qaysi birini
iste'molchi tanlashiga e'tibor berishi kerak. Agar u (YY) to plamni sotib
olish imkoniyati bo'lishiga garamay, (X;X,) to'plamni tanlasa, (YY)
to plamga nisbatan (X;X,) to plamni afzal ko rgan hisoblanadi.
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Agar iste'molchi uchun to plamlardan gaysi birini iste'mol gilishning
fargi bo’Imasa, biz uni quyidacha yozamiz: (X;X5) ~ (Y.Y>).

Bu yerda: ~ befarglik belgisi.

Befarglik so zi shuni bildiradiki, iste'molchi bu to plamlarni iste'mol
gilishdan bir xil qonigish oladi, yani (X{X;) ham, (Y.Y,) ham
iste'molchini bir xil gondiradi.

Agar iste'molchi ikkita to plamdan bittasini afzal ko rsa yoki ulardan
gaysi birini iste'mol gilish uning uchun befarqgli bo'lsa, biz (X;X5) to plam
(Y.Y,) to'plamga nisbatan zaif afzal ko'rish deb garaymiz va uni (X;X,) >
(Y.Y,) ko'rinishida yozamiz.

YUqorida ko'rsatilgan qat'iy afzal ko'rish, zaif afzal ko'rish va
befargli afzal ko rish tushunchalari bir-biri bilan bog lig.

Masalan, agar (X;X;) > (Y1Y>) va (Y.Y5) > (X1X5) bo'lsa, unda
(X1X5) ~ (Y1Y,) deb xulosa gilish mumkin, bu yerda iste'molchi gaysi
to plamni iste'mol gilishga befarq.

Huddi shunday, agar (X;X,) > (Y1Y5) bo'lsa va (Y.Y,) > (X1X))
bo'lishi mumkin bo’lmasa, xulosa gilish mumkinki (X;X;) > (YY)
bo lishi anigq. Bu yerda iste'molchi (X;X5) to'plamni (Y1Y;) ga nisbatan
hech bo’Imaganda yomon emas deb hisoblaydi va shu ikki to plamdan
gaysi birin iste'mol qilish uning uchun befargli emas bo’lsa, iste’'molchi
(XX,) toplamni (Y.Y,) to'plamga nisbatan qatiy afzal ko'radi deb
garash kerak.

Afzal ko'rish to g risida farazlar. Igtisodchilar iste'molchilarning
afzal ko'rishini “mantig”qa to'g'ri kelishi to'g'risida bir gator farazlar
gabul giladi. Masalan, (X;X5,) > (Y.Y,) va shu vaqtni o'zida (Y,Y,) >
(X1X,) bo’ladigan bo'lsa, bu vaziyatni garama-garshi deb garamasak
noto gri bo'ladi. Bu yerda iste'molchi bir vagtning o'zida X ni Y dan
ustun ko radi va aksincha.

To'lig tartiblashtirish yoki taqgoslash aksiomasi. Biz
hisoblaymizki, har qanday ikkita to'plamni bir-biri bilan taggoslash
mumkin. Boshgacha aytganda, agar X to plam va Y to'plam berilgan
bo’lsa biz hisoblaymiz: yoki (X1X5) > (Y.Y>) yoki (Y.Y,) > (X;X5) yoki
(X1X2) ~ (Y1Y2).
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Refleksivlik aksiomasi. Biz har bir to'plam kamida o zidan-o'zi
yomon emas deb gabul gilamiz: (X;X5) > (X;1X5).

Tranzitivlik aksiomasi. Agar (X:X5) > (Y1Y>,) va (Y1Y>) > (Z12),)
bo’lsa, faraz gilamizki, (X1X5) > (Z1Z,). Boshgacha aytganda, iste'molchi
X to plamni Y to plamga nisbatan afzal, Y to plamni Z to plamga nisbatan
yomon emas deb hisoblasa, demak, u X to plamni Z to plamga nisbatan
kamida yomon emas deb hisoblaydi.

Birinsi aksioma to plamlarni ustunligi bo’yicha tartiblashtiradi. Har
ganday ikkita ustunni bir-biri bilan taggoslash mumkin degani, iste’'molchi
ikkita berilgan bo plamdan bittasini tanlash gobiliyatiga ega.

Ikkinchi aksioma — refleksivlik 0°z-0"zidan ma’lum. Har ganday
to plam 0°ziga 0 xshash to plamdan kamida yaxshi.

Uchinchi aksioma — tranzitivlik aksiomasi murakkabroq
hisoblanadi. Agar iste'molchi oldiga X,Y va Z to plamlarni go'yib tanlang
desak, u shu tovarlarni tranzitivlik goidasi bo’yicha tanlaydimi? Bu yerda
aniq bir xulosaga kelish qiyin.

5.2. Befarqglik chiziglari, afzal ko rish bilan befarqlik chiziglari
0 rtasidagi bog liglik

Afzal ko'rishlarni grafik usulda o'rganishda befarglik chiziglaridan
foydalanish magsadga muvofig. Befarqglik egri chizig'i - bu iste’'molchi
uchun bir xil naf beruvchi ne'matlar kombinatsiyalarini ifodalaydi. Faraz

gilaylik: X, - birinchi nexmat, X, - ikkinchi ne’'mat (5.2-rasm).

0 1 2 X1
5.2-rasm. Ikkita ne’'mat uchun befarglik egri chizig’i
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Grafikda bitta X; bilan uchta X, (A nuqta) beradigan naf, 2 ta X;
bilan 2 ta X, (V nuqgta) beradigan nafga teng. Demak, befarglik egri
chizig'i bir xil naf beradigan X; va X, kombinatsiyalari nuqtalaridan
iborat. Befarqlik egri chiziglar to plami befarglik egri chiziglari kartasini
beradi (5.3-rasm).

X2
TU;
K TU,
\>—=
0
X4

5.3-rasm. Befarqglik egri chiziglari kartasi

Befarglik egri chiziglari bir-biri bilan kesishmaydi. Befarglik egri
hiziglari ganchalik o'ngda va tepada joylashgan bo'lsa, unga to'g'ri
keladigan naflik shuncha yuqori bo ladi: Masalan, 2.3-rasmdagi befarglik
egri chiziglari joylashuviga ko'ra TU; >TU, >TU, deb yozish mumkin.

Ne'matlarning bir-birini o'rnini bosishi zonasi. Ne'matlarning bir-
birini 0°rin bosish zonasi deb - bir ne'matni ikkinchi ne'mat bilan samarali
almashtirish mumkin bo’lgan oraliqga aytiladi (5.4.-rasm).

X2

5.4-rasm. Ne'matlarni bir-biri bilan almashtirish zonasi
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Rasmdagi ON ga teng bo'lgan X; ne'matning miqdori iste'molchi
uchun shunday zaruriy minimal migdor hisoblanadiki, u ushbu migdordagi
ne?'matning o0 rniga X, ne'matdan kancha ko p taklif gilinmasin voz kecha
olmaydi. Xuddi shunday OF mikdorga teng bo’lgan X, ne'matning
miqgdori ham iste'molchi uchun zaruriy minimal miqdor hisoblanadi. X; va
X, ne'matlarning o°zaro almashish sohasi bo'lib VW oralig hisoblanadi.
Bu oraligda, ikki ne’'matning bir-biri bilan almashtirish mazmunga ega.

Vertikal 0°q bo'yicha X, tovarni iste'mol gilish migdori, gorizontal
0 bo'yicha X; tovar miqdori belgilangan. Koordinata tizimida aniq bir
iste'mol to'plam (X;X5) ni tanlaymiz. To plam (X;X,) ga nisbatan zaif
ustun ko'riladigan to plamlar komplektini ifodalovchi sohani shtrixlaymiz.
Chegara chizigda yotuvchi va iste'molchi uchun (X;X5) to plamday bir xil
yaxshi bo'lgan to'plamlar befarglik chizig'ini tashkil etadi. Biz har bir
iste'mol to plamidan befarglik chizig'ini o tkazishimiz mumkin. Iste'mol
to'plamlaridan  o'tkazilgan befarglik chizig'i berilgan to plamdan
iste'molchi uchun yomon bo Imagan to plamlardan tashkil topgan bo’ladi.
Beforglik chiziglarini xarakterlovchi tamoyilni ifodalaymiz: bir-biridan
darajasiga ko'ra farg qiluvchi afzal ko'rishlarni ifodalovchi befarglik
chiziglari 0" zaro kesishmaydi.

Yugoridagi fikrni isbotlash uchun uchta tovar to plamini garaymiz,
X,Y va Z. Bu yerda X to plam fagat bitta befarglik chizig'ida yotadi, Y —
boshga befarqglik chizig'ida yotadi. Z to' plam esa shu befarglik chiziglari
kesishgan nuqtada yotadi. Biz gilgan farazga kora, befrglik chiziglari har
xil darajadagi afzal ko'rishlarni ifodalaydi, shuning uchun ham
to plamlardan bittasi, masalan, X to plam boshga to'plam Y ga nisbatan
gat'iy ustkun ko'riladi. Bizga ma'lumki, X~Z va Z~Y tranzitivlik
aksiomasiga ko ra, X~Y bo’lishi kerak.

Lekin, bu X > Y ga garama-qgarshi. Olingan garama-garshilik biz
izlagan natijani beradi — bir-biridan darajasiga ko'ra farq giladigan afzal
ko rishlarni ifodalovchi befarglik chiziglari kesishishi mumkin emas.
Befarglik chiziglari afzal ko'rishlarni ifodalash usuli. Har ganday afzal
ko'rish befarglik chizig'i bilan ifodalanishi mumkin. Qiyinligi, gaysi
turdagi afzal ko'rishlar u yoki bu shakldagi befarglik chiziglarini
shakllantirishini bilishdadir.
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5.3. Standart afzal ko rish. Chekli almashtirish normasi (MRS)

Standart afzal ko'rish. Standart beforglik chizig ining
xususiyatlarini aniglashga yordam beradigan quyidagi farazlarni gabul
gilamiz:

Birinchidan, iste'mol gilinadigan tovarlar soni gancha ko'p bo’lsa
shuncha yaxshi. Anigroq aytadigan bolsak, agar, (X;X,) bitta tovar
to'plami, (Y.Y,) — ikkinchi tovar to plami bo’lib, ularda X;=Y; va Y,>X,
bo’lsa, u holda (Y.Y,) > (X;X5) bo’ladi. Qabul gilingan bu farazni afzal
ko rishning monotonlik aksiomasi (yoki to’yinmaslik aksiomasi) deb ham
yuritadi. Biz afzal ko'rishning monotonligi holatini shunday garaymizki,
iste'mol qilinadigan tovarlar soni to ma'lum chegaraga (to'yinish
nuqgtasiga) etgunga gadar garaymiz. Iste'molchilar o zlarining to yinish
nuqtasiga erishganda iqtisodiy nazariya gizigarli bo'Imay qoladi.

Ikkinchidan, faraz qilamizki, afzal ko'rishning o'rtacha giymati,
chetki nugtalardagidan yugori.boshgacha aytganda, agar biz beforqglik
chizig'ida yotgan ikkita tovar to plamini garasak (X;X,) va (YY), shu
ikkita to plamning tortilgan o rtachasi, yami (1/2X,+1/2Y 1, (1/12X,+1/2Y )
kamida chetki (X;X5) va (YY) to plamning har biridan yomon emas yoki
ulardan gatiy ustun boladi. Befarglik egri chizig'ining pastga tomon
yotigligi ne’'matni ne'mat bilan chekli almashtirish normasini ifodalaydi.
Chekli almashtirish normasi odatda bilan belgilanadi.

Befarglik egri chizig'ining tangens burchagi yotigligi manfiy
bo'lgani uchun  manfiy bo’ladi. Lekin,  musbat bo'lib, u burchak
yotigligining absolyut giymati bo yicha olinadi.

Byudjet chegarasi tovarlar narxiga va iste'molchining daromadiga
asoslanadi va u mavjud pul mablag'larida ganday iste'mol tovarlar
majmuasini sotib olish mumkinligini ko rsatadi.

Byudjet chegarasi berilgan daromad hamda  va  narxlarda
iste'molchi tomonidan sotib olinishi mumkin bo"lgan, birinchi va ikkinchi
ne'matlarning barcha kombinatsiyalarini ifodalaydi.

Byudjet chegarasi tenglamasi  grafikda  chizig'ini beradi, bu
chizigga byudjet chizig'i deyiladi. Grafikdagi shtrixlangan uchburchak
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iste'molchining tanlov sohasi, yami iste'mol majmualari to plami.
Iste'molchining muvozanatlik sharti quyidagicha yozilishi mumkin:

Chekli almashtirish normasi. Befarglik egri chizig'ining pastga
tomon yotigligi X, ne'matni X, ne'mat bilan chekli almashtirish normasini

ifodalaydi. Chekli almashtirish normasi odatda MRSy, x bilan belgilanadi.
-AX
MRS = 2
oA

Befarglik egri chizig'ining tangens burchagi vyotigligi manfiy

bo'lgani uchun MRS, , manfiy bo’ladi. Lekin, MRS musbat bo’lib, u

burchak yotigligining absolyut giymati bo"yicha olinadi.

CHekli almashtirish normasi MRS, , ning miqgdori gorizontal 0'q
bo yicha ifodalangan X, ne'matning bir birligi uchun, vertikal 0°q bo yicha
ifodalangan X, ne'matning gancha miqdoridan voz kechish mumkinligini
ko rsatadi (5.5-rasm).

)
}
1
1
[}
1
1
}
+
1
[}
1
1
}
1
1
1

AX
5.5-rasm. Chekli almashtirish zonasi

X1

Befarglik egri chiziglari bir ne'mat bilan ikkinchi ne'matni
almashtirish mumkinligini ko rsatadi, xolos. Lekin, ular iste'molchi uchun
gaysi tovarlar majmuasi ko proq naflirogligini ko rsata olmaydi. Bunday
masalani byudjet chizig'i yordamida echish mumkin. Byudjet chegarasi
tovarlar narxiga va iste'molchining daromadiga asoslanadi va u mavjud pul
mablag larida ganday iste'mol tovarlar majmuasini Sotib olish
mumkinligini ko rsatadi.
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Byudjet chegarasi berilgan daromad R hamda p va p, narxlarda
Iste'molchi tomonidan sotib olinishi mumkin bo"lgan, birinchi va ikkinchi
ne'matlarning barcha kombinatsiyalarini ifodalaydi. Byudjet chegarasini
quyidagicha yozish mumkin: PX,+P,X, <m va bu tengsizlik tovarlarga
sarflanadigan xarajatlar yig indisi, iste'molchi daromadidan oshmasligini
bildiradi. x, va x, larning manfiy bo Imaslik (X, >0 va X, >0) shartini
Kiritsak, u holda biz iste'molchining tovarlarni sotib olishi mumkin bolgan
sohasini (5.6-rasmda shtrixlangan gism) aniglagan bo lamiz.

X2

m/P
A 2

m/P]_ Xl
B
5.6-rasm. Iste'molchining tanlovi va byudjet chizig'i

0

Byudjet chegarasi tenglamasi P, X, +P, X, =m grafikda AB chizig'ini
beradi, bu chizigga byudjet chizig'i deyiladi. Grafikdagi shtrixlangan
uchburchak iste'molchining tanlov sohasi, ya'ni iste'mol majmualari (Xl, Xz)

to'plami. Iste'molchining muvozanatlik sharti quyidagicha yozilishi
mumkin:

MU P MU MU
MRS =——t=—1 oki == =
“ MU, B B b,
Byudjet chizig'i quyidagi tartibda aniglanadi va tenglamasini
R A

quyidagicha yozamiz: X, = P, P X,
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P
Bu yerda - - byudjet chizig ining burchak koeffitsienti, u byudjet

chizig'ining X, o qlga nisbatan yotigligini ifodalovchi kattalik (grafikda
P m
1ga =—;1). Byudjet chegarasi tenglamasida X, =0 bo’lganda, X, =5
2 2
bo’ladi va bu holda barcha daromad X, ne'matga sarflanadi (grafikda 4

o . . . . m m
nugta bo'lib, uning koordinatalari (XFO, X, :Fj va u 5 migdorda
2 2
sotib olinadi).

m
Endi X, =0 desak, X: =5 bu holda barcha daromad X, ne'matni
1

M
sotib olishga sarflanadi vau - mlqdorda sotib olinadi (grafikda B nugta).

m m
Demak, byudjet chizig'i koordinatalar o qgini X1=E va X Y

1 2
nugtalarda kesib o'tadi. Byudjet chizig'idagi nuqgtalarda daromad to'lig
sarflanadi. Shtrixlangan sohadagi nuqtalarda (masalan, ¢ nuqtada)
daromad to'lig sarflanmaydi. Agar tanlov nugtasi byudjet chizig idan 0'ng
tomonda yotsa (D nuqta) daromad ushbu nuqtaga to'gri keladigan

ne'matlar kombinatsiyasini sotib olishga etmaydi. Byudjet chizig’ining
manfiy yotigligi, absolyut giymati boyicha tovarlar nlsbatl ga teng (bu

m

. _ o A
Kattalik tga bo'lib, 19¢ =~17" yoki 8% ==—").
" z

5.4. Optimal tanlov va iste’'molchi talabi

Iste’'molchining tanlovi masalasi ikkita ne'mat uchun quyidagicha
goyiladi. Iste'molchining daromadi r berilgan, sotib olish mumkin
bo lgan ne'matlar narxi mos ravishda » va p, deylik. U holda iste'molchi
0 zining daromadi r ga ko'ra birinchi va ikkinchi ne'matlardan shunday
X, Va x, migdorda sotib olinsinki, natijada ulardan oladigan umumiy naf
maksimal bo’lIsin (naflik funksiyasi maksimal giymatga erishsin):
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TU =TU(X,, X,) — max , bo’lsin, quyidagi shart bajarilsin:
PX,+P,X,<m. X,>0va X,>0.
Iste'molchining tanlov masalasini grafikda ko'rib chigamiz (5.7-
rasm).

m/Pl Xl
5.7-rasm. Iste’'molchining muvozanat holati

Grafikdagi shtrixlangan uchburchak iste'molchining tanlov sohasi,
ya'ni iste'mol majmualari (Xl, Xz) to'plami. TU;, TU, va TUj lar
befarqlik egri chiziglari, ya'ni naflik darajalari chiziglari. Ma'lumki, ular
quyidagi shartni ganoatlantiradi: TU, <TU, <TU,.

Tanlov sohasi bilan fagat TU, va TU, befarglik egri chiziglari
kesishadi. TU, befarglik egri chizig'i bo'yicha tanlov sohasidan olingan
har ganday nuqgta (masalan, 4 nuqgta) naflik funksiyasini maksimal
giymatini bermaydi.

(X°,x?) nugtada byudjet chizig'i P,X;+P,X, =m va TU, befarglik
egri chizig'i bir-biriga tegadi, natijada tanlov sohasi bilan kesishadigan
byudjet chiziglaridan eng yugorisi aniglanadi.

Shunday qilib, iste’'molchining optimal (muvozanat) nugtasida
befarglik egri chizig'i byudjet chizig'iga tegadi va shu sababli

P
MRS v, =4 .Bu tenglik shuni ko'rsatadiki, befarqlik egri chizig'
2
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P
yotigligi (vrs) byudjet chizig'i yotigligi 5 ga teng. Yugorida, boshda
2

tomondan birinchi ne'mat bilan ikkinchi ne'matni befarglik egri

chizig ining har bir nugtasidagi chekli almashtirish normasi, ne’'matlarning

shu nuqtadagi chekli nafliklari nisbatiga teng ekanligini aniglagan edik:
MU

MRS , =MUX‘ . Yugorida Kkeltirilgan iste'molchining muvozanatlik
X,
sharti quyidagicha yozilishi mumkin:
MU MU, MU
MRS — X Pl yOkl X _ X,

X, X, MUX2 - E

v
e

Muvozanatlilik shartiga ko'ra, ne'matlarning narxi ularning chekli
nafliligiga to g ri proportsional (5.8-rasm).

[ Iste’'molchi tanlovini opntimallashtirish ]
v '
Cheklangan byudjet chizig'i Ne'matlarning eng yaxshi
bo'ylab joylashuv kombinatsiyasi
v I
Px/ Py MRSxy= MUx/ MUy
v 1
Cheklangan byudjet chizig’i Cheklangan byudjet chizig'i
yotigligi yotiqgligi
v
MRSxy = MUx/ MUy = Px/ Py
, ! ,
\ Iste'molchining muvozanatga erishishi )
T
MUy /Px = MUy / Py

5.8-rasm. Iste’'molchining muvozanatga erishish holati

Muvozanatlik shartiga ko'ra, ne'matlar narxi, ularning chekli
nafligiga to"g ri proportsional. Demak, ne'matning chekli nafligi gancha
yugori bo’lsa, uning narxi shuncha yuqori boladi. Oxirgi
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munosabatdan foydalanib, N ne'mat uchun iste'molchining muvozanatlik
shartini quyidagicha yozish mumkin:

MU, MU,
P p i=1LN; j=1N.

l J

Shunday qilib, iste'molchining muvozanat nugtasida iste'mol
gilinadigan ne'matlarning chekli naflari nisbati, shu ne'matlar narxlarining
nisbatiga teng. Bu muvozanatlik sharti ixtiyoriy miqdorda ne'matlar
gatnashgan iste'molchining tanlovi masalasi uchun o rinlidir.

Muvozanatlik shartiga ko'ra, iste'molchi daromadini shunday
tagsimlaydiki, natijada tovarlarning har biriga sarflangan oxirgi pul birligi
bir xil chekli naf keltirsin.

Ikkita ne'mat bo'lganda, iste'molchi o'z nafligini maksimallashtiradi,
gachonki quyidagi ikki shart bajarilsa. Birinchi shartga ko ra, bu ne’'matlar
uchun MRS, ularning narxlari nisbatiga teng bo'lsa, ya'ni muvozanatlik
sharti (S) bajarilsa. Ikkinchi shart - iste'molchining daromadi to'lig
sarflansa (P X, + P, X, =m tenglik bajarilsa). Agar MRS har doim narxlar
nisbatidan yugori yoki pastda bo’lsa, u holda iste'molchi 0’z nafligini faqat
bitta tovar sotib olish bilan maksimallashtiradi.

Yuqgoridagi shartlarga asoslangan holda iste'molchining tanlovi
masalasining echilishi, talab funksiyasini oshkora ko'rinishda olishga
imkon yaratadi. Ikkita ne'mat uchun quyidagi iste'molchi tanlovi
masalasini garab chigamiz. Naflilik funksiyasi:

TU(X, X,)=X,-X, »max, PX,+PX,=R, X,>0, X, >0,

Optimallik shartidan:

Uy —x.. Uy _y. X2 R
0X, ' 0X, X, P
Bu munosabatdan ne'matlarga sarflanadigan mablag’lar teng bo lishi
i
kerak: X, -P,=X,-P, X, =;'X1,

Bu  munosabatni byudzjet chizig’i  tenglamasiga qgo'yib

RX, +P, 'FI'X 1 =R birinchi ne'mat wuchun talab funksiyasini

2
- - R . . . . . R
aniglaymiz: X = va ikkinchi ne'mat talab funksiyasi: X2 =55 .
2-P 2-P,
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5.5. Afzal ko rishga misollar

Mukammal substitutlar (o'rindosh tovarlar). Ikkita tovarga
mukammal o'rindosh tovar deyiladi, agar iste'molchi ulardan bittasini
ikkinchisi bilan bir xil nisbatda almashtirishga tayyor bo'lsa. Oddiy
holatda iste'molchi bir tovarni ikkinchisi bilan teng nisbatda almashtirishga
tayyor bo'lsa mukammal o'rindosh tovarlar hisoblanadi. Aytaylik,
iste'molchi qizil va ko'k galamdan birini tanlamoqchi. Lekin uni
galamlarning rangi gizigtirmaydi, gqalam bo’lsa bas, ko kmi, gizilmi farqi
yo q.

Iste'mol to plami 10 ta gizil va 10 ko'k galamdan iborat bo'lsin
(10,10). Unda bu iste'molchi uchun 20 ta har xil nisbatdagi qizil va ko'k
galamlar bir xil yaxshi hisoblanadi. Buni matematik korinishda yozish
mumkin: X;+X,=20, bu holda yugoridagi tenglamani ganoatlantiruvchi har
ganday to plam (X;X,) iste'molchining (10,10) to'plamdan o tuvchi
befarglik chizig'ida yotadi. Mukammal o'rindosh tovarlarning befarqlik
chiziglari o°zgarmas yotiglikka ega (5.9-rasm).

X
Befarqlik egri chiziglari

yotigligi = —1

0

X;
5.9-rasm. Mukammal substitutlar (o rindesh tovarlar)

Faraz qilaylik, biz iste'molchining afzal ko'rishini ikkita ko’k va
ikkita gizil galamga nisbatan qaraydigan bo’lsak, u holda bu tovarlar
uchun befarglik chizig'ining yotigligi -2 ga teng bo’ladi va iste'molchi
ikkita gizil galam olish uchun u ikkita ko'k galamdan voz kechishiga
10°g ri keladi.
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Mukammal to'ldiruvchi (komplimentar) tovarlar. Mukammal
to"Idiruvchi (komplimentar) tovarlar — har doim birgalikda va 0°zgarmas
nisbatda iste'mol gilinadigan tovarlar. Bunga misol sifatida o'ng va chap
poyafzalni keltirish mumkin. Iste'molchi chap va o'ng poyafzalni
birgalikda kiyib yuradi. Fagat chap yoki 0 ng poyafzal uning farovonligiga
ta’sir etmaydi. Mukammal toldiruvchi tovarlar uchun befarglik chizig ini
chizamiz. Faraz qilaylik, biz iste'mol to plamini (10,10) qilib tanladik.
To plamga bitta chap botinkani qo'shsak, to’plam (11,10) bo’ladi, lekin
goshilgan bitta poyafzal iste'molchining farovonligini o zgartirmaydi.
Huddi shunday, bitta o ng poyafzal gqo'shsak ham (10,11), bunda
iste'molchi  farovonligi ilgari (10,10) bo’lganda qanday bo’lsa
shundayligicha goladi (5.10-rasm).

X2

/

/ Befarqlik egri
0 / chiziglari

X1

5.10-rasm. Mukammal to’ldiruvchi (komplementar) tovarlar

Agar chap va o'ng poyafzallar soni bir xil oshsa, iste'molchining
farovonligi oshadi va u yugoriroq afzal ko rish nuqtasiga o tadi. Afzal
ko'rishning oshishi strelka orgali ko'rsatilgan va u unga yugoriga
yo nalgan. Biz asosan, tovarlar bir xil, birga-bir nisbatda iste’'mol
gilinadigan tovarlarni garaymiz.

Antine’'matlar — iste'molchiga yogmaydigan tovarlar. Masalan,
achchiqg galampir va anchousni olaylik. Faraz gilaylik, iste'molchi achchigq
galampirni yaxshi ko'radi, lekin anchousga toqat kila olmaydi. Aytaylik,
achchiq kalampir va anchous o rtasida tanlov uchun gandaydir imkoniyat
bor. Boshgacha qilib aytganda, pitstsaga ganchadir migdorda galampir

goshish orkali iste'molchiga ma’lum mikdordagi anchousni majburiy
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iste’'moldan gilishdan ozod qilish mumkin bo'lsin. Ushbu afzal ko rishni
befarglik egri chizig'i yordamida ganday ifodalash mumkin? Belgilangan
miqgdordagi anchous va galampirdan iborat to plamni tanlaymiz (X;, X»).
Agar iste'molchiga ko prog anchous berilsa, iste'molchini shu befarklik
egri chizig'ida tutib turish tutish uchun galampirdan gancha berishga
to g ri keladi?

Albatta, iste'molchiga anchous berish zaruriyatini goplash uchun
unga yana bir oz galampir berishiga to'gri keladi. Shuning uchun, bu
holatda iste'molchi uchun befarklik egri chiziklari 5.11-rasmda
ko rsatilganidek, o'ngga va yuqoriga o'sishi kerak. Bu holatda afzal
ko'rish o'ng va past tomonga 0'sib boradi, ya'ni anchous iste'molini
kamayishi va galampir iste'molini ko payishi yuz beradi, bu grafikda
chiziglar orgali ko rsatilgan.

Bu iste'molchi uchun anchouslar “antine’'mat”, achchiq galampir esa
“ne’'mat” sanaladi. Shu tufayli befarglik egri chiziglari ijobiy yotiqlikka
ega (5.11-rasm).

X2

Befarqlik egri
chiziglari

N\

0

X1
5.11-rasm. Antine’'mat tovarlar

Befarq ne’'matlar — bu shunday ne'matlarki, uni iste'mol qilishga
iste'molchi befarq garaydi. Masalan, iste'molchi anchousga butunlay
befarg bo’lsachi? Bunday holda ushbu iste'molchi uchun befarglik egri
chiziglari 5.12-rasmda ko rsatilganidek vertikal chiziglardan iborat
bo’ladi.

127



Befarqlik egri
chiziglari

0

Xa
5.12-rasm. Befarq ne’'matlar

Iste'molchi fagat achchiq galampir (X;) miqdori haqgida gayg uradi va
gancha anchous (X5) borligi bilan gizigmaydi. Achchiq galampir gancha
ko'p bo'lsa, shuncha yaxshi, anchousni qo shish esa uning farovonligiga
ta’sir gilmaydi. Iste'molchi achchiq qalampirni yaxshi ko radi, lekin
anchouslarga befarq.

To'yinish. Ba'zi hollarda to'yinish holatini garashga to'g'ri keladi.
Masalan, iste'molchi uchun shunday bir afzal ko radigan tovarlar to plami
(X,,X,) borki, unga yaqginlashgan sari uning farovonligi, afzal ko'rish
nuqtai nazardan oshib boradi, aksincha, undan uzoglashgan sari uning
farovonligi kamayib boradi (5.13-rasm).

-~
X2
Befarqlik egri chiziglari

To'yinish nuqgtasi

4?1 JXYI
5.13-rasm. To yinish sharoitidagi afzal ko rish
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Iste'molchi uchun eng yaxshi nugta (X;,X,), iste'molchi shu (X;,X,)
to plamni iste’'mol gilsa uning farovonligi maksimal darajada bo ladi, agar
ko proq iste'mol qilsa u antine'matga aylanadi, kamroq iste'mol gilsa
farovonligi kamayadi. Bunday holatda biz (X;, X,) ni to'yinish nugtasi deb
garaymiz. Masalan shokoladli tort va muzgaymoq. Iste’'molchilar, odatda,
0 zlari xohlagan miqdordan ortig iste'mol gilmaydi. Igtisodiy nuqtai-
nazaridan garaganda bizni shunday iste'mol sohasi giziqtiradiki, bunda
iste'molchilarning o'zlari xohlagan miqgdordan past miqdorda iste’'mol
giladi.

5.6. Kvazichizigli va Kebba-Duglas bo yicha afzal ko rish

Faraz qilaylik befarglik egri chiziglari bitta befarglik chizig'i
boshgasiga nisbatan vertikal surilishini aks ettiruvchi 5.14-rasmdagi
ko rinishga ega.

X2

[

X1
5.14-rasm. Kvazichizigli befarglik chiziglari

Bu shuni anglatadiki, barcha befarglik chiziglari ayna bir befarglik
chizig'ining shunchaki vertikal surilgan nusxasi sanaladi. Bundan kelib
chigadiki, befarglik chizig'i tenglamasi quyidagi ko'rinishga ega bo’ladi:
x,= K-v(x1). Bu yerda k barcha befarglik chiziglari uchun bir xil giymatga
ega konstanta. k ning giymati gancha katta bo’lsa, befarglik chiziglari
shuncha yugori joylashadi. Bunday vaziyatda befarglik chiziglarini k ga
nisbatan yoki vertikal 0°q boylab balandligiga qarab tabagalashtirish
tabiiy hol. k ni naflilikka tenglashtirish quyidagi tenglamaga ega bo lamiz:

U (xy, xp) =k =v(x) + x2
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Bu holatda naflilik funksiyasi 2 chi tovarga nisbatan chizigli, ammo
birinchi tovarga nisbatan chizigsiz. Shu yerdan kvazichizigli so zining
ma'nosi kelib chigadi, ya'ni gisman chizigli naflilikni anglatuvchi.

Kvazichizigli funksiyaga misollar: u (xq, xp) = \/xl + x5

Naflilik boshga ko'p ishlatiladigan funksiyasi — Kobba-Duglas
naflilik funksiyasidir.

U (x1, x2) = chxg

Bu yerda: c va d lar iste'molchilarning afzal ko rishlarini ifodalovchi
musbat ragamlardir.

Kobba-Duglas funksiyasi orqali ifodalangan afzal ko rish 5.15-rasmda
keltirilgan befarglik egri chiziglari ko rinishida xarakterlanadi.

Xz XZ'

.

Xi X1
a) c=1/2 d=1/2 b) ¢c=1/5 d=4/5

5.15-rasm. Kobba-Duglas bo yicha befarglik egri chiziglari

2.15-a-rasmda ¢ = 1/2, d = 1/2 , 2.15-V-rasmda esa ¢ = 1/5,
d = 4/5 holatlar uchun befarglik egrichiziglari ifodalangan. Agar e’tibor
garatsangiz ¢ va d larning har xil giymatlariga mos ravishda befarglik
egrichiziglarining shakli o zgarib borgan.

Kobba-Duglas befarglik egri chiziglari koordinata boshidan gabariq
bo'lib chiggan va biz standart deb atovchi monoton befarglik egri
chiziglariga o0'xshaydi. Kobba-Duglas befarglik egri chiziglarini
ifodalovchi formula esa standat befarglik chiziglarini ifodalovchi algebraik
ifodadir. Albatta afzal ko rishni ham Kobba-Duglas naflilik funksiyasini
0 zgartirish orgali ifodalash mumkin.
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Birinchidan, naflilikning natural logarifmini olsak, elementlarning
hosilasi yig indisiga aylanadi:

V (x1, x2) = In (X5 ) = cln x; +d In x;

Bu funksiya uchun befarglik chiziglari Kobba-Duglasning birinchi
funksiyasi kabi korinishga ega bo"ladi, negaki logarifmlash — bu monoton
aylantirishdir.

Ikkinchi misol sifatida dastlab Kobba-Duglas naflilik funksiyasi
quyidagicha deb faraz gilami:

V (1, Xxp) = X; X(zJI

Naflilikni 1/(c + d) darajaga ko tarish orgali quyidagini olamiz:
c d

X £ x g+

Bundan: a=—"—. Endi naflilik funksiyasini quyidagicha yozish

mumkin:

al-a

V(1 x2) = X1 %

Bu shuni anglatadiki, har doim darajadagi ko rsatkichlar yig indisi 1
ga teng bo ladigan Kobba-Duglas naflilik funksiyasini moton o zgartirish
mumkin. Differentsial hisoblash orgali naflilikning bu turi uchun optimal

cC m d m

- = . - -, X — —, X —
tanlov koordinatlarini aniglaymiz: " cid p,

c+d p,
Kobba-Duglas afzal ko rishiga ega iste'molchi daromadining birinchi
tovarga sarflaydigan gismini ko rib chigamiz. Agar u birinchi tovarning x;
birligini iste'mol qilsa, bunga u P{X; mablag™ sarflaydi va bu uning
daromadini BX,/m qismini tashkil etadi. Bu ifodaga X; uchun talab
funksiyasini qo'yib quyidagiga ega bo’ lamiz:
PiXy _ Pa C m C

m mec+d p, ~ ¢+ d  Xuddi shuningdek ikkinchi tovar

P2X; _ P, d m d

uchun: = T "M crd p, c+d-
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Shu tarzda Kobba-Duglas afzal ko'rishiga ega iste'molchi har bir
tovarga o°zining daromadini doimiy bir gismini sarflaydi. Bu gismning
migdori Kobba-Duglas funksiyasining darajasi bilan o"Ichanadi.

ayl-a

Agar U (x1, xo) = X1 X; ~ bo’lsa, « ni birinchi tovarga sarflanadigan
daromad salmog’i, 1- a ni esa ikkinchi tovarga sarflanadigan daromad
salmog'i deb garash mumkin.

Kobba-Duglas naflilik funksiyasini turli usullar bilan ifodalash
mumkin. Ularni anglab etish juda foydali, chunki afzal ko rishning bu
turidan misol keltirishda foydalanish qulay.

5.7. Aniglangan afzal ko rish. Uning zaif (WARP) va kuchli (SARP)
aksiomalari

Har bir byudjet cheklanganligi sharoitida iste'molchi uchun yagona
optimal to plam mavjud bo’ladi. Quyidagi 4.16-rasmda iste'molchi uchun
ma’qul bo’lgan ne'matlar to plami (x;, x,) va byudjet chizig'idan pastda
yotuvchi tasodifiy tanlangan ne'matlar to plami (y,, y,) ifodalangan (5.16-

rasm).
X2

X4
5.16-rasm. Aniglangan afzal ko rish

Faraz qgilaylik iste'molchi naflilikni maksimallashtirishga intilmoqda.
Bu holda uning keltirilgan ikkita ne'matlar to’plamiga nisbatan afzal
ko rishi hagida nima deya olamiz?

Albatta (y1, y,) to'plamni iste'molchi o°zi xohlaganda xarid gilishi
mumkin, negaki bu holda u daromadining bir gismini tejab goladi. Ammo
(x1, xo) to'plam iste'molchi uchun optimal to'plam bo’lgani uchun u
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byudjet chizig'i usti va ostida yotgan barcha toplamlar ichida, jumladan
(Y1, Y2) toplamga nisbatan ham eng yaxshi deb garaladi. Bu goidani
byudjet chizig idan pastda yotuvchi boshga har ganday to plamga nisbatan
ham tatbiq etish o'rinli. Byudjet cheklanganligi sharoitida iste'molchi
uchun yagona optimal to"plam mavjudligi goidasiga amal gilamiz.

(x1, xp) to'plam iste'molchining daromadi m bo’lgan holatda (p, p,)
narxlar bo'yicha xarid gilinayotgan to'plam bo'lsin. (y;, Yy,) to plam
mazkur daromad va narxlar darajasida iste'molchining imkoniyat
doirasidagi to'plam deb atashdan ma'no nimada? U shunchaki

P.Y: + P,Y, =M tengsizligini ganoatlantiradi.

(x1, xp) to'plam berilgan byudjet cheklanganligi sharoitida amalda
sotib olingan to'plam bo’lganligi uchun tenglik belgisiga ega byudjet
cheklanganligiga mos keladi, ya'ni: P;X; + P, X, =M,

Bu tengsizlik va tenglamani birlashtiramiz:

plxl + p2x2 = plyl + p2y2-

Agar yugorida keltirilgan tengsizlik ganoatlantirilsa va (yy, y,) to plam
(x1, xp) to'plamdan fargli bo'lsa, biz (x;, xy) to'plam (Y1, Yy») to'plamga
nisbatan bevosta aniglangan afzallikka ega deymiz.

Shunday qilib “aniglangan afzallik” berilgan byudjet cheklanganligi
sharoitida amalda talab bo’lgan ne'matlar to"plami bilan aynan shu byudjet
cheklanganligi sharoitida talab bo"lishi mumkin bo’lgan ne'matlar to plami
0 rtasidagi nisbatni aks ettiradi.

Aniqglangan afzal ko rish tamoyili. (x1, x,) to plam iste'molchining
daromadi m bo’lgan holatda (p;, p,) narxlar bo'yicha amalda xarid

gilinayotgan to plam, (yy, ¥») to'plam esa Py X; + P, X, = PrY; + P, Yo,
bo'lgan holatda boshga to'plam bo'lsin. Bunda iste'molchi mumkin
bo'lgan to'plamlardan eng afzalini tanlaydi va (x;, xp) > (Y1, Y2) Sharti
ta'minlanishi zarur.

Bu o'rinda “aniglangan afzal ko'rish” va “afzal ko'rish”
so zlarining fargi nimada degan savol tug ilishi mumkin. Gap shundaki
“aniglangan afzal ko'rish” iste'molchi uchun Y to'plamni xarid etish
imkoniyati mavjud bo’lgan holda X to’plam tanlanganini anglatadi. “Afzal
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ko'rish” esa iste'molchining Y to'plamga nisbatan X to plamni yuqgori
0'ringa go yishini anglatadi.

Faraz qilaylik (y,, Y,) narxlar (q;, ¢,) bo'lganda biror ne'matlar
to plamiga talab bo’lsin va (y1, Y¥») gandaydir boshga (z;, z,) to plamga
nisbatan aniglangan afzallikka ega bo’lsin: Q,Y, +d,Y, = Q,Z; +0,Z,

Agar (x1, xp) > (Y1, Y2) va (Y1, Y2) > (24, Zp) bo’lsa, tranzitiv afzal
ko'rish aksiomasiga ko'ra (x1, x,) > (21, Z») o'rinlidir. Bu holatda (x1, x»)
to'plami (z1, z,) to plamiga nisbatan bilvosita aniglangan afzallikka ega
(5.17-rasm).

X

Byudjet chiziglari

Xi
5.17-rasm. Bilvosita aniglangan afzalliklar

Biz shu paytgacha iste'molchi afzal ko rish xususiyatiga ega va u har
doim imkoniyati doirasidagi to plamlar ichidan eng yaxshisini tanlaydi
degan qoidaga amal qilib keldik. Ammo u bunday yo'l tutmasachi? Bu
iste'molchi o'z nafliligini  maksimallashtirishga urinmayapti degan
xulosaga olib keladimi? Bunda byudjet chizig'i va befarglik egri
chiziglariga baho berish ma'nosiz bo’lib goladi. Buni 5.18-rasmda ko'rib
chigamiz.

Agar aniglangan afzalliklar mantig’iga amal gilinsa 2.18-rasmdagi
holat ikkita xulosaga olib keladi: 1) (x1, x,) to'plam (Y1, Y,) to plamga
nisbatan afzal ko'rilyapti; 2) (Y1, Y2) to plam (x;, x,) to plamga nisbatan
afzal ko'rilyapti. Bu umuman mantigqga zid holat. 2.18-rasmda iste'molchi
(Y1, Y2) to plamni tanlashga imkoniyati etarli bo'lishiga garamay (x;, x»)
to plamni tanladi.
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Byudjer
chiziglari

Xi
5.18-rasm. Aniglangan afzalliklar zaif aksiomasining buzilishi

Keyin u (x;, xp) toplamni tanlashga imkoniyati etarli bo’lishiga
garamay (Y1, Y») to plamni tanladi. Bu avvalgi tanlovga butunlay teskari
tanlov. Tabiiyki bu iste'molchini 0"z nafliligini maksimallashtiruvchi deb
bo Imaydi.

Iste'molchi tanlovi nazariyasiga ko'ra bunday tanlovga o°rin
bo Imasligi lozim. Agar iste'molchilar imkoniyatlari yo'l go yadigan
to'plamlar ichidan eng yaxshilarini tanlasalar, imkoniyat doirasidagi,
ammo tanlanmagan to plamlar tanlanganlaridan yomon bo lishi kerak.,

Aniqglangan afzal ko'rishning zaif aksiomasi (Weak Axiom of
Revealed Preference - WARP). Agar (x;, x,) to'plam (y1, y,) to plamga
nisbatan bevosita aniglangan afzallikka ega bo'lsa va qaralayotgan
to plamlar teng bo’lmasa, (y;, Yy») to'plam (x;, x,) to plamga nisbatan
bevosita aniglangan afzallikka ega bo’lishi mumkin emas.

Boshgacha aytganda agar (x;, x,) to'plam (p;, p,) narxlar bo'yicha
xarid etilsa va undan fargli (yy, y») to plam (qi, g) narx bo'yicha xarid
etilsa PX + P X, = Py, + P, Y5 bo'lganda Gy, +0.Y, = 0 X, + 0, X%,
holati yuz bermasligi kerak.

5.18-rasmdagi holatda iste'molchi aniglangan afzal ko'rishning zaif
aksiomasiga rioya etmayapti. Shu sababli ham uni o'z nafliligini
maksimallashtiruvchi deb bo Imaydi.

Biz yugorida keltirganimizdek agar gandaydir X tovarlar to plami Y
to’'plamga nisbatan aniglangan afzallika ega va 0°z navbatida Y to plam Z
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to ' plamga nisbatan aniglangan afzallika ega bo'lsa, X to'plam Z to plamga
nisbatan ham afzallika ega bo’ladi. Agar iste'molchining tanlovi ratsional
bo’lsa Z to plam X to plamga nisbatan afzallikka ega bo Imasligi kerak.

Aniglangan afzal ko rishning zaif aksiomasiga (WARP) ko'ra agar X
to'plam Y to plamga nisbatan bevosita aniglangan afzallikka ega bo'lsa va
garalayotgan to plamlar teng bo'Imasa, Y to plam X to plamga nisbatan
bevosita aniqlangan afzallikka ega bo lishi mumkin emas.

Aniqglangan afzal ko rishning kuchli aksiomasi (Strong Axiom of
Revealed Preference - SARP) xuddi shu shartni bilvesita aniglangan afzal
ko rishlar uchun bajarilishini talab giladi.

Aniqglangan afzal ko rishning kuchli aksiomasi (Strong Axiom of
Revealed Preference - SARP). Agar (xi, xp) to plam (yi, Yy,) to plamga
nisbatan aniglangan afzallikka ega bo’lsa (bevosita yoki bilvosita) va (Y,
y,) to'plam  (xy, xp) to plamdan farqli bo'lsa, (Y1, Y») toplam (x1, x»)
to'plamga nisbatan bevosita yoki bilvosita aniglangan afzallikka ega
bo lishi mumkin emas.

Shunday qilib agar naflilikni optimallashtiruvchi iste'molchi mumkin
bo’lgan to plamlardan eng yaxshisini tanlasa uning tanlovi SARP ga mos
kelishi kerak.

5.4. Byudjet chegarasi xususiyatlari va byudjet chizig ining
0 zgarishi

Iste'molchining iste'mol tarkibi ikkita variantdan iborat bo'lsin (x1,
X7). Bu yerda x; — birinchi tovar miqdori, x, —ikkinchi tovar miqdorini
bildiradi. Ba'zi hollarda X=(x; x7) ko rinishida yozish qulayroq.

Faraz qilaylik, tovarlar narxi (Ry, Ry) bo'lsin va bu tovarlarni sotib
olish uchun iste'molchi tomonidan ajratiladigan mablag™ m ga teng bo’lsin.
U holda iste'molchining byudjet chegarasi quyidagicha yozilishi mumkin:

RXi+PXo < m

R1X; — 1ste'molchining birinchi tovarga sarfi;

R,X, — iste'molchining ikkinchi tovarga sarfi. Byudjet chegarasi
ikkita tovar uchun sarflangan mablag’ iste'molchi tomonidan shu tovarlar
uchun ajratgan m so'mdan oshmasligini bildiradi. Qiymati m dan
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oshmaydigan va berilgan (R, R,) narxlarda sotib olinishi mumkin bo’lgan
tovarlar majmuasiga iste'molchi uchun byudjet to plami deyiladi.

Ikkita tovar haqida gapirish umumiy xarakterga ega. Lekin ba'zi
joylarda ikkinchi tovarni, iste'molchi iste’'mol qiladigan barcha boshga
tovarlar deb qarash ham mumkin.

Masalan, sutni birinchi tovar deb garasak, ya'ni uni ma’lum migdorda
oyiga iste’'mol glinadigan hajmini X; deb belgilasak, iste'molchi tomonidan
iste'mol gilinadigan golgan barcha tovarlarni X, deb belgilasak bo ladi.
Ikkinchi tovarni boshqa tovarlar giymati deb garashimiz mumkin, u holda
ikkinchi tovar narxi avtomatik ravishda birinchiga teng bo'ladi. CHunki 1
$ narxi bu 1 $. Shunday qilib byudjet chegarasini quyidagicha yozish
mumkin: R X;+Xo<m.

Bu ifodada Ry X3, birinchi tovarga sarf va boshga barcha tovarlarga
sarf X, bo'ladi va ikkalasining yig'indisi m miqgdordagi puldan
oshmasligi kerak. Bu yerda ikkinchi tovar komozit tovar deb yuritiladi va
U 0°z ichiga iste'molchi iste'mol giladigan birinchitovardan boshqa barcha
tovarlarni oladi. Byudjet chegarasi to g rsida nimani gapirmoqchi bolsak
ular yuqgorida keltirilgan tengsizlik uchun ham to g ri boladi.

Byudjet chizig'i giymati m ga teng bo’lgan barcha tovarlar to plami:

R X1+PoXo=m. Bu tenglik iste”molchining daromadi to'lig
sarflanadigan tovarlar kombinatsiyalarini ifodalaydi.

Quyidagi  5.19-rasmda byudjet to plami ifodalangan. Byudjet
chizig’i giymati m ga teng bo lgan tovarlar majmuasini bildiradi, bu chiziq
ostidagi tovarlar kombinatsiyalarining giymatlari m dan kichik.

X1

m/P2

Byudjet chizig'i
yotigligi = - Ri/R2
Byudjet
to plami

L J

nm/'Pi X1

5.19-rasm. Byudjet to plami
137



Byudjet chizig'i tenglamasini quyidagicha yozish mumkin:

Xo=m/P,—P1/Pyx X,

Bu formula vertikal o'gni m/P, nugtada va gorizontal o gni m/P;
nuqtada kesib o'tuvchi to'g'ri chizigni ifodalaydi. YUqoridagi formula
Iste'molchi birinchi tovardan X; birlik iste'mol gilganda, byudjet tengligi
buzilmaganda gancha miqgdorda ikkinchi tovarni iste'mol qilishi
mumkinligini ko rsatadi.

Berilgan narxlarda (Ry,R;) va berilgan m daromadda byudjet
chizig'ini garaymiz. Agar iste'molchi barcha daromadini fagat ikkinchi
tovarga sarflasa u m/P, miqdorda iste'mol giladi, X;= 0 bo’lgani uchun
m/P, nuqgta gorizontal o°qda yotadi. Huddi shunday qilib X>=0 bo'lsa
Iste'molchi daromadini birinchi tovarga sarflab u m/P; migdorda birinchi
tovarni sotib oladi. Bu nugta gorizontal o qda yotadi. Ularni birlashtirish
byudjet chizig ini chizamiz. Byudjet chizig ining yotigligi ikkinchi tovarni
birinchi tovar bilan ganday nisbatda almashtirish mumkinligini bildiradi.

Byudjet tenglamasni yozamiz:

RiX1+P2Xo=m va Ry(X1+AX7)+Po(Xo+AX;)=m

Birinchi tenglamani ikkinchisidan ayirsak quyidagi tenglamani
olamiz: R;AX;+P,AX,=0

Bu tenglama shuni bildiradiki, iste'molchi iste'molining umumiy
miqgdoriy 0°zgarishi nolga teng. Bu tenglamani AX,/AX; ikkinchi tovarni
birinchi tovar bilan, tenglikni buzmasdan almashtirish nisbatini beradi:

AXo/AX1= - R/ R,

Bu tenglik byudjet chizig ining yotigligini ifodalaydi. Tenglikdagi
manfiy ishorani bo’lishiga sabab AX; va AX, larning ishorasi har doim
garama qarshi bo’ladi. Iqtisodchilar byudjet chizig'i yotigligi birinchi
tovar iste'molining alternativ xarajatini bildiradi deyishadi. Hagigatdan
ham, birinchi tovardan ko proq iste'mol gilish uchun ganchadir migdorda
ikkinchi tovardan voz kechishga to'g ri keladi. Ikkinchi tovarni iste'mol
gilishdan ma’lum darajada voz kechish birinchi tovardan ko prog iste'mol
gilishning hagqiqgiy iqtisodiy harajatini bildiradi va u byudjet chizig'i
yotigligi bilan o’lchanadi.

Iste'molchi daromadi va narxlar o0'zgarganda sotib olinadigan
tovarlar to'plami ham o'zgaradi. Daromad 0 zgarishini qaraymiz.
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Tenglamadan ko'rish mumkinki, daromad oshsa vertikal o’qdagi byudjet

chizig'i kesishgan nugta yuqoriga siljiydi, lekin byudjet chizig ining

yotigligiga ta’sir etmaydi. Demak, daromad oshganda byudjet chizig'i
0 nga yuqoriga parallel siljiydi (5.20-rasm).

Xz

m'/P2

n/P2
Byudjet chizig'i
yotigligi = - Ri/R2

.
>

m'P1 m'P1  Xi
5.20-rasm. Byudjet chizig'i va daromadning oshishi

Xuddi shunday daromadning kamayishi byudjet chizig ini ichkariga
qgarab parallel siljishiga olib keladi.

Endi narxlar o°zgarishini garaymiz. Birinchi tovar narxining
oshishini garaymiz, bunda ikkinchi tovar narxi va daromad o zgarmaydi.
Byudjet tenglamasidan ko'rish mumkinki, Rining oshishi byudjet
chizig'ining vertikal o°q bilan kesishgan nuqgtasini o zgartirmaydi, lekin
byudjet chizig'i tikligini oshiradi, chunki R,/ R, oshadi.

Birinchi tovar narxi oshganda, siz barcha daromadni ikkinchi tovarga
sarflasangiz ikkinchi tovar miqdori 0°zgarmaydi, demak byudjet
chizig'ining vertikal o’q bilan kesishgan nuqtasi 0°zgarmaydi. Agar
birinchi tovar narxi oshgandasiz daromadni to'lig birinchi tovarga
sarflasangiz, birinchi tovardan kamroq iste'mol gilasiz. Demak, byudjet
chizig'ini gorizontal 0°q bilan kesishgan nugtasi chapga siljiydi, va byudjet
chizig'i yotigligi ham oshadi.

Endi ikkala tovarning ham narxini o zgartiramiz. Masalan, ikkala
tovarning narxini bir vaqtda ikki marta oshiramiz. Buholda byudjet
chizig'ining vertikal va gorizontal o glari bilan kesishgan nuqtalari
ichkariga siljiydi va ularning yangi koordinatalari, eskisini 1/2 ga
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ko paytirish orgali aniglanadi va shu sababli byudjet chizig'i ichkariga 1/2
koeffitsient bilan siljiydi.

Al |

m/P2

Byudjet
chizig'i

Byudjet chizig'i
yotigligi = - Ri/R2
yotigligi = -R1/R2

m/P't m/P1 X1
5.21-rasm. Birinchi tovar narxi oshishining byudjet
chizig iga ta'siri

Ikkala narxni ikkiga ko paytirish degani bu daromadni ikkiga bo"lish
degani. Buni biz algebraik nugtai nazardan ko ramiz. Boshlang ich byudjet
chizig'i: RX1+P,Xo=m

Faraz gilaylik narxlar t marta oshdi. Ikkala narxni t ga ko paytirib
yozamiz: t(RiX;+PyX5)=m

bu tenglamani boshgacha qilib yozamiz:

RiX1+P,Xo=m/t va oxirgi tenglama oxirgisini 0°zi.

Shunday qilib ikkala narxni 0°zgarmas son t ga ko paytirish degani,
daromadni shu t songa bo’lish deganidir. Bundan kelib chiqadiki, agar
ikkala narxni va daromadni t songa ko paytirsak byudjet chizigi
0 zgarmaydi.

Agar m gisgarsa va bir vaqtni o zida R; va R, lar oshsa, o’glar bilan
kesishgan nugtalar koordinati m/R; va m/R, lar kamayadi. Bundan kelib
chigadiki, byudjet chizig'i ichkariga siljiydi. Agar ikkinchi tovar narxiga
nisbatan ko proq oshsa (absolyut giymati bo'yicha) Ri/R, kamayadi,
byudjet chizig'i yotigroq bo’ladi; agar R, narx R; ga nisbatankamroq
oshsa, byudjet chizigi tikroq boladi.

Soliglar, subsidiyalar va ratsionlashtirish. Iqgtisodiy siyosatda
iste’'molchining byudjet chizig'iga ta'sir etuvchi instrumentlardan
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foydalaniladi. Shulardan biri soliglar. Masalan, davlat sotib odinadigan
tovarlar hajmiga soliq belgilaydi, unda iste'molchi sotib olingan har bir
tovar uchun davlatga ma'lum miqgdorda pul to'playdi. AQSHda
istemolchilar har bir gallon benzin uchun 15 tsent federal solig to"laydi.

Sotib olingan tovar hajmiga to lanadigan soligni iste'molchining
byudjet chizig'iga ta'sirini ko'rib chigamiz. Iste'molchi nuqtai-nazaridan
solig tovar narxini oshiradi. Demak, birinchi tovarning bir birligiga
Kiritilgan t dollar solig birinchi tovar narxini Ry dan Ry+t ga oshiradi.

Boshga soliq turi — giymatga goyiladigan soliq. Bunda tovar miqdori
emas, uning narxi soligga tortiladi. Qiymatga qo'yilgan solig odatda
foizda, ko p hollarda oborot solig’i tarzida gollaniladi. Agar oborot solig’i
stavkasi 6% bo’lsa, 1 dollarlik tovar 1,06 $ ga sotiladi.

Agar birinchi tovar narxi Ry bo’lsa, uning uchun oborot solig'i 7 ga
teng bo'lsa, iste'molchi uchun tovar narxi (1+7)R; bo'ladi. Iste'molchi
sotuvchiga bir birlik tovar uchun Ry narxni to'laydi, davlatga esa 7xR;
summani to laydi, bunda tovarni iste'molchi uchun umumiy giymati (1+7)
R, boladi.

Subsidiya — sotib olingan mahsulot hajmiga nisbatan subsidiya
berilsa, davlat iste'molchiga u sotib olgan mahsulot hajmiga garab ma'lum
migdorda pul beradi. Agar subsidiya iste'mol gilingan bir birlik birinchi
tovar uchun S dollarni tashikl etsa, birinchi tovar narxi R;—S ga teng
bo’lardi.

Qiymatga ko'ra subsidiyalash bu subsidiyalanadigan tovarlar narxiga
nisbatan amalga oshiriladi. Agar siz hayriya uchun 2 $ ajratsangiz va
davlat sizga 1 $ ni qaytarsa, sizni hayriyangiz 50 %ga subsidiyalanadi
degani. Umuman olganda birinchi tovar narxi R; bo'lib u & stavka
bo’yicha subsidiyalansa, tovarning hagigiy narxi (1- 6)R; bo’ladi. Qiymat
subsidiyasi yana ulushli subsidiya deb ham wyuritiladi. Biz ko rdikki,
solignarxni oshiradi, subsidiya narxni pasaytiradi.

Soliq va subsidiyaning boshga bir turi bu akkord solig’i va akkord
subsidiyasi. Bunda iste'mochining tovarlarni sotib olishga ajratgan
daromadi soligga tortiladi yoki subsidiyalanadi. Demak, akkord solig ini
go'yilishi byudjet chizig'ini parallel ichkariga siljitadi, chunki iste'molchi

141



daromadi gisgaradi. Huddi shunday, akkord subsidiya byudjet chizig ini
tashqariga siljishiga olib keladi, chunki iste'molchi daromadi oshadi.

Ba'zi hollarda davlat tovarlar iste'moliga me'yor bo'yicha
(ratsionlashtirish) cheklovlar Kiritadi. Bu degani biror tovarni iste'mol
gilish hajmini davlat belgilaydi, bu miqgdordan ortiq iste'mol qilish
tagiglanadi. Masalan, urush vaqti go sht, non, o'simlik yog ini iste'mol
gilish cheklangan. Faraz gilaylik, birinchi tovar iste'molini me'yorlash
natijasidan uni X; migdordan ortiq iste'mol gilish tagiglanadi. Bu holda
iste'molchi uchun byudjet to plami 5.22-rasmdagi ko rinishga ega bo’ladi,
bunda byudjet to plamining bir gismi kesib olingandek ko rinadi.

X2

Byudjet
to plami

~ .

‘?1 AX?I
5.22-rasm. Iste'mol me'yorlanganda byudjet to plami

Yana bir holatni garaymiz. Iste'molchi birinchi tovarni R; narxda X,
darajagacha iste'mol gilishi mumkin, X; dan ortiq gismi uchun t dollar
solig to lashiga to g ri kelsin (5.23-rasm).

X2

Byudjet chizig'i
yotigligi = - Ri/R:2

Byudjet to ' plami N
votigligi = - (Ri+t)/P:2 N

AN >

21 )Lrj'
5.23-rasm. Iste’'mol X; dan oshganda soliqqa tortish
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Bu yerda X; nugtadan chap gismida byudjet chizig'ining yotiqligi —
R1/R,, uning 0'ng gismida — (Ry+t)/P».

Yugoridagi tahlillardan kelib chigib ayrim xulosalar chigarish
mumkin.

Birinchidan, ta'kidlash mumkinki, narxlarni va daromadni musbat
songa ko paytirsak tovarlar to plami o0°zgarmaydi, iste'molchi tomonidan
byudjet to plami ichidan tanlanadian optimal to’plam ham o zgarmaydi.
Bu bizni muhim xulosaga olib keladi: mukammal balanslashgan
inflyatsiya — ya'ni, bunda barcha narxlar va daromad bir xil suratda oshsa,
byudjet to plamini 0 zgartirmaydi, natijada iste'molchining optimal
tanlovini ham o zgartirmaydi.

Ikkinchidan, narxlar va daromad 0 zgarganda iste’'molchining turmush
farovonligi to'grisida ham xulosalar qilish mumkin. Faraz qilaylik
iste’'molchi daromadi ortdi,barcha narxlar o'zgarmadi. Bunda byudjet
chizig’i tashqariga siljiydi. Demak, iste'molchi tomonidan daromadi past
bo'lgan davrida iste'mol gilingan har ganday tovar to plami daromadi
yugori bo’lganda ham tanlanishi mumkin. U holda, iste’'molchining yuqori
daromadidagi  turmush  farovonligi, uning past daromadidagi
farovonligidan hech bo’lmaganda past bo'lmasdigi kerak. Chunki,
daromad oshganda iste'molchi tanlab sotib olishi mumkinbo lgan tovarlar
tarkibiga oldingi tovarlar ham kiradi va bundan tashgari yangi tovarlar
ham kirishi mumkin. Huddi shunday tovarlardan birining narxi pasaysa va
boshqvlvrining narxi 0°zgarmasa, iste'molchining farovonligi kamida
oldingi darajada goladi.

5.5. Daromad va almashtirish samarasi

Almashtirish ~ samarasi. Igtisodchilar ko pincha  bozor
kon'yunkturasi va iqtisodiy muhitdagi 0 zgarishlarga  nisbatan
iste'molchilar munosabatiini o'rganishga harakat giladilar. Masalan,
tovarlar narxidagi o zgarishlar iste'mol tarkibiga ganday ta'sir ko rsatadi
yoki iste’'molchilar daromadida o0 zgarish yuz bersachi?
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Odatda biz tovar narxi oshsa unga talab gisqgarishiga ishonamiz. Ammo
real hayotda ba’zan buning teskarisini ham kuzatish mumkin. Xususan,
Giffen tovarlarida shunga 0 xshash holatni kuzatish mumekin.

Ish haqi stavkasi bilan ish vaqti o rtasida to g ri bog liglik mavjud,
ya'ni ishchilar yuqori ish haqgi olsalar ko proq ishlashga harakat gilishadi
deb hisoblaymiz. Biroq bir soatlik ish haqgi stavkasi 20 ming so mdan 500
ming so mga oshganda nima bo'lgan bolardi? Ishchi kunlik ish vaqtini
uzaytirishga harakat qilarmidi yoki bo'sh vaqtini oshirishgami?
Iste'molchilarning bunga o xshash noodatiy hatti-harakatlarini o’rganishda
daromad va almashtirish samaralarini o' rganish muhim ahamiyatga ega.

Tovar narxi 0 zgarganda ikkita samara yuzaga keladi: birinchidan bir
tovarni ikkinchi bir tovar bilan almashtirish nisbati 0"zgaradi; ikkinchidan
Iste'molchi daromadining xarid qobiliyati 0 zgaradi.

Agar A4 tovarning narxi arzonlashsa, uni 4 tovarni ko prog migdorda
xarid gilish uchun B tovarning kamrogq miqgdoridan voz kechish mumkin
bo'ladi. Bu shuni anglatadiki, birinchi tovar narxining o zgarishi uni
ikkinchi bir tovar bilan almashtirish nisbatini o zgartiradi.

Shu bilan birga daromad o0°zgarmagan holatda 4 tovar narxining
arzonlashuvi iste'molchiga B tovar xaridi hajmini o0°zgartirmasdan A
tovarni oldingiga garaganda ko proq hajmda xarid gilish imkonini beradi.
Bu esa iste'molchi daromadining nominal hajmi 0" zgarmagan holatda ham
xarid qobiliyati oshganligini ko rsatadi.

Birinchi samara, ya'ni narxdagi o'zgarish ogibatida bir tovarni
ikkinchi bir tovar bilan almashtirish nisbati o°zgarishiga “almashtirish
samarasi” deb ataladi. Ikkinchi samara, yai iste'molchi daromadi xarid
gobiliyatining o0 zgarishi ta'sirida iste'mol tarkibida yuz Dberadigan
0 zgarishga “daromad samarasi” deb ataladi. Bu ta'riflar “daromad
samarasi” va “almashtirish samarasi”’ning iqtisodiy mazmunini to"lig ochib
berolmaydi. Buning uchun ularni atroflicha tahlil gilish lozim boladi.

Narx 0 zgarishi ta'sirida yuzaga keladigan samaralarni ikki bosqgichda
ajratib olishga urinamiz: dastlab narxlar nisbatida 0 zgarish yuz berdi deb
faraz gilamiz va daromadga shunday tuzatish kiritamizki, bunda xarid
gobiliyati 0°zgarmasdan golishi kerak; so'ngra narxlar nisbatini saglagan
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holda xarid gobiliyatlari almashishiga yo'l go’yamiz. Buni 5.24-rasm
orgali yaxshiroq tasavvur gilish mumkin.

X; Dastlabki
byudjet chizig i

Befarqlik egri
chizig i

Dastlabki Yakuniy to" plam

to’ plam
), ‘¢ S— _ b Burishdan

50 nggi
byudjet
chizig i

Yakuniy byudjet
chizig'i

Surilish

Burish

X; Xi

5.24-rasm. Narx 0 zgarishi ta’sirida byudjet chizig'i va befarglik
egri chiziglaridagi o’ zgarishlar

Yugoridagi 3.1-rasmda X; tovar narxi 0 zgarishi natijasida byudjet
chizig'i X; va X, kesishgan nugta atrofida burilish hosil qilib, dastlabki
holatiga nisbatan yotiqrog korinishni hosil gildi. Byudjet chizigining
harakatlanishini ikki bosqgichga bo’lish mumkin: dastlab byudjet chizig ini
talabning birlamchi to"plami (dastlabki tanlov) atrofida buramiz, keyin esa
burishdan so"ng hosil bo’lgan yotiq byudijet chizig'ini yangi talab to plami
(yakuniy tanlov) tomon parallel 0’'ngga suramiz.

Byudjet chizig'ini “burish va surilish” harakati talabdagi o zgarishni
ikki gismga ajratish imkonini beradi. Birinchi gadam — burish bolib,
bunda daromadning xarid gobiliyati 0°zgarmasdan byudjet chizig ining
yotigligi o'zgaradi. Ikkinchi gadam — surilish bo’lib, bunda byudjet
chizig'ining yotigligi 0 zgarmasdan, daromadning xarid gobiliyati
0 zgaradi. Grafikdagi bu ajratishlar aslida gipotetik tuzilish bo’lib, aslida
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iste'molchi narxdagi o zgarishlar ta’sirida tovarlarning yangi to plamini
tanlaydi.

Burish va surilish natijasida hosil gilingan byudjet chiziglari ganday
igtisodiy mazmunga ega? Dastlab burish natijasida hosil gilingan byudjet
chizig'ini garaymiz. Biz bunda yotiqligi va narxlar nisbati yakuniy byudjet
chizig'i bilan bir xil byudjet chizig'iga ega bo'lamiz. Ammo bu byudjet
chizig iga tegishli daromad yakuniy byudjetga alogador daromad bilan bir
xil giymatga ega emas. Chunki ular vertikal o gni turli nugtalarda kesib
0 tadi.

Dastlabki iste’'mol to plami (X;, X5) burish natijasida hosil gilingan
yangi byudjet chizig'i ustida yotgani sababli uni xarid qilishga
iste'molchining qurbi etadi, ammo bunda iste'molchi daromadining xarid
qobiliyati 0" zgarmasdan goldi.

Dastlabki iste'mol to plami burish natijasida hosil gilingan yangi
byudjet chizig'ida xaridor uchun imkoniyat doirasida qolishi uchun
daromadni qanchalik o°zgartirish lozimligini hisoblab ko'ramiz. m" -
Iste'molchining qurbi etadigan dastlabki iste'mol to'plami uchun zarur
daromad miqdori bo’lsin. Iste'molchi (X3, X>) iste'mol to plamini (P4, Py,
m) va (P1, P,, m’) da birdek xarid gilish imkoniga egaligi tufayli

m'= PixXy + Pox Xo; m=PxX; + Pox X

Birinchi  tenglamadan ikkinchisin ayirib tashlasak quyidagi
tenglamaga ega bo lamiz: m— m = X1[P; — Ps].

Bu tenglamadan ma'lumki, yangi narxlarda dastlabki iste'mol
to plamini xarid qilish uchun zarur bo’ladigan daromadning o zgarishi X;
tovar miqdorini narxlar o'zgarishi giymatiga ko paytmasiga teng. Agar
AP;= P; — P, P tovar narxini, Am= m’ — m esa daromad 0 zgarishi
giymatini ifodalasa: Am= X;xAP;.

Narx o0 zgarishi va daromad o°zgarishi bir yo'nalishda yuz
bermoqda. Agar narx oshsa, dastlabki iste'mol to plamini xarid gilish
uchun daromadni ham oshirishga to g ri keladi.

Misol. Iste’'molchi dastlab bir oyda 20 ta muzgaymoq iste'mol gilsin
va bir birlik muzgaymoq narxi 50 tsentga teng bolsin. Muzgaymogning
narxi 10 tsentga oshganda (AP,= 60 — 50 = 10) dastlabki iste'mol hajmi

saglanib golishi uchun daromad ganchaga o zgarishi lozim?
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Buni aniglash uchun yugori keltirilgan formuladan foydalanishimiz
mumkin. Am= X;xAP; = 20 x 0,10 = 2 $. Demak oldingi iste'mol hajmini
saglab golish uchun daromad 2 dollarga ko'p bo'lishi talab etiladi.

Endi bizda byudjet chizig ining dastlabki holatini burish natijasida
olingan yangi formula mavjud. Bu birinchi tovarning yangi narxi va Am ga
0 zgargan yangi daromad sharoitidagi yangi byudjet chizigidan boshqga
narsa emas. Shuni ta'kidlash joizki, agar narx tushsa iste'molchining xarid
gobiliyati oshadi, shu tufayli xarid gqobiliyatining dastlabki darajada saqlab
golish uchun daromadni kamaytirishga to g ri keladi. Xuddi shuningdek,
narx oshganda xarid qobiliyati pasayadi va dastlabki xarid gobiliyati
darajasini saglab golish uchun daromadni oshirishga to g ri keladi.

Garchi hamon (X3, X3) to plamni xarid gilishga iste'molchining qurbi
etsada, burish bilan hosil gilingan byudjet chizig'iga o'tishda u endi
optimal holat bo’Imay goldi. Quyidagi rasmda optimal to'plam ganday
hosil bo’lishi tasvirlangan (5.25-rasm).

X>
m/pa2k
Befarqlik egri
chiziglari
m/pz
X W
1 1
| Y |
1 ) 1
1 1
: i |
! | iSurﬂrEsh ]
! Buyish

Daromad Almashtirish X

samarasi  samarasi

5.25-rasm. Almashtirish samarasi va daromad samarasi
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Biz narxni o0 zgartirib, dastlabki to'plam uchun iste'molchining xarid
quvvatini saglagan holda daromadga tuzatish kiritganimizda bu to plam
optimal to'plam sanaladi. Rasmdagi X nugtadan Y nugtagacha masofa
“almashtirish samarasi”’ni ifodalaydi. Bu samara narx 0 zgarganda
Iste'molchi xarid quvvatini saglab golgan holda ganday qilib bir tovarni
iIkkinchi biri bilan almashtirishini ko rsatadi.

Matematik tilda ifodalaganda, “almashtirish samarasi” (A X; ) — bu
Xy tovar narxi p; Vva bir vaqtning o'zida real daromad m’ gacha
0'zgarganda X; tovarga talabning o'zgarishini ifodalaydi: A X, = x; (p%,
m’) — Xy (P, M).

Almashtirish samarasini aniglash uchun (p7, m’) va (p;, m) holatida
optimal tanlovni hisoblash uchun mazkur iste'molchining talab
funksiyasidan foydalanish magsadga muvofig. X; tovarga iste'molchi
talabining o'zgarishi befarglik egri chizig'i shakliga garab katta ki kichik
bo lishi mumkin.

Almashtirish samarasini ba’zan talabning o zgarishining goplab
berilgan gismi deb ham atashadi. Bu shuni anglatadiki, narxning oshishi
iste'molchiga dastlabki iste'mol to plamini xarid etish imkonini beruvchi
daromad oshishi bilan goplanadi.

Agar narx arzonlashsa almashtirish samarasi ta'sirida tovarga talab
oshadi, narx pasaysa talab oshadi. Boshgacha aytganda p;>p, bo’lganda
X1 (p1, M") > Xy (p1, M) shart bajarilishi kerak, chunki AX > 0.

Narx o0°zgarishi bilan almashtirish samarasi ta'sirida Yyuzaga
keladigan talabdagi 0°zgarish har doim narx o°zgarishiga teskari tarafga
harakatlangani uchun uni manfiy o’ Icham sifatida garaymiz. Iste'molchi
har doim tovarlar to plamidan eng yaxshisini tanlashga harakat gilar ekan,
bu to'plam dastlabki byudjet chizig'i ustida emas, balki uni burish va
0 ngga surish natijasida hosil bo’lgan byudjet tchizig'i ustida yotadi.

m
10p,

Iste'molchining dastlabki daromadi haftasiga 120 $ ga, sut narxi esa
3 $ ga teng. Shundan kelib chigib iste'molchining sutga haftalik talabi:

Misol. Iste'molchi talabi funksiyasi quyidagicha: x; = 10 +
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120
10x3
Faraz gilaylik sutning narxi 2 $ ga tushdi. Bunda yangi narx bo’yicha

X; =10 + =14 nij tashkil etadi.

0
=16 “ladi
10x2 ga teng bo’ladi.

Narx 0°zgarishidan hosil bo’lgan umumiy talab 0" zgarishi +2 teng.
Almashtirish samarasini hisoblash uchun sutning narxi 2 $ ga teng

bo'lganda dastlabki talab hajmini gondirish uchun daromad ganchaga

0 zgarishi lozimligini aniglaymiz: Am= X;xAP=14x (2-3)=-148$.
Shunday qilib xarid quvvatini saglab golish uchun zarur bo ladigan

daromad giymati m'= m+Am = 120 — 14 = 106. Sutning yangi narxida (2

$) va berilgan daromad giymatida iste'molchining sutga talabi ganchaga

teng? Buni hisoblash uchun quyidagi amallarni bajaramiz:

106

10x2

iste'molchining sutga haftalik talabi x;, = 10+

A% =X (ph, M)~ X (2, 106) = 10 + =153.

Demak, almashtirish samarasi:

AX] =X (2, 106) — x4 (3, 120) = 15,3 14 = 1,3 ga teng.

Daromad samarasi. Narx 0 zgarishi ta'sirida iste'molchi talabida
yuz beradigan ikkinchi o zgarishni, ya'ni byudjet chizig'i surilishini ko rib
chigamiz. Bizga ma'lumki narxlar nisbati 0 zgarmasdan daromad
0 zgarganda byudjet chizig'i parallel suriladi. Shu sababli narxdagi
0 zgarishlarga iste'molchi talabi moslashishining ikkinchi bosgichi
“daromad samarasi” deb ataladi.

Daromad samarasini aniglash uchun narxlarni (pi, p,) darajada
0 zgarmasdan saglagan holda daromadni m’ dan m ga o zgartiramiz.
Buning natijasida (ys, y,) nugtadan (2.17-rasm) (zy, z,) nugtaga ko chamiz.
Buni daromad samarasi deb atashimizga sabab shuki, narxlar nisbati
0 zgarmasdan fagat daromadni o0 zgartiryapmiz

Mateatik tilda ifodalaganda “daromad samarasi” AX; - bu X; tovar
narxi p; darajada 0 zgarmasdan saglangan holda daromad m dan m’ gacha
0 zgarganda X; tovarga talabning o zgarishini ifodalaydi:

AX] =X (py, m) —xq (p, M').
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Daromad samarasi ta'sirida tovarning yugori yoki past kategoriyali
ekanligiga garab unga talab oshishi yoki kamayishi mumkin. Narxlar
arzonlashganda dastlabki xarid quvvatini saglab golish uchun daromadni
kamaytirish zarur bo'ladi. Agar tovar yuqori Kategoriyali bo'lsa
daromadning pasayishi talabni ham kamaytiradi, daromadning oshishi esa
tovarga talabni oshiradi. Aksincha, tovar past Kkategoriyali bo'lsa
daromadning oshishi talabni kamaytirib, daromadning pasayishi talabni
oshiradi.

Misol. Oldingi paragrafda keltirilgan misolimizdan kelib chiqib:

X1 (p1, M) = % (2, 120) = 16

X1 (p1, M) =X, (2, 106) = 15,3

Shunday qilib bizning misolimizda “daromad samarasi” quyidagiga
teng: AX; = x; (2, 120) — X; (2, 106) = 16 — 153 = 0,7. Sut normal
kategoriyali tovarga mansubligi uchun daromad oshishi bilan unga bo"lgan
talab ham oshadi.

Talabning umumiy o°zgarishi. Talabning umumiy o zgarishi A X,
daromad o0°zgarmagan sharoitda narxdagi 0 zgarish ta’sirida talabdagi
umumiy o zgarishni ifodalaydi:

AXy =X (p1, M) = X¢ (P, M).

Yugorida ko'rganimizdek bu o°zgarishni ikkita 0°zgarishga:
almashtirish samarasi va daromad samarasiga bo'lish mumkin. Qabul
gilingan belgilashlardan foydalanib uni quyidagicha yozish mumkin:

AX, =AX +AX],
X1 (p1, M) = X1 (P2, M) = [X1 (p1, M) = X¢ (P, M)] + [X1 (p1, M) — X4 (P2, M)].

Bu tenglikni so "z bilan ifodalaganda uning ma'nosi shuki, talabning
umumiy o zgarishi almashtirish samarasi va daromad samarasining
yig'indisiga teng. Bu tenglamani talab nazariyasini tadqiq etgan rus
igtisodchisi Slutskiy sharafiga Slutskiy tengligi deb atashadi.

Shunga e'tibor qaratish joizki, p;, p1, m va m’" larning har ganday
giymatida bu tenglik amal giladi. Yugorida keltirilgan tenglamaning o'ng
tomonidagi birinchi va to'rtinchi a’zolar 0" zaro ayrilib yo golib ketadi, shu
tufayli tenglamaning chap va 0 ng tomonlari tenglashadi.
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Almashtirish samarasi narx o0 zgarishiga teskari yo nalishda harakat
gilgani uchun doimo minus ishora qgabul gilsa, daromad samarasi har
ikkala tarafga harakatlanishi va turli ishora gabul gilishi mumkin. Shu
tufayli  almashtirish va daromad samaralari yig'indisi sifatida
shakllanadigan umumiy samara musbat yoki manfiy bo lishi mumkin.
Agar tovar normal kategoriyaga mansub bo’lsa, almashtirish va daromad
samaralari bir tomonga yo nalgan bo’ladi. Narxning oshishi almashtirish
samarasi ta’sirida talabning qgisgarishini anglatadi. Narxning oshishi xuddi
daromadning gisgarishi kabi ta’sir giladi va normal kategoriyali tovarga
nisbatan talabning qisgarishini anglatadi. Har ikkala samara bir-birini
kuchaytiradi. Normal Kkategoriyali tovarlarda narxning oshishi ta'sirida
talabning o zgarishini quyidagicha ifodalash mumkin:

AX, =AX +AX]

) = )

Tenglamaning har bir hadi tagidagi minus ishora undagi har bir
hadning manfiy ishora gabul gilishini anglatadi.

Daromad samarasi belgisining ishorasiga alohida e'tibor garatish joiz,
Biz bu holatda narx oshishi ta'sirini ko rayotganimiz tufayli, normal
tovarlar uchun xarid quvvatining pasayishi talabning qisqarishini
anglatadi. Boshga tomondan biz past kategoriyali tovarni garasak,
daromad samarasi almashtirish samarasidan ortib ketishi holati ham
uchrashi mumkin. Bunda narx o°zgarishi ta'sirida talabning o zgarishi
amalda musbat bo’lib goladi. Bu holatda yuqoridagi tenglik quyidagicha
yozilishi mumkKin:

AX, =AXS +AX]

? =) ®)

Agar daromad samarasi almashtirish samarasidan ustun darajada
katta migdor bo'lganda talabning umumiy o zgarishi musbat bo lardi. Bu
narx oshganda talab miqdori ham oshishini anglatadi. Bunday noodatiy
holat Giffen tovarlarida uchraydi. Bunda narxning oshishi iste'molchining
xarid quvvatini shunchalik pasaytiradiki, u boshga tovarlar iste'molini
keskin qisqartirib past kategoriyali tovarga talabni oshirishga majbur
boladi.
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Xiks bo’yicha almashtirish samarasi. Biz bu paragrafa narx
0 zgarishi ta'sirida talabdagi o°zgarishni “almashtirish samarasi” va
“daromad samarasi”ga ajralishini Xiks (igtisodiy nazariya bo'yicha Nobel
mukofoti laureati ingliz igtisodchisi) bo'yicha ko rib chigamiz.

Xiks bo'yicha byudjet chizig'ini iste'molchining xarid to plami
bo ylab o tgan befarqlik egri chizig'i ustida buramiz (5.26-rasm).

Dastlabki byudjet
chizig i Befarqlik egri
chiziglari

Dastlabki
o’ plam

Yakuniy
fo’ plam

Dastlabki bilar
bir xil naf

1
beruvchi to' plam |
| - . .

! Yakuniy byudjet
! chizig' i
1

1
' Burish \Surilish
> — > Xf
Daromad Almashtirish
samarasi samarasi

5.26-rasm. Xiks bo yicha almashtirish samarasi

Bunda iste'molchi yakuniy byudjet chizig'i bilan bir xil yotiglikka
ega va narxlar nisbati bir xil bo lgan yangi yakuniy byudjet chizig'iga ega
boladi. Bunda iste'molchi dastlabki xarid to'pami bilan bir xil xarid
quvvatiga ega emas, ammo u bilan bir xil naf keltiruvchi (befarqg bo’lgan)
to plam bilan xarid quvvati teng.

Shunday qilib Xiks bo'yicha almashtirish samarasida iste'molchining
dastlabki xarid quvvatini saglab golish emas, balki dastlabki naflilik
darajasini saglab golish nazarda tutiladi. Bu farglarga garamay har ikkala
usulda ham almashtirish samarasi narx o°zgarishiga teskari yo nalishda
harakat giladi va manfiy giymatga ega.
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Buning isbotini aniglangan afzal ko'rish nazariyasi orqali
tushuntirish mumkin. Faraz qilaylik (x;, x;) to'plam (p, p,) narxlar,
(Y1, Y2) €sa (q1, 92) boshga narxlar darajasiga mos talab to plamlari bo’lIsin.
Iste'molchi berilgan daromad miqgdorida ikki to'plamdan birini tanlashga
befarq bo’lsin. Iste'molchi uchun (x;, x,) va (Y1, Y2) to plamlar o'rtasida
farg yo qgligi sababli ulardan birortasi ikkinchisiga nisbatan aniglangan
afzal ko rishga ega emas. Agar aniglangan afzal ko rish tavsifini gollasak,
quyidagi tengsizliklar o rinli emas:

PXy + PXy > PrY: + P Yo,

GiY: + Ao Y2 > X + 0z X;.
Bundan kelib chigadiki, quyidagi tengsizliklar o rinli:

PX; + P Xy = Py + P Yas

Yy + 0¥, <O X; + 05X,

Bu tengsizliklarni qo'shib va tegishli amallarni bajarib quyidagi
tengsizlikka ega bo lamiz:

(Qr—P1) (o= X1) + (02— P2) (Y2— %2) 0.

Bu tengsizlik iste'molchini dastlabki befarglik chizig'i ustida ushlab
golish uchun daromadga tuzatish kiritilganda narxlar o zgarishi bilan talab
miqgdori ganday o zgarishini ifodalaydi. Bizning misolimizda fagat birinchi
tovar narxi 0 zgarishi bois g, = p,. Bundan kelib chiqib:

(91— P1) (Yi—X1) <0.

Bu tengsizlik talab migdorining o0 zgarishi ishorasi narx o zgarishi
ishorasiga teskari ekanligidan darak beradi. Talabning umumiy o°zgarishi
oldingidek almashtirish samarasi va daromad samarasi yig indisiga teng.
Faqat bu yerda gap Xiks bo'yicha almashtirish samarasi hagida ketyapti.
Narxdagi Kichik o zgarishlar sharoitida har ikkala usul deyarli bir xil natija
keltiradi.

Qisga xulosalar

Biz shu paytgacha: iste'molchi tanlovi nazariyasida iste'molchilar
ma'lum didga, xohishga ega va ular bu xohish va didlarini
ganoatlantirishda byudjetlari (daromadlari) bilan chegaralangan; ular
ne'matlar to'plamidan, maksimal naf Kkeltiradigan to plamni tanlashga
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xarakat Kiladi; iste'molchilar tomonidan sotib olinadigan ne'mat narxi
uning migdoridan bog’lik emas; iste'molchilar ne'matlar nafligini to'liq
biladi va maksimal naf beruvchi ne’'matlar majmuasini tanlaydi, deb faraz
qilib keldik.

Endi iste'molchi tanlovi nazariyasini murakkabroq pozitsiyadan
ko rib chigishga harakat gilamiz. Buning uchun iste'molchining “naflilik”
tushunchasidan ko'ra “afzal ko'rishi” tushunchasiga ko proq e'tibor
garatamiz.

“Afzal ko'rish” g oyasi iste'molchining xohishiga asoslanadi. Bitta
to'plam ikkinchisidan afzal deyish uchun shu ikkita to plamdan gaysi
birini iste'molchi tanlashiga e'tibor berishi kerak. Agar u (YY) to plamni
sotib olish imkoniyati bo’lishiga garamay, (X;X,) to'plamni tanlasa,
(Y.Y,) to plamga nisbatan (X;X5) to plamni afzal ko rgan hisoblanadi.

Befarglik so zi shuni bildiradiki, iste'molchi bu to plamlarni iste'mol
gilishdan bir xil qonigish oladi, yami (X{X;) ham, (Y.Y;) ham
iste'molchini bir xil qondiradi. Agar iste'molchi ikkita to’plamdan bittasini
afzal ko'rsa yoki ulardan gaysi birini iste'mol gilish uning uchun befargli
bo’lsa, biz (X;X5) to'plam (Y.Y,) to plamga nisbatan zaif afzal korish
deb garaymiz va uni (X;X3) > (Y1Y) Ko rinishida yozamiz.

Afzal ko'rishlarni grafik usulda o'rganishda befarglik chiziglaridan
foydalanish maqgsadga muvofiq. Befarqglik egri chizig'i - bu iste'molchi
uchun bir xil naf beruvchi ne'matlar kombinatsiyalarini ifodalaydi.

Ne'matlarning bir-birini o'rin bosish zonasi deb - bir ne'matni
ikkinchi ne'mat bilan samarali almashtirish mumkin bo’lgan oraliqga
aytiladi. Befarqglik egri chizig ining pastga tomon yotigligi X, ne'matni X,
ne'mat bilan chekli almashtirish normasini ifodalaydi.

Byudjet chegarasi tovarlar narxiga va iste'molchining daromadiga
asoslanadi va u mavjud pul mablag'larida ganday iste'mol tovarlar
majmuasini sotib olish mumkinligini ko rsatadi.

Byudjet chegarasi berilgan daromad hamda  va  narxlarda
iste'molchi tomonidan sotib olinishi mumkin bo"lgan, birinchi va ikkinchi
ne'matlarning barcha kombinatsiyalarini ifodalaydi.

Muvozanatlik shartiga ko'ra, ne'matlar narxi, ularning chekli

nafligiga to g ri proportsional. Demak, ne'matning chekli nafligi gancha
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yugori bo’lsa, uning narxi shuncha yuqgori bo'ladi. Iste’'molchining
muvozanat nuqtasida iste'mol gilinadigan ne'matlarning chekli naflari
nisbati, shu ne'matlar narxlarining nisbatiga teng. Bu muvozanatlik sharti
ixtiyoriy migdorda ne'matlar gatnashgan iste'molchining tanlovi masalasi
uchun o rinlidir.

Ikkita tovarga mukammal o'rindosh tovar deyiladi, agar iste'molchi
ulardan bittasini ikkinchisi bilan bir xil nisbatda almashtirishga tayyor
bo’Isa. Oddiy holatda iste'molchi bir tovarni ikkinchisi bilan teng nisbatda
almashtirishga tayyor bo’lsa mukammal o rindosh tovarlar hisoblanadi.

Mukammal to’ldiruvchi (komplimentar) tovarlar — har doim
birgalikda va 0°zgarmas nisbatda iste'mol gilinadigan tovarlar.

Antine'matlar — iste’'molchiga yogmaydigan tovarlar.

Befarq ne'matlar — bu shunday ne'matlarki, uni iste'mol qilishga
iste'molchi befarg garaydi.

Iste'molchi uchun shunday bir afzal ko'radigan tovarlar to plami
(X,,X,) borki, unga yaginlashgan sari uning farovonligi, afzal ko'rish
nuqtai nazardan oshib boradi, aksincha, undan uzoglashgan sari uning
farovonligi kamayib boradi. Iste'molchi uchun eng yaxshi nugta (X, X,),
iste'molchi shu (X, X;) to'plamni iste'mol gilsa uning farovonligi
maksimal darajada bo’ladi, agar ko proq iste'mol gilsa u antine’'matga
aylanadi, kamroq iste'mol gilsa farovonligi kamayadi. Bunday holatda biz
(X1, X,) ni to’yinish nugtasi deb garaymiz.

Naflilik boshga ko'p ishlatiladigan funksiyasi — Kobba-Duglas
naflilik funksiyasidir. Kobba-Duglas befarglik egri chiziglari koordinata
boshidan gabarig bo’lib chiggan va biz standart deb atovchi monoton
befarglik egri chiziglariga o'xshaydi. Kobba-Duglas befarglik egri
chiziglarini ifodalovchi formula esa standat befarglik chiziglarini
ifodalovchi algebraik ifodadir. Albatta afzal ko rishni ham Kobba-Duglas
naflilik funksiyasini 0" zgartirish orqali ifodalash mumkin.

“Aniglangan afzallik” berilgan byudjet cheklanganligi sharoitida
amalda talab Dbo’lgan ne'matlar to'plami bilan aynan shu byudjet
cheklanganligi sharoitida talab bo"lishi mumkin bo’lgan ne'matlar to plami
0 rtasidagi nisbatni aks ettiradi.
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Byudjet chegarasi ikkita tovar uchun sarflangan mablag” iste'molchi
tomonidan shu tovarlar uchun ajratgan m so mdan oshmasligini bildiradi.
Qiymati m dan oshmaydigan va iste'molchining berilgan daromadi va
narxlarda (Ry, Ry) sotib olinishi mumkin bo’lgan tovarlar majmuasiga
iste'molchi uchun byudjet to plami deyiladi.

Byudjet chizig'i giymati m ga teng bo'lgan barcha tovarlar to plami:
R X1+P,Xo=m. Bu tenglik iste”molchining daromadi to'lig sarflanadigan
tovarlar kombinatsiyalarini ifodalaydi.

Igtisodchilar byudjet chizig'i yotigligi birinchi tovar iste'molining
alternativ xarajatini bildiradi deyishadi. Hagigatdan ham, birinchi tovardan
ko proq iste'mol gilish uchun ganchadir miqdorda ikkinchi tovardan voz
kechishga to'g'ri keladi. Ikkinchi tovarni iste'mol gilishdan ma’lum
darajada voz kechish birinchi tovardan ko proq iste'mol gilishning haqiqgiy
igtisodiy harajatini bildiradi va u byudjet chizig'i yotigligi bilan
0 Ichanadi. Iste'molchi daromadi va narxlar 0 zgarganda, soliq va
subsidiyalar ta'sirida sotib olinadigan tovarlar to plami ham 0" zgaradi.

Tovar narxi 0 zgarganda ikkita samara yuzaga keladi: birinchidan bir
tovarni ikkinchi bir tovar bilan almashtirish nisbati 0"zgaradi; ikkinchidan
Iste'molchi daromadining xarid qobiliyati 0 zgaradi.

Agar A4 tovarning narxi arzonlashsa, uni 4 tovarni ko prog migdorda
xarid gilish uchun V tovarning kamrog miqgdoridan voz kechish mumkin
bo'ladi. Bu shuni anglatadiki, birinchi tovar narxining o zgarishi uni
ikkinchi bir tovar bilan almashtirish nisbatini o’ zgartiradi.

Shu bilan birga daromad o0°zgarmagan holatda 4 tovar narxining
arzonlashuvi iste'molchiga V tovar xaridi hajmini o0°zgartirmasdan A
tovarni oldingiga garaganda ko proq hajmda xarid gilish imkonini beradi.
Bu esa iste'molchi daromadining nominal hajmi 0" zgarmagan holatda ham
xarid qobiliyati oshganligini ko rsatadi.

Birinchi samara, ya'ni narxdagi o'zgarish ogibatida bir tovarni
ikkinchi bir tovar bilan almashtirish nisbati o°zgarishiga “almashtirish
samarasi” deb ataladi. Ikkinchi samara, ya'ni iste'molchi daromadi xarid
gobiliyatining o0 zgarishi ta'sirida iste'mol tarkibida yuz beradigan
0 zgarishga “daromad samarasi” deb ataladi.
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Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Iste'molchi tanlovi ganday qoidalarga tayanadi?

2. Befarqlik egri chiziglari nimani anglatadi?

3. Optimal tanlov va naflilikni maksimallashtirish deganda nimani
tushunasiz?

4. O'rindosh (substitut) va to'ldiruvchi (komplimentar) tovarlar
deganda nimani tushunasiz?

5. Kvazichizigli va Kobba-Duglas bo'yicha afzal korishlar ganday
farqglanadi?

6. Aniglangan afzal ko rish deganda nimani tushunasiz?

7. Aniglangan afzal ko'rishning zaif aksiomasi (Weak Axiom of
Revealed Preference - WARP) nima?

8. Aniglangan afzal ko'rishning kuchli aksiomasi (Strong Axiom of
Revealed Preference - SARP) nima?

9. Byudjet chegarasi va tenglamasi deganda nimani tushunasiz?

10. Byudjet to plami deganda nimani tushunasiz?

11.Byudjet chizig'i va to plami nimalar ta'sirida 0 zgaradi?

12. Daromad samarasi deganda nimani tushunasiz?

13. Almashtirish samarasi deganda nimani tushunasiz?

14. Talabning umumiy o°zgarishi nimalardan tashkil topgan?

15. Slutskiy bo"yicha almashtirish samarasi ganday aniglanadi?

16. Slutskiy bo’yicha daromad samarasi ganday aniglanadi?

17. Xiks bo yicha almashtirish samarasi qanday aniqlanadi?
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VI-Bob. ISHLAB CHIQARISH NAZARIYASI

6.1. Ishlab chigarish (izokvanta, chekli texnologik
almashtirish normasi)

Ishlab chigarish — korxonalarining asosiy faoliyati turi bo’lib, u
kerakli mahsulotlarni tayyorlash uchun ishchi kuchi, mashina va uskunalar
hamda Xxomashyo-materiallardan ma'lum nisbatda (kombinatsiyada)
foydalanish  jarayonidir. Ishlab chigarish cheklangan resurslardan
foydalangan holda eng yaxshi natijaga erishish magsadida amalga
oshiriladi. Ishlab chigariladigan mahsulot migdori, ushbu tovarlarni ishlab
chigarish uchun sarflanadigan resurslar hajmiga va ishlab chigarishda
foydalanilayotgan texnologiyaning holati va darajasiga bog lig.

Ishlab chigarish funksiyasi. Sarflanadigan ishlab chigarish omillari
miqdori bilan, ushbu omillardan foydalangan holda maksimal ishlab
chigariladigan mahsulot miqgdori o rtasidagi bog liglikni ishlab chigarish
funksiyasi orgali ifodalash mumkin,

Ishlab chigarish funksiyasi foydalaniladigan har bir ishlab chigarish
omillari sarfi majmuasidan maksimal ¢ miqdorda mahsulot ishlab
chigarishni ko'rsatadi. Agar omillar majmuasi sarfi kapital, mehnat va
materiallardan iborat bo'lsa, ishlab chigarish funksiyasi quyidagi
korinishda bo'lishi mumkin: Q= f(K,L,M) (1)
bu yerda Q - berilgan texnologiyada maksimal ishlab chigariladigan
mahsulot migdori; K - kapital; L - mehnat; M - materiallar.

Agar ishlab chigarish funksiyasi ikkita, K (kapital) va L (mehnat)
omillariga bog liq bo’lsa, ishlab chigarish funksiyasi quyidagicha yoziladi:

Q=1(K,.L)

Ushbu funktsiyada mahsulot ishlab chigarish hajmi ikkita ishlab
chigarish omiliga bog’lig - kapital va mehnatga. Masalan, ishlab chigarish
funksiyasi yordamida non ishlab chigarish kombinatida mehnat
resurslaridan va kapitaldan foydalangan holda gancha non mahsulotini
ishlab chigarish mumkinligini ifodalash mumkin, yoki gishlog xo'jalik
korxonasining berilgan mehnat resurslaridan va texnikadan (ishchilarning
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fond bilan qurollanganlik darajasida) foydalangan holda ma'lum vaqt
oralig’ida gancha mahsulot ishlab chigarishini ifodalash mumkin.

Mahsulot ishlab chigarish ko prog qo’| mehnatiga asoslangan bo"lsa
(masalan, nonni go'l mehnati asosida ishlab chigarilsa), u holda ishlab
chigarish funksiyasini fagat sarflangan mehnatga bog lig ravishda yozish
mumkin: Q= f(L) 3)

Agar mahsulot ishlab chigarishda ko'proq kapital ishtirok etsa, ya'ni
mahsulot ishlab chigarish yuqori kapital sig'imiga ega bo'lsa, ishlab
chigarish funksiyasini Q= F(K) ko'rinishida yozish mumkin.

Ta'kidlash joizki, (1), (2) va (3) tenglamalar ishlab chigarishning
ma'lum texnologiyasida go’llanilishi mumkin. Agar texnologiya o zgarsa,
ya'ni yangi texnologiya qo'llansa, mahsulot ishlab chigarish hajmi

resurslar hajmi o"zgarmaganda ham o sishi mumekin.
Ishlab chiqarish va omillar unumdorligi orasidagi bog liglikni korib

chigish jarayonida ishlab chigarishda fagat ikkita omil - ham kapital, ham
mehnat o°zgaruvchan omil sanaladigan uzoq muddatli davrni garaymiz.
Buning uchun izokvanta tushunchasidan foydalanamiz.

Izokvantalar. Faraz gilaylik, mebel ishlab chigarish sexida mavjud
texnologiya asosida sarflanadigan kapital va mehnatning ma'lum nisbatlari
kombinatsiyasida stul ishlab chigarilmoqda. Quyidagi 6.1-jadvalda har xil
resurslar sarflari kombinatsiyasida maksimal ishlab chigariladigan
mahsulot migdori keltirilgan.

6.1-jadval

Omillar sarfining har xil migdoriy tarkibida ishlab chigarilgan
mahsulotlar migdori

Kapital Mehnat sarfi, (soatlarda)
Sarfi 1 2 3 4 5
1 30 50 60 70 80
2 40 65 80 85 100
3 60 80 100 110 115
4 65 85 110 115 120
5 80 100 120 125 130

6.1-jadvalga ko'ra ikki birlik mehnat va bir birlik kapital sarflab 50

birlik stul ishlab chigarish mumkin, yoki uch birlik mehnat va to'rt birlik
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kapital sarflansa, 110 dona stul ishlab chiqariladi. Jadvalning har bir
gatoridagi ishlab chiqgarish hajmlarini garasak shu narsani kuzatishimiz
mumkinki, kapital sarfi o'zgarmaganda, mehnat sarfining oshishi bilan
birga umumiy ishlab chigarish hajmi ortib bormoqgda. Masalan, kapital
sarfi 2 ga teng bo'lganda va mehnat sarfi birdan besh birlikgacha
0 zgarganda mahsulot ishlab chigarish hajmi 40 birlikdan 100 birlikgacha
0 zgaradi. Xuddi shunday, jadvalning ustunlarini yugoridan pastga garab
kuzatganimizda ham, mehnat sarfi 0°zgarmay, kapital sarfi oshib borishiga
ko ra stul ishlab chigarish hajmi ham oshib borayotganligini ko' ramiz. 6.2-
jadvalda keltirilgan mahsulot ishlab chigarish ko rsatkichlarini grafikda
ham tasvirlash mumkin (6.1-rasm).

Kapital
sarfi 51| _C.
4t
IR S— Ry
21T r ! ! :
e
Il !2 3 4 5= Mehnat
sarfi

6.1- rasm. Ishlab chigarish omillari sarfi 0 zgarishiga ko ra stul
ishlab chiqgarish grafigi.
Rasmda keltirilgan Q; egri chizig'i 60 dona stul ishlab chigarishni

ta'minlaydigan kapital va mehnat sarflari kombinatsiyalarini ifodalaydi. Q>
egri chizig'i 80 dona stul ishlab chigarish uchun sarflanadigan kapital va

mehnat sarflari kombinatsiyalarini, Q3 egri chizig'i esa 100 dona stul
ishlab chigarish uchun sarflanadigan resurslar sarflari kombinatsiyalarini

ifodalaydi. Rasmdagi Qq, Q2 va Qs egri chiziglarga izokvantalar deyiladi.
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Izokvanta - bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab chiqgarishni
ta'minlaydigan ishlab chiqarish omillari sarflari kombinatsiyalarini
ifodalovchi egri chizigdir. Demak, 6.3-rasmda uchta izokvanta
tasvirlangan Qp, Q. va Qs. Grafikning gorizontal o'gi bo'yicha mehnat
sarfi, vertikal o'gq bo'yicha kapital sarfi ko'rsatilgan. Masalan, Qi
izokvantaning har bir nuqtasi koordinatalari 60 dona stul ishlab chigarish
uchun sarflanadigan mehnat va kapital sarflarini ko rsatadi. A nuqtada 60
dona stul ishlab chigarish uchun uch birlik kapital va bir birlik mehnat
sarflangan bo’lsa, B nugtada ushbu 60 dona stul ishlab chigarish uchun bir
birlik kapital va uch birlik mehnat sarflanadi.

Q, izokvanta nugtalari 80 dona stulni mehnat va kapital sarflarining
har xil kombinatsiyalarida ishlab chigarish mumkinligini ifodalaydi.
Rasmda Q. izokvantaning C, D, E va F nugtalarida mehnat va kapital
sarflarining har xil kombinatsiyalarida 80 dona stul ishlab chigariladi.
Xuddiy shunday ¢, izokvantaning M, N va T nuqgtalari ham har xil ishlab
chiqarish omillari sarfida 100 ta stul ishlab chigarishni ta'minlaydi.

6.1-rasmdan ko'rinib turibdiki Qs izokvanta Q, izokvantadan
0 ngrog va yuqorirogda joylashgani uchun unga to'g ri keladigan ishlab
chigarish hajmi Q, nikidan ko'prog. Q, izokvanta esa Qi ga nisbatan
0 ngrog va yuqorirogda joylashgani uchun unga to'g'ri keladigan ishlab
chigarish hajmi Q, nikidan ko prog. Demak, izokvantalar chapdan o'ngga
va yugoriga garab joylashib borsa, ularga to g ri keladigan ishlab chigarish
hajmi ham mos holda oshib boradi. 6.1-rasmdagi izokvantalar uchun

0, <0, <0Q; deb yozishimiz mumkin.

Izokvantalarni bunday tartibda joylashishini ikkita omildan, ya'ni
mehnat va kapital sarflariga bog liq ishlab chigarish funksiyasi yordamida
ko'rib chigamiz. Quyidagi ishlab chigarish funksiyasi berilgan bo’lsin:
0= f(L,K) (1). (1)-funktsiyaning uch o’lchovli fazodagi grafigi 6.4-
rasmdagi ko rinishda bo’ladi. Rasmda ishlab chiqgarish funksiyasi grafigi
berilgan, u yarmi kesilgan gozonni eslatadi. Q,,Q,,Q; lar funktsiyaning
ma’lum giymatlari bo’lib, ular funktsiyaning daraja chiziqlari deyiladi. Bu
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yerda funktsiyaning daraja chiziglariga to'g'ri keluvchi mahsulot ishlab
chigarish haymlari quyidagi tengsizlikni ganoatlantiradi: Ql' < Q; < Q;.
Funksiyaning daraja chiziglarining OLK tekisligiga proektsiyasi Q,
Q2 va Qs izokvantalar hisoblanadi. Ishlab chigarish funksiyasining yuqori
daraja chizig'iga to'g'ri keluvchi izokvantaga yugori mahsulot ishlab

chigarish hajmi to'g'ri keladi. Rasmdan ko rinib turibdiki, izokvantalar
bir-biri bilan kesishmaydi (6.2-rasm).

Q

’
3

r |
2

0]

6.2-rasm. Ishlab chiqarish funksiyasi grafigi va uning
Q1, Qo va Q3 darajadagi chiziglari

Izokvantalar kartasi - bu izokvantalar majmuasidan iborat bo’lib,
ularning har birt ma'lum ishlab chiqarish omillari sarflari
kombinatsiyalariga to'g'ri keladigan maksimal ishlab chigarish hajmini
0 zida akslantiradi.

Izokvantalar firmalarda mahsulot ishlab chigarishning variantlari
ko pligini ko'rsatadi. Bu firmalar uchun muhim axborot bolib,
keyinchalik ko'ramiz, qanday qilib izokvantalar mahsulot ishlab
chigarishda xarajatlarni minimallashtiradigan yoki foydani
maksimallashtiradigan omillar sarfi kombinatsiyalarini tanlashga imkon
yaratadi.
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Ishlab chigarish omilarini bir-biri bilan almashtirish. Ikki omilga
bog'lig ishlab chigarish funksiyasini ko'rib chigamiz. Masalan, ishlab
chigarishda ikkita omildan - mehnat va kapitaldan foydalaniladi, deylik. U
holda ishlab chigarish funksiyasi quyidagi ko rinishda bo’ladi:

Q= F(L,K) buyerda: Q - mahsulot hajmi; K- kapital; L- mehnat.

Faraz gilaylik, mehnat va kapital sarflab ozig-ovqat ishlab mahsulot
ishlab chigarishi hajmlaridagi izokvantalar 6.3-rasmda keltirilgan.

K

N W ™~ O1

|

1 2 3 4 5
6.3-rasm. lzokvantalar

Ma'lumki, izokvanta - bu egri chiziqg bo’lib, bir xil hajmdagi
mahsulotni ishlab  chigarish ~ uchun  sarflanadigan ~ omillar
kombinatsiyalarini ifodalaydi. Shuning uchun ham 65 birlik mahsulot
ko proq kapitaldan foydalangan holda ishlab chigarish mumkin (A nugta),
yoki ko prog mehnat sarfidan foydalanib ishlab chigarish mumkin (B
nuqgta). Ikkala chetki A va B nugta oraliglaridagi variantlar ham bolishi
mumkin. Rasmdan malumki, mahsulot ishlab chigarishda mehnat omili (L)
sarfining oshishi, kapital (K) sarfining kamayishi hisobiga to"ldiriladi.

0, =65 0,=85 0,=100, ya'ni:

O =f(LK), Q=f(LK), 0=f(LK).

Chekli texnologik almashtirish normasi. Izokvantaning ma'lum
nuqtasidagi burchak koeffitsienti bir ishlab chigarish omili bilan (bu yerda
kapital) boshga bir omilni (mehnatni) texnik almashtirish ganday
bo layotganligini ko'rsatib beradi. Shuning uchun ham ushbu burchak
koeffitsientining absolyut giymati chekli texnologik almashtirish normasi
deb yuritiladi va u MRTS ko rinishida belgilanadi.
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MRTS o'z mohiyatiga ko'ra iste'mol nazariyasidagi chekli
almashtirish normasi MRS ga o xshashdir:
AK - kapital sarfining o zgarishi

MRTS =— —
AL - mehnat sarfining o zgarishi

Bu yerda AK va AL lar bitta izokvantada bo"lgani uchun mahsulot
ishlab chigarish hajmi Q o’zgarmaydi (Q = const). 6.5-rasmdan ko rish
mumekinki, ishlab chigarish hajmi 85 birlik bo’lib, 0 zgarmaganda mehnat

AK
sarfi birdan 2 ga o0 zgarganda —E=2. Mehnat sarfi 2 dan 3 ga

oshganda MRTS =1 ga teng (kamayib bormoqda).

Mehnat sarfi 3 birlikdan 4 ga o'zgarganda va 4 birlikdan 5 ga
0 zgarganda MRTS mos ravishda 2/3 va 1/3 ga kamayib boradi. Demak,
gancha ko'p miqdordagi mehnat kapital bilan almashtirilsa, shuncha
mehnat unumdorligi past bo'ladi va kapitaldan foydalanish nisabatan
samarali bo’lib boradi (6.4-rasm).

deme———foo—o—o—-I-——=

———

L=1 i Q2:85

|
T
1
1
1
1
1
1
o

[T S
N I ——
w F-----
_b -
ol

L

6.4-rasm. Chekli texnologik almashtirish normasi

Izokvanta chizig'i botig shakldagi ko rinishga ega, shuning uchun
izokvanta chizig'i bo'yicha pastga harakat gilganimizda MRTS qisqarib
boradi. Chekli texnologik almashtirish normasining kamayishi har ganday
omildan foydalanish samaradorligi cheklanganligini ko rsatadi. Ishlab
chigarishda kapitalni ko'prog mehnat bilan almashtirish mehnat

165



unumdorligini pasayishiga olib kelsa, xuddi shunday mehnatni ko proq
kapital bilan almashtirish kapital gaytimini (bir-birlik go’shimcha kapital
hisobidan ishlab chiqgariladigan qgo'shimcha mahsulot miqgdorini)
kamaytiradi. Ishlab chigarish hajmini oshirish uchun balanslashgan
resurslar kombinatsiyalari talab gilinadi.

MRTS chekli kapital mahsuloti MP, va chekli mehnat mahsuloti
MP, bilan bog’ligdir. Bunday bog liglikni ko rish uchun kapitalni mehnat
bilan almashtirishda ishlab chigarish hajmi (Q*) o'zgarmaydi deylik,
ya ni almashtirish (QO*) izokvanta chizig'ida amalga oshiriladi, deb
garaymiz.

Mehnat sarfining oshishi natijasida olingan qo shimcha mahsulot
AQ; quyidagiga teng: AQ; = MP, - AL

Bu yerda MP, - qo'shimcha bir birlik mehnat sarfi hisobidan
olingan go shimcha mahsulot; AL - go shimcha sarflangan mehnat.

Xuddi shunday goshimcha mehnat sarfi hisobidan gisqartirilgan
kapital AK ga to'gri keladigan ishlab chigarish hajmining gisgarishi AQ;
quyidagicha hisoblanadi: AQ, = MP, - AK

Bu vyerda: AQy - kapital sarfining qisgarishi hisobidan ishlab
chigarish hajminingqisqarishi;

MP, - chekli kapital maxsuloti, gqo'shimcha bir birlik capital sarfi
natijasida olinadigan go shimcha maxsulot miqdori; Ak - kapital sarfining
gisgarishi. Ak bilan Az ni almashtirishda ishlab chigarish hajmi izokvanta
chizig'ida ozgarmasligini hisobga olsak: AQc =AQ.", teng va ishlab
chigarish hajmining o°zgarishi nolga teng bo'ladi. Shunday qilib,
(MP,)-AL+(MP,)-AK =0,

Ushbu munosabatdan: :/I/I—II:,E - _% = MRTS.

Yugoridagi munosabat shuni ko'rsatadiki, alohida izokvanta uchun
kapitalni mehnat bilan ishlab chiqgarish jarayonida uzluksiz almashtirish
chekli kapital unumdorligini oshirishga va chekli mehnat unumdorligini
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kamayishiga olib keladi. lkkala omilning o°zgarishi bunday chekli
texnologik almashtirish  normasining kamayishiga va izokvanta
chizig’ining to g rilanishiga olib keladi.

6.2. 1zokosta va ishlab chigarish xarajatlarini minimalashtiruvchi
omillar sarfini aniqlash

Ishlab chigarish resurslari cheklanganda maksimal mahsulot ishlab
chigarish masalasi firmalar uchun asosiy masalalardan biri hisoblanadi.
Masalani soddalashtirish uchun ikkita o°zgaruvchi omilni ko ramiz:
mehnat va kapital. Mehnat sarfi (L) soatbay ish hagi bilan, kapital sarfi
(K') - uskuna, mashina va mexanizmlardan foydalanish vaqti (soatlarda)
o'Ichanadi. Faraz qilaylik, mehnat va kapital ragobatlashgan bozor
sharoitida yollanadi va ijaraga olinadi. Mehnat haqgi bir soatlik ish hagi

bilan o’lchanadi va uni W orqali belgilaymiz. Kapital narxi - uskuna,
mashinalarning bir soatlik ijara hagiga teng deylik va uni 7 deb
belgilaymiz.

Mehnat va kapital ragobatlashgan bozor sharoitida yollanishi va
ijjaraga olinishini e'tiborga olsak, ularning narxi bozorda aniqlanadi va
0 zgarmaydi. Demak, mehnat va kapital narxlari o"zgarmaydi. Berilgan
xarajatlarda ishlab chigarishni maksimallashtirish masalasini qarashda
xarajatlar chizigidan, ya'ni izokostadan foydalanamiz.

Izokosta - bu ishlab chigarish xarajatlarini ifodalovchi chiziq bo’lib,
u umumiy qgiymati bir xil bo’lgan ikkita ishlab chigarish omillari
sarflarining barcha kombinatsiyalarini ifodalovchi nugtalarni o'z ichiga
oladi, ya'ni umumiy qiymati bir xil bo'lgan mehnat va kapital sarflari
kombinatsiyalarni ifodalovchi nugtalarni 0"z ichiga oladi.

Agar firmaning ishlab chigarish omillariga sarflanadigan byudjetni S
deb belgilasak, ishchi kuchiga sarfini W-L va kapitalga sarfini 7-K
desak, izokostani ifodalovchi tenglamani quyidagicha yozish mumkin:

C=w-L+r-K (@

Demak, firmaning ishchi kuchiga sarfi bilan kapitalga sarfi yig indisi
uning umumiy xarajati C ga teng.

Izokostani grafikda quyidagicha aniglaymiz:
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(1) munosabatdan K =0 bo'lsa, ya'ni firma mablag'ini faqat ishchi

C
kuchiga sarflasa, u L:W miqdorda ishchi kuchi yollashi mumkin. W

nugtani gorizontal o°q boyicha belgilaymiz. Agar firma mablagini faqat

: C . :
kapitalga sarflasa, yani L=0 bo’lsa, K=7 kapitalni ijaraga olish

C
mumkin. . nugtani vertikal o°q boyicha joylashtiramiz (6.5-rasm).

K - Kapital

Ccr

0O L Lsg La C/W L - Mehnat

6.5-rasm. lzokosta
C C

w e nugtalarni tutashtiruvchi chizig (1) tenglamani ifodalovchi
izokostani beradi. Izokostaning har bir nugtasiga mos keluvchi resurslar
sarfi kombinatsiyasining giymati umumiy xarajat C ga teng. Masalan, A va
B nuqtalar uchun quyidagi tenglikni yozish mumkin:

C=w-L,+r-K,=w-L;+r-K;

Agar nugta o~,~, uchburchak ichida yotsa, shu nugtaga mos resurslar
kombinatsiyasini olganda, firma oz byudjetini to'liq sarflamaydi. Masalan
M nugta uchun (1)-tenglama quyidagicha yoziladi:

w-L, +r-K, <C (2)

(1) tenglama firmaning har bir umumiy xarajati uchun grafikda
alohida izokosta bilan ifodalanadi. Agar firmaning umumiy xarajatlari ikki

variantda bo'lsa, yani C, va C, hamda C, <C, bo'lsa, ushbu umumiy
xarajatlar uchun izokostalar grafikda quyidagicha joylashadi (6.6-rasm).
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C 1 CZ
0 L

6.6-rasm. lzokostaning joylashuvi

Firma byudjetining o’sishi yoki resurslar narxining pasayishi
izokostani o'ngga siljitadi, byudjetning gisgarishi va resurslar narxining
oshishi izokostani chapga siljitadi.

r
(3)-tenglamadan kelib chigadiki izokostaning burchak koeffitsienti
AK W

quyidagiga teng: I: " 4).

C (w
(1)-tenglamani quyidagi ko rinishda yozamiz: K :__(?j‘ L (3).

w
Izokostaning burchak koeffitsienti (—7) shuni ko rsatadiki, agar

w
firma r narxda T birlik kapital sotib olish uchun bir birlik mehnat

sarfidan voz kechsa (# so'm igtisod giladi), ishlab chigarishdagi umumiy
Xarajat qiymati o zgarmaydi.
Masalan, agar ish hagi 200000 so"m, kapitalga ijara hagi 50000 so'm
bo'lsa
AK  w=200000 cym
AL r=50000 cym
Demak, firma umumiy Xxarajatni o zgartirmasdan bir birlik mehnatni
4 birlik kapital bilan almashtirishi mumkin.
Endi firmaning umumiy xarajatlari cheklanganda maksimal mahsulot
ihlab chiqgarishga erishish masalasini grafik usulda echilishini ko'rib
chigamiz (6.7-rasm).

=4 yoki AK =4-AL.
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O

AL L
6.7-rasm. Ishlab chigaruvchining muvozanat nuqtasi

Ishlab chigaruvchi ©; miqgdorda ishlab chigara olmaydi, nimaga
deganda uning byudjeti O, migdordagi mahsulotni ishlab chigarish uchun

kerak bo'lgan resurslarni sotib olishga etmaydi. O, ham maksimal ishlab
chigarish hajmi bo'la olmaydi, chunki bu holatda ishlab chigaruvchi o'z
byudjetini to'liq sarflamaydi, demak u ishlab chigarishni oshirishi
mumkin,

0O, miqgdordagi mahsulot berilgan byudjetda eng maksimal mahsulot

ishlab chigarish hajmi hisoblanadi. E nugtada O, izokvanta bilan izokosta
chizig'i C kesishadi va ushbu E nugta ishlab chigaruvchining muvozanat

holatini ifodalaydi.
E nugtada izokvanta ham, izokosta ham bir xil yotiglikka ega
ekanligidan va izokvantaning yotiqgligi chekli texnologik almashtirish
AK  MP,

i bilan o ishi MRTS =—— = - i
normasi bilan o Ichanishi AL MP, (5) va izokostaning
AK w
yotigligi E:_? ga tengligini hisobga olsak, muvozanat E nuqgta
MP, w
uchun quyidagi tenglik o'rinli bo’ladi: MP. t (6). (6)-munosabatni
K
MP  MP

quyidagicha yozamiz: WL = rK (7). (7)-tenglik ishlab chigaruvchining
muvozanat holatini belgilovchi shart bo'lib hisoblanadi.
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Muvozanat shart (7) shuni ko rsatadiki, cheklangan xarajatda
maksimal ishlab chigarishga erishilganda ishlab chigarish omillari uchun
sarflangan har bir go'shimcha so'm bir xil migdordagi go shimcha
mahsulot ishlab chigarishni ta'minlaydi.

Agar ishlab chigarish omillaridan birining narxi oshsa, masalan
iIshchi kuchi narxi oshsa firma, bunday o'zgarishga ishlab chigarish
jarayonida ishchi kuchini kapital bilan almashtirish bilan javob beradi.
Bunday holat quyidagi grafikda keltirilagan (6.8-rasm).

L, L, L
6.8-rasm. Ishchi kuchini narxi oshganda uni kapital
bilan almashtirish

Boshlangich holatdagi C; izokostada maksimal ishlab chigarish E
nuqgtada erishiladi va L,, K, miqgdordagi resurslar sarflanadi. Ishchi
kuchining narxi oshganda izokosta C, holatga o'tadi. C, izokosta ishchi
kuchi narxining oshganligini ifodalaydi.

C, izokostada firma maksimal ishlab chigarish hajmiga £, nuqgtada

erishadi va ishlab chigarishga L, va K, miqdordagi resurslar sarflanadi.
Ishchi kuchiga narxning oshishi, ishchi kuchidan foydalanishni gisgartiradi
va kapitaldan foydalanishni oshiradi.

Misol. Firmaning ishlab chigarish funksiyasi quyidagi korinishga
ega: 0=2-L-K

Kapital narxi 40 000 so m, ishchi kuchi narxi 120 000 so m. Agar
firma byudjeti 12 000 ming so'm bo'lsa, u maksimal migdorda mahsulot
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ishlab chigarish uchun ancha ishchi kuchidan va gancha miqgdordagi
kapitaldan foydalanadi? Maksimal ishlab chigarish hajmi gancha bo ladi?

Demak, masalanining ko rinishini quyidagicha yozamiz:

0O=2-L-K —>max,

Firmaning byudjeti chegarasida 120-L+40-K <1200 izokostani
chizamiz (6.9-rasm).

K
30

15

5 12 L

6.9-rasm. Firmaning byudjeti chegarasida izokostani chizig’i

Umumiy formuladan foydalanib maksimal ishlab chigarishni
ta'minlaydigan resurslar miqdorini aniklaymiz.
1200 _ 1200 ~15 pirlik _ 1200 _ 1200 =5 birlik
2-r 2-40 ’ 2-w  2-120 ’

Demak, maksimal migdori Q=2-5-15=150 birlik.

150 birlik mahsulot ishlab chigarish uchun firma 15 birlik kapitaldan
va 5 birlik ishchi kuchidan foydalanadi.

K=

6.3. Ko lam samarasi

Uzoq muddatli davrda barcha ishlab chigarish omillarini o zgartirish
mumkinligi  mahsulot ishlab chigarish hajmini oshirishda ko lam
samarasidan foydalanish imkonini beradi. Buning uchun ishlab
chigarishning barcha omillari sarfi kombinatsiyalarini optimallashtirish va
omillar miqdorini proporsional oshirib borish talab etiladi. Ammo bu
holatda omillar miqgdorini oshirib borishdan olinadigan gaytim gancha
bo’lishi muhim. Ko'lam gaytimi (return to scale) — bu ishlab chigarish
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omillari sarfini proporsional oshirish natijasida mahsulot hajmini o sishi
nisbatidir.

Xarajatlarning proporsional o°zgarishga ishlab chigarish ko lamining
0 zgarishi deyiladi. Ishlab chigarishda fagat ikkita omildan - ishchi kuchi

(L) va kapitaldan (K) foydalanilganda, ulardan foydalanish ikki barobar

oshsa (2L va 2K), ishlab chigarish ko'lami ikki barobar kengaydi
deyiladi. Xuddi shunday mehnat va kapitaldan foydalanish ikki marta
gisgartirilsa (0,5L va 0,5K) ishlab chigarish ko'lami ikki marta
gisgarganligini bildiradi. Ishlab chigarishda omillardan foydalanishning
proporsional oshishi, ya'mi ishlab chiqarish ko'lamining kengayishi
mahsulot ishlab chiqarish hajmiga har xil ta'sir qiladi, u mahsulot ishlab
chigarish hajmini oshirishi, kamaytirishi va o zgartirmasligi mumkin.

Ishlab chigarish ko'lamini kengaytirishdan ko'riladigan uch xil
samarani gayd etish joiz (6.14-rasm):

1. Ishlab chigarish ko lamini kengaytirishning musbat (o suvchi)
samarasida - ishlab chigarish omillari sarfini o’sishi sur’atiga nisbatan
mahsulot hajmini o"sish sur‘atlari yugori bo’ladi (AQ>AF). Masalan, 6.10-
a-rasmda mehnat sarfini 6 birlikka (2 dan 8 ga) va kapital sarfini 11
birlikka (5 dan 16 ga) oshirish mahsulot hajmini 20 birlikka ko paytirgan.

K K K

L 51015 L

a) b)
6.10-rasm. Ishlab chigarish o suvchi (a), 0" zgarmas (b) va kamayuvchi
(c) ko'lamining mahsulot hajmiga ta'siri

2. Ishlab chigarish ko lamini kengaytirishning o"zgarmas (doimiy)
samarasi - ishlab chiqgarish omillari sarfini o'sishi surati mahsulot
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hajmini o’sishi sur'atiga teng (AQ=AF). 6.10-b-rasmda kapital sarfini 2
birlikka (2 dan 4, 4 dan 6 ga) va mehnat sarfini 5 birlikka (5 dan 10, 10
dan 15 ga) oshirish mahsulot hajmini har safar bir xil nisbat, yani 10
birlikka oshirgan.

3. Ishlab chigarish ko'lamini oshirishning manfiy (kamayuvchi)
samarasi - ishlab chiqgarish omillari sarfini o sishi sur’ati mahsulot hajmini
0 sish sur'atiga nisbatan yuqori (AQ<AF). 6.10-c-rasmda mahsulot hajmini
har safar bir xil nisbat, ya'ni 10 birlikka (10 dan 20 ga) oshirish uchun
dastlab kapital sarfini 3 birlikka (2 dan 5 ga) va mehnat sarfini 7 birlikka
(5 dan 12 ga) oshirish talab etilgan bo'lsa, mahsulotni yana 10 birlikka
oshirish (20 dan 30 ga) uchun endi kapital sarfini 5 birlikka (5 dan 10 ga)
va mehnat sarfini 10 birlikka (12 dan 22 ga) oshirishga to g ri keladi.

Ishlab chigarish o'suvchi, o'zgarmas va kamayuvchi ko lam
samarasining o'rtacha harajatlarga ta’'siri 6.11-rasmda keltirilgan.

C . )
Musbat O zgarmas Manfiy LAC
ko lam ko Iam_ ko Iam_
samarasi samarasi samarasi

O'rtacha O'rtacha O'rtacha
xarajatlar xarajatlar xarajatlar
pasayishi 0 zgarmasli 0 sishi
:
|
Q1 Q> Q

6.11-rasm. Ko 'lam samarasida o rtacha xarajatlar o zgarishi

Ishlab chigarish ko lam 0" zgarishi samarasi uzog muddatli o'rtacha
xarajatlarga uch xil ta'sir ko rsatadi: musbat ko'lam samarasida uzoq
muddatli o rtacha xarajatlar kamayadi; 0 zgarmas ko lam samarasida uzoq
muddatli o'rtacha xarajatlar o°zgarmasdan qoladi; manfiy ko'lam
samarasida uzoq muddatli oraligda firma mahsulot ishlab chigarishni
oshirganda o rtacha harajatlar oshib boradi.
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Ko'lam samarasi mahsulot ishlab chigarish hajmini uni ishlab
chigarish uchun sarflanadigan omillar miqgdori bilan bog ligligi bilan
ifodalanishini  e'tiborga olsak, uni o'rganishda ishlab chiqgarish
funksiyasidan foydalanish magsadga muvofiqdir. Ishlab chigarish
funksiyasi berilgan bo'lsin:

Q=f(X)=f(x;,%,..,X,), bu yerda: Q- ishlab chigarish hajmi,
X15X55--5 X, ~ishlab chigarish omillari sarfi migdori.

Agar ishlab chigarish ko'lami 4 barobar oshsa (/1 > 1) u holda
ishlab chigarish ko lamining kengayishini quyidagicha yozamiz:

A-X=(A-x,A- %,y A-X,).

Bu yerda A ishlab chigarish ko lamining o°zgarishini ifodalaydi. U
holda ishlab chigarish ko lamining A barobar kengayishini mahsulot ishlab
chiqarish haymiga ta’sirini quyidagicha yozish mumkin:

O=f(A-X)=2""f(x,%,0., X)) .

Ishlab chigarishda fagat ikkita omildan foydalanilsa mehnat va

kapitaldan. U holda yozish mumkin:
O=4-f(AK,AL)=2" -4 - f(K,L)
Oxirgi munosabat ishlab chigarish omillari sarfi A barobar oshganda

ishlab chigarish hajmi A" barobar oshishini bildiradi.

Agar, K >1 bo’lsa, ishlab chigarish musbat kolam samarasiga ega,
ya'ni ishlab chiqarish o’sish sur’ati omillar sarfi su'ratidan yuqori.
Agar, K <1 bo’lsa, ishlab chigarish manfiy ko'lam samarasiga ega.
Agar K =1 bo’lsa, ko'lam samarasi 0°zgarmas, ishlab chigarishning
o sish sur’ati omillar sarfi sur'atiga teng.
Misol. Ishlab chigarish funksiyasi quyidagicha berilgan bo’lIsin:
OL,K)=2-L""-K**,
Ushbu funktsiya musbat, manfiy yoki o"zgarmas ko lam samarasiga ega

ekanligi aniglansin. Ishlab chigarish ko'lamini A (A>1) barobar
oshirsak.
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O(AK, AL)=2(AL)"" -(AK)** = A -2L"7 -K*® | Demak, ishlab
chigarish funksiyasi musbat samaraga ega (K =1,5>1), ya'ni omillar sarfi

sur'ati A bo'lganda, ishlab chigarish hajmining o'sish sur’ati A7 ga teng
boladi.

6.4. Xarajatlar turlari

Bu mavzuda xarajatlar chiziglarini ko'rib chigamiz. Xarajatlar
chizig'idan firmaning xarajatlar funksiyasini grafik usulda tasvirlashda
foydalanamiz. Bu grafiklar firmaning optimal maxsulot ishlab chiqgarish
hajmini aniglashda muhim ahamiyat kasb etadi.

O'rtacha xarajatlar. Bu yerda oldingi mavzuda garagan xarajatlar

funksiyasidagi omillar [C(W;, W,, ¥)] omillar narxi (W;,W,) ni 0°zgarmas
deb garaymiz va xarajat funksiyasini fagat mahsulot ishlab chigarish
hajmiga bog’liq deb garaymiz, yani C(Y).

Firmaning ba'zi bir xarajatlari uning mahsulot ishlab chigarish
hajmiga bog'liq emas, biz ko'rgan edikki bular 0"zgarmas xarajatlardir.
O’zgarmas xarajatlar shunday xarajatlarki, firma mahsulot ishlab
chigaradimi yoki yo'gmi ularga to'lov amalga oshiriladi. Masalan,
mahsulot ishlab chigariladimi yoki yo gmi firmaning texnik xodimlariga
baribir ish haqgi to"lanadi.

Boshqga xarajatlar ishlab chigarish hajmi 0'zgarganda o°zgaradi. Bu
xarajatlar o zgaruvchan xarajatlardir. Firmaning umumiy xarajatlari har

doim 0'zgarmas xarajat F bilan 0'zgaruvchan xarajat C,(Y) vyig'indisi

bilan ifodalanadi: C(y)=c,(y)+F .

O'rtacha xarajat funksiyasi bir birlik ishlab chigarilgan mahsulotga
to'g'ri keladigan xarajatni bildiradi. O'rtacha 0°zgaruvchan xarajat
funksiyasi bir birlik ishlab chigarilgan mahsulotga to'g'ri keladigan
0 zgaruvchan xarajat, o'rtacha o0°'zgarmas xarajat funksiyasi bir birlik
ishlab chigarilgan maxsulotga to'g'ri keladigan o0°zgarmas xarajatni
bildiradi. Yugoridagilarga asosan o rtacha xarajat ATC(y) ni quyidagicha
yozamiz:
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ATc(y) =W _ &) L F ey + AFC(y).
y y y
Bu yerda AVC(Y) - o'rtacha o'zgaruvchan xarajat, AFC(y) -
o rtacha 0'zgarmas xarajat. Bu funksiyalarning grafiklarini qaraymiz.
O’rtacha 0'zgarmas xarajat Y =0 bo’lganda cheksizlikka teng, agar ishlab
chigarish hajmi Y oshib borsa, u pasayib boradi va nolga intiladi (6.12-a-

rasm).

AFC“ AVC 1 ATC“

AFC AVC

J

v

v

a) b) c)

6.12-rasm. O rtacha o'zgaruvchan xarajatlar chizig'i

O zgaruvchan xarajatni garaymiz. Agar ishlab chigarish masshtabi
0°zgarmas qaytimga ega bo’lsa Y =1 o'rtacha o0’zgaruvchan xarajat shu
bir birlik mahsulot uchun sarflangan o°zgaruvchan xarajat bo ladi, agar
Y =2 bo’lsa eng yomoni, xarajatlar ham 2 martaga oshadi.

Agar masshtab gaytimi o'suvchi bo'lsa, o'rtacha 0 zgaruvchi
xarajatlar pasayishi mumkin. Lekin keyinchalik bir birlik o'rtacha
0 zgaruvchan xarajat oshadi. Chunki, 0 zgarmas xarajat bilan boglig
bo'lgan ishlab chigarish quvvatlaridan to’liq foydalanilganda u o'sa
boshlaydi va bu o’sish firmaning o'rtacha 0 zgaruvchan xarajatlari chizig'i
bilan ifodalanadi (6.12-b-rasm).

a) - ishlab chigarish o'sganda o'rtacha 0°zgarmas xarajatlar
kamayadi. B) - ishlab chigarish oshganda o rtacha 0°zgaruvchan xarajatlar
oshadi. C) - shu ikki o’sish birgalikda U ko rinishidagi o rtacha xarajat
chizig'ini beradi .

O'rtacha xarajat chizig'i bu o'zgarmas va o0 zgaruvchan xarajatlar
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chiziglari yig indisidan iborat (6.12-c-rasm). Boshlang ich fazada o'rtacha
xarajatlarning kamayishi, o'rtacha 0°zgarmas xarajatlarning pasayishi
bilan bog'lig; o'rtacha harajatlarni oshishi esa o'rtacha 0 zgaruvchan
xarajatlarni oshishi bilan bog'lig. Bu xarajatlarning vyig indisi U
ko rinishdagi o rtacha xarajatlar grafigini beradi.

Chekli xarajat. Chekli xarajat - bu ishlab chigarish hajmini bir
birlikka o0°zgarishiga to'g'ri keladigan xarajat 0 zgarishni bildiradi.
Boshgacha aytganda, berilgan ishlab chiqgarish hajmida ishlab chigarishni
Ay migdorda 0°zgarganda xarajatlarni ganchaga o zgarishini bildiradi:
AC,(y) _ C(y+Ay)-C(y)

Ay Ay '
Chekli xarajatni o zgaruvchan xarajat funksiyasi yordamida ham
Ac,(y) C,(y+Ay)-C,(y)
Ay Ay
chekli  xarajat  bir  biriga teng: C(Y)=C (Y)+F  Dbo'lsa
AC(y) _ AC,(y) L AF o).
Ay Ay Ay

MC(y) =

ifodalash mumkin: MC(y) = , bu yerda ikkala

AF
Bunda Ay =0 po’ladi, chunki 0 zgarmas sonning hosilasi nolga teng.

Chekli xarajat chizig'ini grafikda joylashuvini qaraymiz. Ta'rifga
ko ra nol birlik mahsulot ishlab chiqgarilsa 0°zgaruvchan xarajat nolga teng.
Demak, 1-ishlab chigarilgan maxsulot uchun
C()+F-C0O)-F C/@1)

1

Shunday qilib, birinchi ishlab chigarilgan maxsulotning chekli
xarajati, bir dona ishlab chigarilgan mahsulotning o rtacha o zgaruvchan
xarajatiga teng.

Faraz qilaylik, biz o'rtacha o'zgaruvchan xarajat pasayib boradigan
oraliqda ishlab chigarayapmiz. Bundan kelib chigadiki, o rtacha xarajatni
kamaytirish uchun, unga o'rtacha xarajatdan kam bo’lgan miqgdorni

qo'shish kerak bo’ladi: ATC kamayganda MC, >MC, po’lsa,

MC, + MC
MC, < 12 % bo'ladi.

MC(1) =

AVC (1).
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Xuddi shunday, agar biz o'rtacha o°zgaruvchan xarajat oshadigan
oraliqda bo’lsak, u holda chekli xarajat o rtacha 0 zgaruvchan xarajatdan
katta bo’lishi kerak, hagigatdan ham yugori bo lgan chekli xarajat o0 rtacha
0 zgaruvchan xarajatni o°sishiga olib keladi. Shunday qilib, o’rtacha
0 zgaruvchan xarajat chizig'i minimum nuqtasidan chap tomonda chekli
xarajat chizig'i o'rtacha o zgaruvchan xarajat chizig idan pastda yotadi,
0 ng tomonda esa - 0'rtacha xarajat chizig idan tepada yotadi. Bundan
kelib chigadiki, chekli xarajat chizig'i o'rtacha o zgaruvchan xarajat
chizig’ini uning minimal nugtasida kesib o tadi.

Xuddi shunday, chekli xarajat chizig'i o'rtacha xarajat chizig ini
uning minimal nuqtasida kesib o tishini yugoridagiday ko rsatish mumkin.
Agar o'rtacha xarajat kamaysa, chekli xarajat o'rtacha xarajatdan kam
bo ladi, o'rtacha xarajat 0'ssa, chekli xarajat 0 rtacha xarajatdan yugori
bo'ladi. Aytilganlarga tayanib xarajatlar chiziglarini grafikda tasvirlash
imkonini beradi (6.13-rasm).

C
Mc AC

AVC

AEC

Q

6.13-rasm. Xarajatlar chig'ini 0" zaro joylashuvi

Xarajatlar chiziglari ko rinishini misolda garaymiz.
Quyidagi xarajat funksiyasi berilgan boIsin: C(y) =y*+1.
Boshga xarajat funksiyalarini aniglaymiz:

- 0'zgaruvchan xarajat chizig'i: C,(y) = y?.

- 0°zgarmas xarajat chizig'i: C; (y) =1.
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2

. L y
- 0'rtacha 0"zgaruvchan xarajat chizig'i: AVC(y) = v y.

< |~

- 0 rtacha 0 zgarmas chizig'i: AFC =

N

y.+1

1
- 0'rtacha xarajat chizig'i: AC(Y) = =y+—.
- chekli xarajat chizig'i: MC(y) =2y.
O'rtacha xarajat chizig'ining minimumida o rtacha xarajat chekli

_ 1
xarajatga teng: ¥ T v =2y,

Tenglamani echsak Ynin =1 teng. Y=1 bo'lganida o rtacha xarajat
ham chekli xarajat ham 2 ga teng.

Endi xarajatlarni minimallashtirish masalasini qo'yamiz. Faraz
qgilaylik, ikkita korxonada mahsulot ishlab chiqariladi. Ularning xarajat

funksiyalari C,(Y) va C,(y) bo'lsin.
Ikkala korxonada bir xil hajmdagi mahsulot ishlab chigariladi. Lekin,
korxonalar ganchadan mahsulot ishlab chigaradi, degan savolni qo yamiz.

Xarajatlarni minimallashtirish masalasi quyidagicha yoziladi: ¥y, +Y, =Y

bo‘lganda minCl(yl)+C2(y2)-
Optimal echimda chekli xarajatlar bir-biriga teng bo'lishi kerak.

MCl(yl) = MCz(yz)-

Uzoq muddatli xarajatlar. Ma'lumki, uzoq muddatli oraliqda
barcha xarajatlar 0°zgaradi, ya'mi 0 zgarmas xarajatlar bo’lmaydi, shu
manodaki, har ganday vaqtda firma nol xarajat bilan nol mahsulot ishlab
chigarishi mumkin. Boshgacha aytganda, firmaning faoliyatini to xtatish
imkoniyati xar doim mavjud.

Qaysi oraligni uzoq muddatli deyish, tadgigot gilinadigan masalaga
bog'liq. Agar o'zgarmas omil sifatida korxona o’lchamini (bu yerda
korxona o’ lchami deganda uning ishlab chigarish quvvati tushuniladi)
garaydigan bo’lsak, unda uzoq muddatli oraliq, korxona 0" lchamini gancha
vaqtdan keyin o°zgarishiga bog lig bo ladi.
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Anigrog bo’lishi uchun korxona o’lchamini 0°zgarmas omil sifatida
garaymiz (gisqa muddatli oraligda) va uni K harfi bilab belgilaymiz.
Firmaning gisqa muddatli oraliqdagi xarajat funksiyasini C,(y,K) deb
belgilaymiz va bu yerda K firmaning yer maydonini kvadrat metrda
ifodalaydi. Bunda S indeksi gisqa muddatli oraligni bildiradi (K bu yerda
oldingi mavzudagiday o0 zgarmas xarajat X, sifatida qaraladi).

Har ganday ishlab chigarish hajmi Y uchun optimal o lchamdagi
korxona mavjud. Shu optimal korxona o’lchamini K(y) deb belgilaymiz.
Bu firmaning omilga bolgan shartli talabi bo’lib, u ishlab chigarish
funksiyasi sifatida boladi (ma'lumki, bu funksiya korxona o’Ichami, narxi
va boshga omillar narxiga bog lig bo’ladi, lekin bu bog ligliklarni chetda
goldiramiz).

Oldingi mavzuda ko rganimizdek, firmaning uzog muddatli xarajat
funksiyasi quyidagicha beriladi C,(Y,K(Y)). Bu Y miqdordagi
mahsulotni ishlab chiqgarish xarajati bo’lib, firma o Ichamini optimal
0 zgartirish imkoniyatiga ega degan shart bilan bog'lig. Firmaning uzoq

muddatli xarajat funksiyasi - bu 0'zgarmas omilning optimal giymatini
ifodalovchi nuqgtalarda baholangan gisga muddatli xarajatlardan iborat:

C(y) =C,(y,K(y)).

Bu funksiya grafigini garaymiz. Biror y" ishlab chigarish hajmini
tanlaymiz va shu hajmdagi mahsulotni ishlab chigaruvchi korxonaning
optimal o'Ichamini K™ =K(y") deb belgilaymiz. O'lchami K" ga teng
bo'lgan korxonaning gqisqa muddatli xarajat funksiyasi quyidagicha
beriladi  C,(Y,K"), wuzoq muddatli xarajat funksiyasini oldin

ko rsatilganday yozamiz: C(y) =C,(y,K(y)).

Endi quyidagi holatga e'tibor beraylik, y hajmdagi mahsulot ishlab
chigarishning gisga muddatli xarajati, Y miqgdordagi mahsulot ishlab
chigarishning uzoq muddatli xarajatidan har doim kichik bo Imasligi
kerak, ya'ni undan Katta yoki unga teng bo'lishi mumkin, chunki gisqa
muddatli oraliqda korxona o’lchami o°zgarmas bo’lsa, uzoq muddatli
oraligda firma korxona o Ichamini o°zgartirishi mumkin (gachonki bu
xarajatlarni kamaytirishga olib kelishi mumkin). Agar firma uchun uzoq
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muddatli oraligda Y miqdordagi optimal ishlab chigarishga to'g'ri
keladigan K~ o’lchamdagi korxona tanlanganda bu uzoq muddatli ishlab

chigarish xarajat gisgqa muddatli xarajat C,(y,K") dan oshib ketmaydi.

Bu degani, korxona o'lchami o0°zgarganda firmaning ahvoli, korxona
o'lchami o'zgarmas bo’'lgandagiga qaraganda yaxshiroq samaraliroq

bo'ladi degani: C(Y) <C,(Y,K"), barcha ishlab chigarish xajmlari Y

uchun. Agar y~ ishlab chigarish uchun korxonaning optimal o'lchami K
bolsa, C(y")=C,(y",K").

Qisga muddatli xarajat funksiyasi giymati uzoq muddatli xarajat
funksiyasi giymatiga teng. Shu sababli y~ optimal ishlab chigarish hajmi
bo'lganda gisga va uzoq muddatli ishlab chigarish xarajatlari bir xil
bo'ladi. Agar gisga muddatli xarajatlar uzoqg muddatli xarajatlardan har

doim Kkatta bo’lsa, ular ishlab chigarish hajmi bir xil bo’lganda, bir biriga
teng. Bu degani, gisga muddatli va uzoq muddatli xarajatlar bir xil

xususiyatga ega: AC(y) < AC(y,K") va AC(y")=AC,(y".K").

Bu shuni bildiradiki, gisga muddatli o"rtacha xarajat chizig'i har doim
uzoq muddatli o'rtacha xarajat chizig ining tepasida yotadi va ular ishlab
chigarishning optimal y nuqtasida bir biri bilan ustma-ust tushadi . Shu
sababli uzog muddatli o'rtacha xarajat (LAC) va gisga muddatli o'rtacha
xarajat (SAC) Yy~ nuqtada bir-biriga tegadi (6.14-rasm).

ATC

A

6.14-rasm. Qisqa muddatli va uzoq muddatli xarajatlar

Xuddi shunday holatlarni y~ hajmdagi ishlab chigarishdan farq
giluvchi boshga ishlab chigarish hajmlari uchun bajarishimiz mumkin.
182



Faraz gilaylik, biz Y, Y.+ ¥, ishlab chiqarish hajmlarini tanladik, ularga
mos keluvchi korxona o’Ichamlarini anigladik, K, =k(y,), K, =K(Y,),

., Ko =K(Yy).

Unda biz uzoq muddatli o rtacha xarajat chizig ini, o zining minimal
nugtalarida unga tegib o'tuvchi qisqa muddatli xarajatlar grafiklarini
olamiz (6.15-rasm).

Xarjatlar

LAC

0 Q
6.15-rasm. Qisqa muddatli va uzoq muddatli o' rtacha xarajatlar

Demak, uzog muddatli o'rtacha xarajat chizig'i gisga muddatli
0 rtacha xarajatlar grafiklari minimumida o tuvchi chiziq bo"ladi.

Uzoq muddatli chekli xarajatlar har ganday ishlab chiqgarish
hajmidagi Y, shu Y hajmdagi mahsulotni ishlab chigarishni ta'minlovchi
korxonaning optimal o’ Ichami bilan bog'lig bo’lgan gisga muddatli chekli
xarajatga teng (6.16-rasm).

ATC, 4 SAC

MC oMC LMC

LAC

n

y
6.16-rasm. Uzoq muddatli chekli xarajat
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6.5. Firma xarajatlarini minimallashtirish

Bizning  maqgsadimiz  —  firmaning  ragobatlashgan  va
ragobatlashmagan bozorda foydasini maksimallashtirish bilan boglig
harakatini o'rganish hisoblanadi. Foydani maksimallashtirish masalasini
ikkita bosgichga bo'lamiz. Avvalo, har ganday berilgan hajmda
xarajatlarni minimallashtirish masalasini ko'rib chigamiz. Keyin esa,
maksimal foyda keltiruvchi ishlab chigarish hajmini ko'rib chigamiz.

Hozirgi mavzuda berilgan hajmda xarajatlarni minimallashtirish
masalasini korib chigamiz.

Faraz gilaylik, ikkita ishlab chigarish omili mavjud, ularning narxi

W, va W, bo’lsin. Biz berilgan Y hajmdagi mahsulotni eng arzon ishlab
chigarish usulini topmoqchimiz. Agar foydalaniladigan har bir omil

miqdorini X, va X,, ishlab chigarish funksiyasini f(X.,X,) deb belgilasak,
u holda masalaning matematik ko rinishini kuyidagicha yozamiz:

I;n'ixn(wlxl + szz) : f(Xl, Xz) =Y.

Bu yerda barcha xarajatlar e'tiborga olinganligiga va barcha o’lchov
birliklari vaqt masshtabi bo’yicha bir-biriga mos kelishiga e'tibor berish
kerak.

Bu masalaning echimi — berilgan hajmdagi ishlab chigarish hajmini

olishni ta'minlovchi minimal xarajatlar migdori W, va W, larga boglig

bo’lgani uchun bu echimni C(W,,W,,Y) deb belgilaymiz. Ushbu funksiya
xarajatlar funksiyasi sifatida ma'lum.

Xarajatlar funksiyasi omillar narxi W, va W,berilganda, Y birlik
mahsulotni ishlab chigarishga sarflangan minimal xarajatni bildiradi.
Berilgan masalaning echimini tushunish uchun xarajatlar funksiyasi va
firmaning texnologik cheklov grafiklarini birgalikda bitta grafikda
garaymiz.

Izokvantalar texnologik cheklovlarni ifodalaydi, ya'ni y migdordagi

mahsulot ishlab chigarishni ta'minlovchi barcha X; va X,

kombinatsiyalarni ifodalaydi, yani f(X.,X,) =Y - bu mahsulot ishlab
chigarini ta'minlovchi izokvanta.
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Faraz qilaylik, biz bir darajadagi xarajat C ni beradigan barcha
omillar kombinatsiyalarini bitta grafikda tasvirlamoqchi bo'lsak, uni
quyidagicha yozish mumkin (bunga izokosta tenglamasi deyiladi):

WX, +W,X, =C (6.1).
« - C w .
0 ir idaqi jz: 2T T N
Uni o zgartirib, quyidagicha yozamiz: W, W, -
C

Ko rish mumkinki, bu tenglama vertikal o gni nuqtada kesib

W,
Wy

o'tuvchiva w. Yotiglikka ega bo'lgan to g ri chizigni bildiradi.
2

Agar biz C ni o'zgartirsak, u bir gator izokostalar oilasi beradi.
Izokostaning har bir nugtasi bir xil darajadagi C xarajatni ifodalaydi, eng
yugorida (yugorida o'ngda) bo’lgan izokosta eng Katta xarajatni
ifodalaydi.

Shunday qilib, xarajatlarni minimallashtirish masalasini o zgartirib
aytishimiz mumkin: izokvantada shunday nugta topish kerakki, u eng past
izokosta bilan bir nugtada kesishsin (6.17-rasm).

-~

X2 Optimal tanloq nuqtasi

W,
Izokvanta yotigligi="— .

[ SEI

Izokvanta f(X;,x,) =y

1‘1 G G G X1

6.17-rasm. Xarajatlarni minimallashtirish

E'tibor beradigan bo’lsak, xarajatlarni minimallashtiruvchi optimal
nugta urinish nuqtasi bo’ladi va bu nugta omillardan foydalanishning optimal
miqgdorini beradi. Optimal nugtada izokosta yotigligi izokvanta yotigligiga
teng bo'ladi. Yoki aniqroq aytadigan bo'lsak, omillarni texnologik
almashtirish normasi omillar narxi nisbatiga teng bo’ladi:
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CMROGG) gk xg) = -

MPZ (Xl ’ XZ) W2

Ta'kidlash kerakki, agar masala tayanch echimga ega bo’lsa, ya'ni

omillardan biri foydalanilmasa va ishlab chigarish funksiyasida siniglikka
esa bo’lsa, bunda optimallik sharti bajarilmaydi.

(6.2) tenglikni kelib chigishini algebraik nuqgtai nazardan garaymiz,

Ishlab chigarish hajmi 0°zgarmaganda , omillardan foydalanishni (Ax;,Ax,)

(6.2).

ga oshiramiz (bu yerda AX, va Ax, lar har xil ishoraga ega. Bittasidan
foydalanish  oshganda, ishlab chigarish hajmi  0°zgarmaganda,
ikkinchisidan foydalanish kamayadi). Bunday o0°zgarish quyidagi
tenglamani ganoatlantiradi:

MF’l(XI,X;) - AX, + MPz(X;X;)'AXz =0 (6.3).

Agar biz xarajatlar minimumi nuqtasida bo’lsak, bu o zgartirish
xarajatlarni pasayishiga olib kelmaydi. SHu sababli quyidagi shart
bajariladi: W, - AX, +W, - AX, =20 (6.4).

Endi (—AX,-AX,) ni garaymiz. Bunday o'zgarishda ham ishlab
chigarish hajmi 0°zgarmaydi, xarajatlar ham pasaymaydi. Bu quyidagicha:

—W, - AX —W, -AX, =0 (6.5).
Endi (6.4) bilan (6.5) ni qo shib, quyidagini olamiz:
W, - AX, +W, - AX, =0 (6.6).

AX,

(6.3) va (6.6) tenglamalarning Ax echimi quyidagini beradi:
1

A, _ W __ MR(x,x)

AW, MR, %)

Bu tenglik xarajatlarni minimallashtirish shartidir.

Ishlab chiqgarish izokvantasi berilganda ishlab chigaruvchi optimal
nuqtani izokosta chizig'i bo ylab siljishi orgali aniglaydi.

Xarajatlarni minimallashtiruvchi omillar migdori omillar narxiga va
ishlab chigarish hajmiga bog’liq. Shu sababli tanlangan omillar migdorini

quyidagicha yozamiz: X, (W, W,, Y) va X, (W, W,,Y).
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Bular omillarga shartli talab funksiyasi yoki omillarga hosilaviy talab
funksiyasi deb ataladi. Ular firma tomonidan optimal tanlangan omillar
migdori va ishlab chigarilgan mahsulot hajmi bilan omillar narxi
0 rtasidagi bog liglikni, ishlab chigarish hajmi berilgan shartni ifodalaydi.

Omillarga shartli talab funksiyasini to g ridan-to'g'ri kuzatib
bo Imaydi. ular gipotetik tuzilishga ega bo'lib, firma berilgan hajmdagi
mahsulotni eng kam xarajat bilan ishlab chigarish uchun har bir omildan
gancha foydalanishi mumkinligini ko'rsatadi. Lekin, shartli talab
funksiyasi optimal hajmda ishlab chigarish masalasidan xarajatlarni
minimallashtiruvi ishlab chigarig usulini aniglash masalasini farglashga
yordam beradi.

6.6. Ko'lam gaytimi va xarajatlar funksiyasi

Biz ko'rgan edikki, berilgan t >1 uchun tf (X, X,) giymat f(X,X,)
giymatdan Katta, teng yoki kichik bo’lishi mumkin. Masshtab gaytimi
bilan xarakterlanuvchi ishlab chiqgarish funksiyasi bilan xarajatlar
funksiyasi o'rtasida 0 zaro aloga mavjudligini kuzatish mumkin.

Faraz gilaylik, biz 0"zgarmas masshtab gaytimiga ega bo Igan holatni
ko'rib chigmoqchimiz. Bir birlik mahsulot ishlab chigarish uchun
xarajatlarni minimallashtiruvchi masalani echdik va uning echimi, ya'ni

birlik xarajat funksiyasi C(W,,W,,1) ma'lum. Agar biz y birlik mahsulot

ishlab chigarmoqchi bo lsak, har bir omildan y barobar ko p foydalanamiz.
Bu degani, Y birlik mahsulot ishlab chigarishning minimal xarajati

C(w,,W,,1)- Y bo'ladi. Demak, 0’zgarmas masshtab gaytimida xarajatlar
funksiyasi ishlab chigarish hajmiga nisbatan chizigli bo'ladi. Bu yerda
ishlab chigarish omillaridan T barobar ko'p yoki kam foydalansak, ishlab
chigarish mos ravishda U barobarga oshadi yoki kamayadi.

Endi o suvchi masshtab gaytimi bo lganda xarajatning o zgarishini
garaymiz. Ma'lumki, o'suvchi masshtab gaytimida ishlab chigarish
hajmining o'sishiga qaraganda xarajatlarning o’sishi chizigli o’sishga
nisbatan sekinroq bo'ladi. Agar firma ishlab chigarish hajmini 2 barobar
oshirmoqchi bo’lsa, omillar narxi o zgarmaganda uni 2 barobardan
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kamroq xarajat bilan amalga oshirishi mumkin. Boshgacha aytganda, firma
ishlab chiqgarish omillaridan foydalanishni 2 barobar oshirsa, ishlab
chigarish hajmini 2 barobardan ko roq oshirishi mumkin boladi.

Agar texnologiya masshtab  gaytimining pasayishi  bilan
xarakterlansa, xarajat funksiyasi ishlab chigarish hajmi oshganda chizigli
bog lanishga garaganda tezroq o sadi, yani ishlab chiqgarish omillaridan 2
barobar ko'p foydalansak, ishlab chigarish hajmi 2 barobardan kamroqga

oshadi.
Yugoridagi 0 zgarishlarni o'rtacha xarajat bilan bog lasak, u
Cw;, W, y)

quyidagi korinishga ega bo'ladi: AC(Y) =

O'rtacha xarajat funksiyasi AC(y) - bu bir birlik mahsulot ishlab
chigarishga to g ri keladigan xarajatni bildiradi.

Agar texnologiya 0 zgarmas masshtab gaytimi bilan xarakterlansa,
xarajat funksiyasi chiziqli ko rinishga ega bo ladi:
C(lewz’Y):C(Wl'le)'Y-

Unda ortacha xarajat quyidagi ko rinishga ega bo ladi:

AC(y) = “HY — o w, ).

Demak, bir birlik mahsulot ishlab chigarishga sarflangan xarajat,
ishlab chiqarish hajmi ganday bo’lishidan gat'iy nazar, 0°zgarmas bo"ladi.

O'rtacha xarajat funksiyasi grafigi masshtab gaytimining o'sishida
kamayuvchi, masshtab qaytimi o0°'zgarmas bo'lganda o0'zgarmas va
masshtab gaytimi pasayuvchi bo lganda o suvchi bo’ladi (6.18-rasm).

ATC(y)
ATC

/
\

YO Vi Yo Y3 y
6.18-rasm. O rtacha xarajat grafigi
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Yo: Y1 - oraligda masshtab gaytimi o suvchi;
Y1, Y, - oraligda masshtab gaytimi 0" zgarmas;
Y2, Y3 - oraligda masshtab gaytimi kamayuvchi.

6.7. Qisqa va uzoq muddatli xarajatlar

Yugorida ko rdikki, gisga muddatli oraligda ayrim ishlab chigarish
omillaridan foydalanish o zgarmaydi. Uzoq muddatli oraliqda barcha
ishlab chigarish omillari 0" zgaradi.

Qisga muddatli xarajat funksiyasi berilgan hajmdagi mahsulotni
ishlab chigarish uchun sarflangan minimal xarajatni, fagat ozgaruvchan
omillar 0"zgarganda ifodalaydi.

Uzoq muddatli xarajat funksiyasi barcha omillar o0°zgarganda
berilgan hajmdagi mahsulotni ishlab chigarishga sarflangan minimal
xarajatni ko rsatadi. Faraz qilaylik, gisqa muddatli oraligda ikkinchi omil

0°zgarmas bo'lsin, ya’ni X,. Unda gisqa muddatli xarajat funksiyasi
quyidagi masala orgali aniglanadi:  f(X,X,)=Y bo’lganda
Co (Y, X;) = mInwy X, + W, X,

Umuman olganda, gisgqa muddatli oraligda y miqgdordagi mahsulotni
ishlab chigarish bilan bog’lig bo Igan minimal xarajat 0" zgarmas omilning
miqgdori va giymati bilan aniqglanadi.

Ikkita ishlab chigarish omilidan foydalanilganda bunday masalani
echish murakkab emas: bunda f(X,,X;) =Y tenglikni ta'minlovchi X
ning minimal giymati aniglanadi.

Birinchi omil gisqa muddatli talab funksiyasi — bu xarajatni
minimallashtiruvchi birinchi omil miqgdori. Bu birinchi omil miqdori
omillar narxiga va 0°zgarmas omil migdoriga bog liq bo'ladi. Omillarga
gisga  muddatli talab  funksiyasini quyidagicha  yozamiz:
X = X1S(W1’W2’)_(2' y), X=X,

Masalan, qisqa muddatli oraligda ishlab chigarish maydoni X,
0 zgarmas bo'lsa, u holda firma tomonidan har ganday narxda va berilgan
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mahsulot ishlab chigarish hajmida yollaydigan ishchilar soni ishlab
chigarish maydoni o Ichamiga boglig bo’ladi.

Ta'rifga ko'ra, qisqa muddatli xarajat funksiyasini quyidagicha
yozish mumkin: Cs(Y,%,) =W, - X, (W, Wy, X5, Y) + W, - X, .

Bu ifoda y migdordagi mahsulotni ishlab chiqgarishga sarflanadigan
minimal xarajat, ishlab chigarish omillari kombinatsiyasi bilan bog liq

minimal xarajatni ifodalaydi.
Uzog muddatli xarajat funksiyasi quyidagi masala echimi bilan

aniqlanadi: f(X,X,) =Y bo’lganda Cs(¥)=MIN(W, - X +W, - X,).

Bu yerda ikkita omil ham o'zgaradi. Uzoq muddatli xarajat
funksiyasi omillar narxidan tashqari, firmaning ishlab chigaradigan
mahsuloti hajmiga ham bog'lig. Omillarga uzoq muddatli talab
funksiyasini quyidagicha yozamiz:

X = % (W, W, ) ; X2:X2(W1’W2’y)-

Uzoq muddatli xarajat funksiyasini quyidagicha yozamiz:

C(Y) =W - )(1(W1,W2, y) +W, - Xz(Wsz' Y) :

Bu funksiya xarajatlarni minimallashtiruvchi omillar
kombinatsiyasiga bog'liq bo’lib, firmaning uzog muddatli xarajatlarini
ifodalaydi.

Agar omillar narxi ma'lum darajada bo’lib, 0°zgarmas bo’lsa,
omillarga bo"lgan uzoq muddatli talab funksiyasini quyidagicha yozamiz:

X =X (Y) ;X =X%(Y).

Bu holda uzoqg muddatli xarajat funksiyasini quyidagicha yozish
mumkin: C€(Y) = C, (Y, X,(Y)).

Bu xarajat funksiyasi omillar o zgaruvchan bo’lgandagi minimal
xarajat bo’lib, unda omil uzog muddatli xarajatni minimallashtirish
funksiyasida o'rnatilgan. Demak, o°zgaruvchan omilga uzoq muddatli
talab, ya'ni xarajatni minimallashtiruvchi talab quyidagi tenglama orgali

ifodalanadi: X, (W;,W,,Y) = X; (W, W,,X,(Y),Y).
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6.8. O zgarmas, kvazio'zgarmas va qaytmaydigan xarajatlar

O'zgarmas omillar — bu shunday omillarki, mahsulot ishlab
chigariladimi, yo gmi ularga to lov amalga oshiriladi. Agar firma mahsulot
ishlab chigarish bo'yicha garor gabul gilsa, kvazio'zgarmas omillarga
to lov amalga oshiriladi.

Xuddi shunday tarzda o'zgarmas va kvazio zgarmas xarajatlarni
aniqlaymiz.

O’zgarmas xarajat — bu xarajatlar o°zgarmas omillar bilan bogliq
xarajatlar bo’lib, ular mahsulot ishlab chigarish hajmiga bog liq emas.

Kvazio zgarmas xarajat — bu xarajatlar ham ishlab chigarish hajmiga
bog lig emas, lekin ularga to lov firma mahsulot ishlab chigargan shartda
amalga oshiriladi. Agar firma biror hajmda mahsulot ishlab chigarmogqchi
bo’lsa, undan oldin gandaydir 0'zgarmas qiymatda xarajat giladi — ushbu
xarajat kvazio zgarmas xarajatni beradi.

Bu xarajat mazmunini misol orgali ifodalasak yaxshiroq tushunish
mumkin. Faraz gilaylik, siz bir yilga firma uchun ofisni ijaraga oldingiz.
Har oyda to'lanadigan ijara haqi o zgarmas bo'ladi. Endi faraz gilaylik,
ofisni ta'mirlash uchun uchun kraska va mebel xarid qildingiz. Kraska
uchun sarflangan xarajat ham o zgarmas va ham gaytmaydigan xarajatdir.
Lekin, mebel uchun xarajatni gqaytmas deb to’liq aytib bo’Imaydi. Ofisni
ijara muddati tugagandan so'ng mebelni sotishingiz mumkin. Mebelni
yangiligida sotib olgan naxdan foydalanilgandan keyingi narxining
ayirmasi gaytmaydigan xarajat bo ladi.

Aniqroq misolda ko'rib chigamiz. Siz yil boshida 20000 dollarni
10 % lik kredit oldingiz deylik. Siz ijaraga yana ofis oldingiz. ljara haqi
yiliga 12000 dollar bo'lsin, ofisga mebel uchun 6000 dollar sarfladingiz,
ofisni bo'yashga 2000 dollarga kraska xarid gildingiz. Yil oxiriga kelib
20000 dollar kreditni va 2000 dollar foizini qaytarasiz, foydalanilgan
mebelni 5000 dollarga sotdingiz deylik.

Sizni gaytmaydigan xarajatlaringiz: 12000 dollar ijara hagi, 2000
dollar foiz to'lovi, 2000 dollar kraska xarajatlari, mebelni gaytmaydigan
xarajati 1000 dollarga teng.
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Barcha xarajatlarni ogim korinishida hisobga olish, xarajatlar va
natijalarni hisoblashni osonlashtiradi. Masalan, biznesni yuritishning bir
yillik giymati ni hisoblashda ushbu usul juda magbul hisoblanadi.

Matematik hisob-kitoblar. Xarajatlarni minimallashtirish masalasi

berilgan. f(X.,X%,) =Y bo’lganda Cs(¥)= T,ix?(wl X W, X))

Ushbu masalani birinchi echish usuli chegaraviy shartni funksiyaga
go yish orqali echiladi.

Ikkinchi usuli Lagranj funksiyasidan foydalanib echish mumkin.

L=w,-X +W, X, —A(f(X,%,)-Y), buyerda X,X, va A bo’yicha
hosila olsak:

W, _laf (X, X5) _0. w, _léf(xl,xz)

OX, ’ OX,

Ushbu usulni Kobb-Duglas funksiyasiga qo llaymiz:

F (X0 %) =X - X,

Xarajatlarni minimallashtirish masalasini yozamiz:
minwl-xl+wz-x2; xf-xg’ =y,

Xl,X2

:0; f(Xl,XZ)—y:O_

Olingan natijani magsad funksiyasiga qo yamiz:
1

minw, - x, +W, - (Y, x*)®
X

Endi bu funksiyadan X; bo’yicha hosila olib, uni nolga tenglashtirib,
X1 0a ko'ra echamiz. Natijada X; ga talab funksiyasini olamiz.

Qisga xulosalar

Firmaning ba'zi bir xarajatlari uning mahsulot ishlab chigarish
hajmiga bog’'liq emas, biz ko'rgan edikki bular 0'zgarmas xarajatlardir.
O’zgarmas xarajatlar shunday xarajatlarki, firma mahsulot ishlab
chigaradimi yoki yo'qmi ularga to’lov amalga oshiriladi. Masalan,
mahsulot ishlab chigariladimi yoki yo gmi firmaning texnik xodimlariga
baribir ish haqgi to"lanadi.

Boshga xarajatlar ishlab chigarish hajmi o’zgarganda o’zgaradi. Bu
xarajatlar 0°zgaruvchan xarajatlardir. Firmaning umumiy xarajatlari har
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doim o0°zgarmas xarajat F bilan o zgaruvchan xarajat Cy()’) yig indisi

bilan ifodalanadi: C(y)=c,(y)+F.

O'rtacha xarajat funksiyasi bir birlik ishlab chigarilgan mahsulotga
to'g'ri keladigan xarajatni bildiradi. O’rtacha 0°zgaruvchan xarajat
funksiyasi bir birlik ishlab chigarilgan mahsulotga to'gri keladigan
0 zgaruvchan xarajat, o'rtacha 0zgarmas xarajat funksiyasi bir birlik
ishlab chigarilgan maxsulotga to'gri keladigan 0 zgarmas xarajatni
bildiradi.

Chekli xarajat - bu ishlab chigarish hajmini bir birlikka 0"zgarishiga
to'g'ri keladigan xarajat o zgarishni bildiradi. Boshgacha aytganda,
berilgan ishlab chigarish hajmida ishlab chigarishni Ay miqdorda
0 zgarganda xarajatlarni ganchaga o zgarishini bildiradi.

Agar masshtab gaytimi o'suvchi bo'lsa, o'rtacha 0 zgaruvchi
xarajatlar pasayishi mumkin. Lekin keyinchalik bir birlik o'rtacha
0 zgaruvchan xarajat oshadi. CHunki, o0 zgarmas xarajat bilan boglig
bo’lgan ishlab chigarish quvvatlaridan to'liq foydalanilganda u o'sa
boshlaydi va bu o’sish firmaning o'rtacha 0 zgaruvchan xarajatlari chizig'i
bilan ifodalanadi.

Ma'lumki, uzog muddatli oraligda barcha xarajatlar 0 zgaradi, ya'ni
0 zgarmas xarajatlar bo’Imaydi, shu manodaki, har ganday vaqtda firma
nol xarajat bilan nol mahsulot ishlab chigarishi mumkin. Boshgacha
aytganda, firmaning faoliyatini to xtatish imkoniyati xar doim mavjud.

Xarajatlarni  minimallashtirish masalasida aytishimiz mumkin:
izokvantada shunday nuqta topish kerakki, u eng past izokosta bilan bir
nugtada kesishsin.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Firmalarning gisga va uzoq muddatli oraligdagi faoliyati nimalar
bilan xarakterlanadi?

2. Firmaning ichki va tashqi xarajatlarini izohlab bering.

3. Ishlab chiqarish xarajatlari grafikda ganday tasvirlanadi?

4.0 zgarmas va 0 zgaruvchan xarajatlar ganday farglanadi?
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5.Umumiy xarajat va o rtacha xarajatlarning hisoblash usullari farg
giladimi?

6. Qanday xarajatlarga 0 zgarmas xarajatlar deb ataladi?

7.Qanday xarajatlarga 0" zgaruvchan xarajatlar deb ataladi?

8. Chekli xarajat nimani ifodalaydi?

9. Firma xarajatlarini minimallashtirish qanday amalga oshiriladi?

10. Qisga va uzoq muddatli oraligda firma xarajatlarini

minimallashtirish shartlari ganday?
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VI1I-Bob. VAQTLARO TANLOV

7.1. Byudjet chegarasi

Bu mavzuda jamg arish va iste'molni vaqt bo'yicha tagsimlanishi
bilan bog'lig iste'molchi harakatini qarab chigamiz. Faraz qilaylik,
iste'molchi berilgan tovarni ikkita vaqgt oralig'ida iste'mol gilmoqchi.
Iste'molning har bir vaqgt oralig idagi miqdorini (C;,C,) deb belgilaymiz va
har vaqt oralig idagi iste'mol narxi 1 ga teng. Iste'molchining har bir vaqt
oraligidagi puli (M, M, ) ga teng.

Boshida iste'molchining pulni bir vaqt oralig'idan ikkinchiga
0 tkazish usuli yagona bo'lib, bu pulni bir gismini foizsiz jamg aradi.
YAna faraz gilamizki, unda pulni garzga olish imkoniyati mavjud emas.
Demak, iste'molchining birinchi vaqt oralig'ida sarflaydigan maksimal

summasi M, ga teng bo'lsin. U holda uning byudjet chegarasi 7.1-
rasmdagi holatni oladi.

A

(&)

N
»

m; C1
7.1-rasm. Byudjet chegarasi

Bunda foiz stavkasi nolga teng, pul garz olish mumkin emas.
Iste'molchi birinchi oraligda gancha kam iste'mol qgilsa, shunga ko'ra
ikkinchi oraliqda ko proq iste’'mol giladi.

Rasmdan ko'rish mumkinki, iste'molchi (M, M,) nugtada o°zining
har bir vaqt oralig'idagi hajmida iste'mol qiladi, yoki birinchi oraligda
daromadining bir gismini iste'mol qgiladi. Bu holda iste'molchi birinchi
oraliqdagi iste'molining golgan gismini ikkinchi oraliqga o tkazadi.
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Endi iste'molchi gandaydir foiz stavkasida garz olishi va garzga pul
berishi mumkin deb faraz gilaylik. Iste'mol narxini har bir oraliq uchun 1
ga teng deb, byudjet chegarasini Kkeltirib chigaramiz. Faraz qilaylik,
boshida iste'molchi jamg arsin, unda iste'molchining birinchi oraliqdagi
iste'moli C, uning birinchi oraliqdagi daromadi m, dan kichik bo"ladi. Bu

holda u jamg'argan M, —C, summasidan I foiz stavkasi boyicha
go shimcha daromad oladi.

Keyingi oraliqda iste'molchining iste'molga sarflaydigan puli
quyidagicha beriladi:

C,=m, +(Mm —¢)+r(m—c)=m+Q@0+r)-(m—-c) (7.1).

Bu shuni bildiradiki, iste'molchi ikkinchi oraligda iste'mol uchun
sarflaydigan summa uning shu oraligdagi daromadi, plyus birinchi
oraligda gilgan jamg armasi, plyus jamg arilgan summa bo'yicha olgan
foiz daromadiga teng.

Endi yana faraz qgilaylik, iste'molchi pulni garzga olishi mumkin,
Bunda uning birinchi oraligdagi iste'moli, birinchi oraliqdagi daromadidan
ko'p bo’ladi. Iste'molchi garz oluvchi bo’ladi, agar ¢,>M, bo’lsa va
uning ikkinchi oraligda to'laydigan foizi r(c,—m;) ga teng bo’lsa.
Iste'molchi olgan garzi (M, —C;) ni ham ikkinchi oraliqda gaytarishi kerak.
Bunda byudjet chegarasi quyidagi ko rinishni oladi:

C,=m,—r(c,—m)—(¢,—m)=m,+(1+r)-(M-c)

Bu tenglama oldingi tenglamani o°zi. Agar m, —c, musbat bolsa,
Iste'molchi bu jamg armasiga foiz oladi, agar manfiy bo’lsa, iste'molchi
olgan qarziga foiz to’laydi.

Agar C,=M, bo'lsa, va C,>M, bo'lsa, iste'molchi garz oluvchi
ham, kredit beruvchi ham bo’Ilmaydi. Iste'molchining bu iste'mol
pozitsiyasini “Poloniy nugtasi” deb ataydi.

Iste'molchining byudjet chegarasini o zgartirib, uni ikki xil
ko'rinishda yozamiz: (1+r)c, +c¢, =@Q+r)m +m, (7.2).

C, m,

=m +
1+r M 1+r

va G+t (7.3).
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E'tibor beradigan bo'lsak, bu ikkala tenglama ham quyidagi shaklini
oladi: BX +PX, =Pm +P,m,

(7.2) tenglamada P, =@1+r) va P, =1,

1
@+n-

Bu yerda (7.2) tenglama byudjet chegarasini kelgusidagi giymat
orgali ifodalaydi, (7.3) tenglama esa - joriy giymat orgali. Birinchi
tenglamada kelajakdagi iste'mol narxi 1 ga teng bolIsa, ikkinchi tenglamad
joriy iste'mol narxi 1 ga teng.

Joriy va bo’lgusi qgiymatlarni grafik ko'rinishi 7.2-rasmda
keltirilgan.

(7.3) tenglamada B, =1va B =

A

C2

(1+r) my+m,
Bo'lg usi

qiymat mE-----2

Byudjet chizig'i
yotigligi = — (1+r)

[

m; m1+m2/(1+r) crl
Joriy giymat

7.2-rasm. Joriy va bo’lg usi giymat

Byudjet chizig'ini gorizontal o'q bilan kesishgan nuqtasi birinchi
oraligda maksimal migdordagi iste'molni bildiradi. Byudjet chegarasidan

_ m
ko'rish mumkinki, bu summa C1:ml+(1+2r) ga teng bo’lib,

boshlang’ich zaxiraning joriy giymatini bildiradi (C, =0 bo’lganda).
Byudjet chizig'ining vertikal o°q bilan kesishgan nugtasi ikkinchi
oraligda iste'molga sarflanadigan maksimal summani bildiradi va bu yerda
¢, =0. Byudjet chegarasidan bu migdorni topish mumkin.
C, =(+r)m +m,, bu boshlang’ich zaxiraning bo'lg usi giymatini
bildiradi.
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Vagtlararo byudjet chegarasini joriy giymat orqali ifodalanishi
muhim ahamiyat kasb etadi, chunki uning yordamida Kkelajakdagi

daromadni joriy giymatda baholash mumkin. Byudjet chizig'i (m;,m,)
nugtadan otadi, bu tarkibdagi iste'molni har doim sotib olish mumkin.

7.2. Iste'molga nisbatan afzal ko rish

Iste'molchining afzal ko'rishi uning befarglik egri chizig'i orqali
ifodalanadi. Befarglik egri chizig'ining shakli iste'molchining didi va
xohishini har xil vaqtlarda ganday bo’lishini ko rsatadi. Agar befarglik
egri chizig'ining yotiqgligi -1 ga teng bo’lsa, iste'molchi uchun bugun
iste'mol qiladimi yoki ertagami buning fargi yo'q. Chunki, ertangi
iste'molni bugunga nisbatan almashtirish normasi —1 ga teng.

Agar biz mukammal to'ldiruvchi tovarlarning befarglik egri
chizig'ini garasak, bunda iste'molchi ertaga ham, bugun ham teng
migdordagi tovarlarni iste'mol gilishni xohlaydi. Bunday iste'molchi bir
oraligdagi iste'molni boshga oraligdagi iste'mol bilan almashtirishga moyil
emas.

Odatda iste'molchilarning ma’'lum miqdordagi ertangi iste'molini
bugungi bilan almashtirish tabiiy hol. Bunday holda afzal korishlar
gavariq to plam bo ladi, chunki iste'molchi har bir oraligda ko'p iste'mol
qgilib, ertasiga hech narsa iste'mol gilishdan ko'ra, har bir oraliqda
gandaydir "o rtacha" darajada iste'mol gilishni afzal ko radi.

7.3. Taggoslama statistika

Bu vyerda biz iste'molchining har xil holatlardagi harakatini
taqqgoslab, tahlil gilamiz.

Agar iste'molchining byudjet chegarasi va uning har bir oraliqdagi
iste'moli bo’yicha afzal ko rishi berilgan bo’lsa, unda biz optimal iste'mol
to'plami tanlovini o'rganishimiz mumkin. Agar iste'molchi tanlagan
nugtada ¢, <m; bo'lsa, unda u kreditor bo'ladi deymiz. Agar iste'molchi

tanlagan nuqtada ¢, >m, bo'lsa, iste'molchini garz oluvchi deb garaymiz.
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Quyidagi 7.3-a-rasmdagi holat, iste'molchi qgarz oluvchi bo’lgan holatni
ifodalaydi, 7.3-b-rasmdagi holatda esa - iste'molchi kreditor bo"ladi.

€2 Boshlang'ich c2
zaxira

Tanlov nugtasi

m: r-- Cc2

Befarqlik egri
chizig’i

——_ Befarqlik
egri chizig'i

Boshlang ich

zaxira

’ :
el Tanlov nugtasi P

e
—_—— e ————

v

e
Lg

nn Cl c1 C1 m Ci
a) Qarz oluvchi b) Kreditor

7.3-rasm. Qarz oluvchi va kreditor. a) rasmda C, > M,
va b) rasmda C, <M,

Endi iste'molchining foiz stavkasi 0°zgarganda qanday harakat
qgilishini garab chigamiz. (7.1) tenglamadan ko'rish mumkinki, foiz
stavkasini oshishi byudjet chizig'ini tik bolishiga olib keladi: G, ning
gisqarishi, foiz stavkasining oshishi iste'molchining ikkinchi oraligdagi
iste'molini oshiradi. Bu yerda boshlang’ich zaxiraga ko'ra iste'mol qilish
imkoniyati saglanib goladi, chunki, byudjet chizig'ining yotigligini
oshirish, uni boshlangich zaxira nugtasida burish orgali sodir bo"ladi.

Foiz stavkasini o0 zgarishi iste'molchini garz beruvchi yoki kreditor
bo lishiga ham ta'sir ko rsatadi. Faraz qilaylik, iste'molchi kreditor bo’lsin.
Agar foiz stavkasi oshsa, iste'molchi kreditor bo’lib golishi kerak. 7.4-
rasmda mazku holat tasvirlangan.

Iste’'molchi kreditor bo’lsa va foiz stavkasi oshsa, u kreditor bo’lib
goladi. Foiz stavkasini oshishi, byudjet chizig'ini boshlang’ich zaxira
nugtasida burib, uni yanada tik bo’lishiga olib keladi. Afzal ko'rish
kontseptsiyasiga ko'ra, yangi majmua boshlang’ich zaxira nugtasidan
chapda yotishi kerak.
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Yangi
iste'mol Boshlang ich
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|

L
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7.4-rasm. Iste’'molchi kreditor bo’lgan holat

Agar iste'molchi kreditor bo’lsa, uning iste'mol majmuasi
boshlang’ich zaxira nuqtasidan chapda yotadi. Foiz stavkasi oshdi deb
faraz gilaylik. Unda iste'molchi boshlang’ich zaxira nugtadan o°'ngda
yotgan iste'mol nuqtaga o tmasdan, chap tomonda goladi. Chunki, o'ng
tomonga o'tsa, aniq afzal ko'rish tamoyili buzilgan bo’lar edi:
boshlang’ich zaxira nuqtasidan o'ng tomonda yotgan majmualarni
Iste'molchi sotib olishi mumkin edi. Lekin, u boshlang’ich byudjet
chizig'ida tanlaganda ulardan voz kechib, boshlang ich tanlov majmuasini
tanlagan edi. Boshlang'ich majmua yangi byudjet chizig'ida ham sotib
olinishi mumkin. Demak, yangi optimal majmua eski byudjet to plamida
yotmaydi, bu degani, u boshlang’ich zaxira nugtadan chapda yotadi. Foiz
stavkasi oshganda iste'molchi kreditor bo’lib golishi kerak.

Xuddi shunday holat, iste'molchi garz oluvchi bo’lganda ham
kuzatiladi. Agar iste'molchi boshida garz beruvchi bo'lib, foiz stavkasi
pasaysa iste'molchi garz oluvchi bo'lib goladi. Lekin, iste'molchi kreditor
bo'lib foiz stavkasi kamaysa yoki iste'molchi garz oluvchi bo’lib foiz
stavkasi oshsa, bunday holatlarda iste'molchining ganday harakat qilishi
to g risida afzal ko'rish kontseptsiyasi hech narsa deya olmaydi. Masalan,
agar iste'molchi qgarz oluvchi bo’lib, foiz stavkasi oshsa va u garz oluvchi
bo'lib golsa, uning farovonligi pasayadi.
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7.4. Inflyatsiya

Yugorida shuni ko'rdikki, agar iste'molchi bugun AC, iste'moldan

voz kechsa, u keyingi oraligda (1+r)c, migdordagi tovarni iste'mol gilishi
mumkin. Bunda biz inflyatsiya va deflyatsiya yo'q deb gabul qgildik.

Faraz gilaylik, birinchi oraliqda iste'mol narxi P, va P, =1 deylik,
Ertangi iste’'mol narxini P, deylik. Faraz gilamiz, boshlang’ich zaxira ham
Iste'mol tovar birligida o Ichanadi. Unda boshlang ich zaxiraning giymati
ikkinchi oraligda P,m, ga teng. Bu holda iste'molchining ikkinchi oraliqda
sarflaydigan summasini quyidagicha yozish mumkin:

Pc, =Bm, +(@+r)(m —c,).

Ikkinchi oraligda iste'molchining iste'mol miqdori quyidagiga teng:

1+r)
P

2

C,=m, +

(M, —¢)

Bu byudjet chegarasini inflyatsiya sur'ati bo'yicha yozamiz.
Inflyatsiya sur’atini 7 bilan belgilaymiz. Bu yerda s narxning o sish
sur’atini bildiradi. B, =1 ni e'tiborga olib, P, uchun quyidagicha yozishimiz
mumkin: P, =1+ 7.

Bundan quyidagini olamiz: C; =M, i (m —c)

' 1+7 '

Yangi 0 zgaruvchi kiritamiz: o - real foiz stavkasi, uni quyidagicha

yozamiz:
1+

1-p= o g

Unda byudjet chegarasi quyidagi ko rinishni oladi:

c,=m,+Q@1+p)-(Mm—c).

(1+ ) - real foiz stavkasi, birinchi oraligdagi iste'molning bir
gismidan voz kechsangiz, ikkinchi oraligda gancha go shimcha iste'molni
sotib olishingiz mumkinligini ko rsatadi. Real foiz stavkasi dollarni emas,
balki siz gancha go shimcha iste'mol olishingizni bildiradi.
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Dollar bo'yicha foiz stavkasiga nominal foiz stavkasi deyiladi. SHu
ikkala foiz stavkasi o'rtasidagi bog liglik quyidagi formula bo’yicha
e e 1+
beriladi: +P—m.
_ _ o _ 1+r l1-r 1+7 r—nx

£ ning giymatini yozamiz: P=m—1= 7 1oz Lin:

Bu tenglik © ning aniq giymatini ifodalaydi, lekin amalda uning
tagribiy variantidan foydalaniladi. Agar inflyatsiya sur’ati juda yugori
bo Imasa, kasrning maxraji 1 dan kam farg giladi. Shu sababli real foiz
stavkasi taqriban quyidagi formula orqali ifodalanadi: p =TI — 7,

Bu shuni bildiradiki, real foiz stavkasi nominal foiz stavkasidan
inflyatsiya sur’atining ayrilganiga teng. Agar nominal foiz stavkasi 18% ga
teng bo’lsa, narxning o'sish sur’ati 10% bo'lsa, u holda real foiz stavkasi
8% bo’lib, u birinchi oraligda ganchadir iste'moldan voz kechsangiz, sizni

keyingi oraliqdagi qo shimcha iste’'molingiz tagriban 8% ni tashkil etadi.

7.5. Joriy qiymat
Oldingi paragrafda ko'rgan byudjet chegaralari (7.2) va (7.3) ni

yozamiz: 1+r)c,+c,=@Q+r)m +m, va G 1ot m, Tor:

Bu tenglamalarning o0'ng tomonini garaymiz. Birinchi tenglamaning
0 ng tomoni boshlang’ich zaxiraning giymatini bo'lg usi giymat orqali
Ifodalaydi, ikkinchi tenglamaning o0'ng tomoni esa joriy giymat orqali.

Bo'lg usi giymatni garaymiz. Agar biz r foiz stavkasi bo yicha garz
bersak, 1 dollarning Kkeyingi oraliqdagi giymati (1+r) dollarga teng
bo ladi. Ya'ni, 1 dollarni r foiz stavkasi bo’yicha bankka qoysak, keyingi
oraligda u (1+r) dollarga aylanadi. (1+r)migdor bu bugungi 1
dollarning keyingi oraligdagi dollarga nisbatan narxi. Birinchi
tenglamadan ko'rinadiki, bo’lg usi giymat kelajakdagi dollar bo’yicha
ifodalangan: dollarning ikkinchi oraligdagi narxi 1 dollarga, birinchi
oraligdagi narxi ikkinchi oraliqdagi dollarga nisbatan ifodalangan.
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Endi joriy giymatni garaymiz. Bu yerda hammasi bugungi dollarda
0 Ichanadi. Ikkinchi oraligdagi dollarni bugungi oraligdagi dollar bo’yicha

1 1
ifodalasak, u m dollarga teng. Demak, bugungi (1+r) dollarni

keyingi oraligda 1 dollarga aylantirishimiz mumkin, agar biz uni r foiz
stavkasi bo'yicha saglasak.

1
Keyingi oraligda olgan 1 dollarimiz bugungi kunda m dollar

joriy giymatga teng bo’ladi.

Vagqtlararo garor gabul qilishda, agar iste'molchi 0°zgarmas r foiz
stavkasida garz berib, garz olsa, u daromadning past joriy qiymatiga ko'ra,
daromadning yuqori joriy giymatini afzal ko radi. Yuqori joriy giymatga
ega bo’lgan boshlang’ich zaxira, past joriy giymatga ega bo lgan zaxiradan
afzal ko riladi.

Ma'lumki, agar bir boshlang’ich zaxiraning joriy qiymati ikkinchi
boshlang’ich zaxiranikidan yuqori bo'lsa, u holda birinchi zaxiraning
bo g usi giymati ham ikkinchinikidan afzal bo’ladi.

Yugori boshlang’ich zaxira giymatiga ega bo lgan byudjet chizig'i
boshgasiga nisbatan o'ngga yugoriga surilgan bo'ladi. YAngi byudjet
to'plami 0°z ichiga eski to'plamni va iste'molchi uchun go shimcha
Iste'mol imkoniyatini ochib beruvchi to plani oladi.

7.6. Bir necha oraliglar uchun joriy giymat

Faraz gilaylik, uchta vagt oralig'ida biz r foiz stavkasi bo'yicha garz
olishimiz yoki qarz berishimiz mumkin. r foiz stavkasi uchta oraligda
0 zgarmaydi deb garaymiz. Demak, ikkinchi oraliqdagi iste'molning

1
giymatini birinchi oralig iste'moli orqali ifodalasak, unda u L+ 1) ga teng

bo’ladi.
Agar biz 1 dollarni bugun investitsiyaga go ysak, keyingi oraligda u
(L+r) dollarga aylanadi, uchinchi oraliqda esa u (1+ r)° dollarga
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1
aylanadi. Demak, agar biz bugun (1+r)? dollarni investitsiyaga qo ysak,

uchinchi oraligda u 1 dollarga aylanadi. Uchinchi oraligdagi iste'mol

narxini birinchi oraligdagi iste'mol narxiga nisbatan olsak, u i) ga

teng bo ladi. Bunda byudjet chegarasi quyidagi ko rinishni oladi:
C, + © _, S =m, + M, _, M
A+r) (@+r)? A+r) (@A+r)*"
Bu yerda 1 oraligdagi iste'molning narxi bugungi iste'mol bilan

1
ifodalansa, u quyidagicha bo'ladi: R = i

Agar jamg armaning birinchi oraligdan ikkinchi oraligga o°tganda
olib keladigan foiz stavkasi I} bo'lib, ikkinchi oraligdan uchinchi oraliqga
0 tganda jamg armaning foiz stavkasi I, bo'lsa, unda birinchi oraligdagi 1
dollar uchinchi oraligga kelib (1+1)(1+1,) dollarni tashkil etadi. Uchinchi

1
oraliqdagi 1 dollarning birinchi oraliqdagi joriy giymati 1+ 1)1+, ga
1 2

teng boladi. Unda byudjet chegarasi quyidagi ko rinishga ega bo’ladi:
o m m,

CZ _ 2
IS ST Y S R TS S WS I

Quyidagi 10.1-jadvalda 1 dollarning T vaqt oralig’idagi joriy
giymati, har xil foiz stavkalarida keltirilgan. Masalan, foiz stavkasi 10%
bo lganda 1 dollarning joriy narxi 20-yilda 15 tsentga teng.

7.1-jadval
Bir dollarning kelajak t yil bo'yicha joriy giymati

Yil

Foiz 1 2 5 10 15 20 25 30
stavkasi
5% 09 | 091 | 0,78 | 0,61 | 0,48 | 0,37 | 0,30 | 0,23

10 % 091 | 0,83 | 062 | 0,39 | 0,24 | 0,15 | 0,09 | 0,06

15 % 0,87 | 0,76 | 0,50 | 0,25 | 0,12 | 0,06 | 0,03 | 0,02

20 % 0,83 | 0,69 | 0,40 | 0,46 | 0,06 | 0,03 | 0,01 | 0,00
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7.7. Joriy giymatni gollash

To lovlar ogimini bugungi dollarga aylantirishning yagona usuli - bu
joriy giymatdan foydalanish hisoblanadi.Ta'rifga ko'ra, joriy giymat
Iste'molchining boshlangich zaxira puli giymatining o Ichovidir.
Iste'molchi ganday didga va xohishga ega bolishidan gat'iy nazar kichik
joriy giymatga ega bo'lgan pul ogimidan yugori pul ogimiga ega bolgan
joriy giymatni afzal ko radi. Chunki, u iste'molchiga oraliglarda ko proq
iste'mol gilish imkoniyatini beradi. Ushbu fikrlar 7.6-rasmda oz ifodasini
topgan.

Befarqlik egri chiziglari

c2

Iste'mol gilish mumkin

ho’lgan to plam
C}, Cg)

Yuqorijoriy qgivmarga

myf----- ega boshlang'ich
zaxira
1
i 2T T T TTAT T T T T TR T T T T
m; cj m! Cl

7.6-rasm. Yudori joriy giymat

Ushbu rasmda (M;,M;) majmua iste'molchining boshlang’ich zaxira

iste'moli majmuasi (M, M,) ga nisbatan yomon. Chunki, u boshlang’ich
zaxira majmuasidan o tuvchi befarglik egri chizigidan pastda yotibdi.
Lekin, shunga garamasdan iste'molchi r foiz stavkasi boyicha garz

berish yoki garz olish imkoniyatiga ega bo'lganda, u (M}, M;) majmuani
(m,m,) majmuaga nisbatan afzal ko'radi. Chunki, (M;,m;) boshlang'ich
zaxirada u (C;,C,) majmuani iste'mol gilish imkoniyatiga ega bo’lardi. Bu
yerda (C;,C,) majmua joriy iste'mol majmuadan yaxshi.

Faraz qilaylik, (P,P,) to'lovlar ogimi orgali (m;,m,)daromad

ogimini olish mumkin. Bu holda daromadlar ogimining joriy giymatini
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to’lovlar ogimining joriy qiymati bilan taggoslab, kapital go yilmani
>

(1 r) 1+r’

ogimining joriy giymati shu daromadni ta'minlovchi xarajatlarning joriy

giymatidan katta bo'lsa, bu foydali kapital goyilma bo'ladi va u

boshlang’ich zaxiraning joriy giymatini oshiradi.

Yugoridagiga ekvivalent bo’lgan yana bir kapital go yilmani
baholash usuli bu sof joriy giymat usulidir. Bu giymatni hisoblash uchun
har bir oraliqdagi sof pul ogimini hisoblab, bu ogimlarni diskontlash
asosida boshlang’ich vaqtga keltiramiz. Masalan, sof pul ogqimlari
quyidagicha berilgan bo’lsin:  (m —F,m,—-P,), unda sof pul ogimi
quyidagiga teng bo"ladi:

baholash mumkin. Agar ™ + (7.4) bo'lsa, daromad

NPV =m, - P + m12+ er ,buyerda NPV - sof joriy giymat.

Agar sof joriy giymat NPV >0 bo’lsa, bu kapital go yilmani amalga
oshirish mumekin. Sof joriy giymat orqgali oraliglardagi musbat yoki manfiy
bo lgan pul ogimlarini hisoblab, ularni diskontlash mumkin.

Misol. Faraz qilaylik, kapital go’yilmaning 4 va V varianti bor
bo’lsin. 4 variantdagi kapital qo’yilma bugun 100 dollar, kelajakda 200
dollar daromad keltirsin. V variant esa bugun 0 dollar, kelajakda 310 dollar
daromad keltiradigan bo’lsin. Qaysi variantning ko proq daromad
keltirishi foiz stavkasi r ga bog'lig. Agar foiz stavkasi nolga teng bo’lsa,
joriy giymatni hisoblashda ular qoshiladi xolos:

PV, =100+200=2300;
PV, =0+310=310,
Bu yerda V kapital go'yilma ustun ko'riladi. Faraz gilaylik, foiz

stavkasi 20% ni tashkil etsin. Joriy giymatni hisoblaymiz.

PV, =100+ 200 _ =266,67 -
20

pv, =0+°20 _ 95833
1,20 '

Endi 4 variant ustun ko riladi.
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7.8. Obligatsiyalar

Qimmatli gog ozlar - ma'lum tolov shkalasi tarkibi bo’yicha
daromad keltiruvchi  moliyaviy instrumentdir. Moliyaviy bozorlar
insonlarga pul ogimlarini vagt bo'yicha almashtirishni amalga oshirish
imkonini yaratadi. Bu pul ogimlarida iste'molni u yoki bu vaqt oraliglarida
moliyalashtirishda foydalaniladi.

Obligatsiyalar davlat va korporatsiyalar tomonidan chigariladi.
Obligatsiyalar mazmun-mohiyatiga ko'ra garz olish usuli hisoblanadi.
Obligatsiya chigaruvchi, ya'ni garz oluvchi X dollar summani T vaqtgacha
har bir vaqt oralig’ida to'lab borish majburiyatini oladi. Bu yerda T -
obligatsiyani so ndirish kuni.

Shunday qilib, obligatsiya bo'yicha to'lov ogimi quyidagicha
(X, X5,y F). F - obligatsiyani so'ndirish vaqtida garz oluvchi
obligatsiyani olgan shaxsga to'laydigan summa (nominalda). Agar foiz
stavkasi 0'zgarmas bo'lsa, unda obligatsiyaning diskontirlangan joriy
giymati quyidagi formula bo yicha hisoblanadi:

X X X
= + + ot

A+r) (@1+r)° A+r)"

E'tibor bersak, foiz stavkasi oshib borsa, obligatsiyaning joriy
giymati kamayib boradi.

Shunday obligatsiyalar borki, ularga to’lov vaqti cheklanmagan
bo'ladi. Bunday obligatsiyalarni konsoliya yoki umrboqiy renta deb
atashadi. Faraz gilaylik, obligatsiyani vagti cheklanmagan va u har yili X
dollar daromad keltiradi.

Bu holda biz joriy giymatni hisoblash uchun cheksiz summani

ishimi PV = X + X +
topishimiz kerak. T

Summadan ni gavsdan tashqariga chigarib olamiz:

a+r)

V = ! {X+ X + X2+..1
d+r) @+r) (@+r) '

Qavs ichidagi ifoda - bu X +PV ga teng.

207



[X+Pv]=5

PV =
Bundan (L+1) ;

Foiz stavkasi r bo'lganda har yili X dollar olish uchun PV dollar
kerak bo'ladi desak, unda V-r=X, va V dollar kapital go yilmaning

X
joriy giymati quyidagicha aniglanadi: V = 'R
SHunday qilib, har vyili X dollar olib keluvchi muddatsiz
X
obligatsiyaning joriy qiymati + 9a teng bolishi kerak.

Masalan, foiz stavkasi 10% bo’lsa, muddatsiz har yili 10 dollar
keltiradigan bo’lsa, unda har vyili 10 dollar keltiradigan muddatsiz
obligatsiyaning narxi 100 dollar bo'ladi. Agar foiz stavkasi 20% bo’lsa,
muddatsiz obligatsiya garxi 50 dollarga teng bo ladi va u har yili 10 dollar
daromad Kkeltiradi. Foiz stavkasi mablag ingizni alternativ qiymati
hisoblanadi, ya'ni puldan alternativ foydalanish giymati.

Qisqa xulosalar

Bu mavzuda jamg arish va iste'molni vaqt bo’yicha tagsimlanishi
bilan bog'liq iste'molchi harakatini qgarab chigdik. Faraz qilaylik,
iste'molchi berilgan tovarni ikkita vaqgt oralig'ida iste'mol gilmoqchi.
Iste'molning har bir vaqt oralig idagi migdorini (C;,C,) deb belgilaymiz va
har vaqt oraligidagi iste'mol narxi 1 ga teng. Iste'molchining har bir vaqt
oralig’idagi puli (m;, m,) ga teng.

Vaqtlararo tanlovda byudjet cheklanganligi joriy yoki bo'lg usi
giymat orqali ifodalanishi mumkin. Real foiz stavkasi iste'molchining
bugungi iste'molning gandaydir gismidan voz kechish evaziga kelgusida
olishi mumkin bo"lgan go shimcha iste'molni ko rsatadi.

Iste'molchining afzal ko'rishi uning befarglik egri chizig'i orqali
ifodalanadi. Befarglik egri chizig'ining shakli iste'molchining didi va
xohishini har xil vaqgtlarda ganday bo’lishini ko'rsatadi. Agar befarglik
egri chizig'ining yotigligi -1 ga teng bo'lsa, iste'molchi uchun bugun
iste'mol qiladimi yoki ertagami buning fargi yo'q. CHunki, ertangi
Iste'molni bugunga nisbatan almashtirish normasi -1 ga teng.
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Vagtlararo garor gabul gilishda, agar iste'molchi o'zgarmas r foiz
stavkasida garz berib, garz olsa, u daromadning past joriy qiymatiga ko'ra,
daromadning yugori joriy giymatini afzal ko'radi. YUqori joriy giymatga
ega bo lgan boshlang’ich zaxira, past joriy giymatga ega bo lgan zaxiradan
afzal ko riladi.

To lovlar ogimini bugungi dollarga aylantirishning yagona usuli - bu
jorty qgiymatdan foydalanish hisoblanadi.Ta'rifga ko'ra, joriy qiymat
iste'molchining boshlang’ich zaxira puli giymatining o lchovidir.
Iste'molchi ganday didga va xohishga ega bolishidan gat’iy nazar kichik
joriy giymatga ega bo’lgan pul ogimidan yugori pul ogimiga ega bo’lgan
joriy giymatni afzal ko radi. Chunki, u iste'molchiga oraliglarda ko proq
Iste’'mol gilish imkoniyatini beradi.

Qimmatli gog ozlar - ma'lum tolov shkalasi tarkibi bo'yicha
daromad keltiruvchi  moliyaviy instrumentdir. Moliyaviy bozorlar
insonlarga pul ogimlarini vagt bo'yicha almashtirishni amalga oshirish
imkonini yaratadi. Bu pul ogimlarida iste'molni u yoki bu vaqt oraliglarida
moliyalashtirishda foydalaniladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Vagtlararo tanlov deganda nimani tushunasiz?

2. Jamg arish va iste'molni vaqgt bo yicha tagsimlashda iste'molchi
ganday harakat giladi?

3. Vagtlararo tanlovda iste'molchining byudjet chegarasi tenglamasi
ganday ko'rinishga ega?

4. Agar iste'molchi garzga pul olsa uning jamg arishi va iste'moli
vaqt oralig ida ganday o°zgarishi mumkin?

5. Pulning joriy va bo’lg'usi qiymati kontseptsiyasi nimaga
asoslangan?

6. Vagqtlararo garor gabul gilishda joriy va bo’lg usi giymatning
ta’siri bormi?

7. Iste’'molga nisbatan afzal ko rish nimani anglatadi?

8. Iste’'molchining garz oluvchi va kreditor sifatidagi hatti-harakati
nimaga asoslangan?
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9. Iste'mol va jamg arishga inflyatsiyaning ta’siri ganday?

10. Bir necha oraliglar uchun joriy giymat ganday aniglanadi?

11. Obligatsiyalar bo yicha to"lov ogimi ganday aniglanadi?

12. Vaqtlararo tanlovda gimmatli gog ozlarning ahamiyati nimada?
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VI1II-Bob. BOZOR TALABI VA MUVOZANATLILIK
8.1. Talab va taklif egri chiziglari. Bozor muvezanati

Talab chizig'i — bu talab miqgdorini narx bilan boglaydi, bizning
misolimizda u ma’lum narxda qancha talab kvartirani ijaraga olishni
ko rsatadi.

Faraz qilaylik, kvartirani ijara oluvchilardan so'rov o'tkazib, kim
kvartira uchun gancha maksimal narx to lashi mumkinligini anigladik.
ljarachilardan bittasi bir oyga 500$ to lashini aytdi. Demak, bitta ijarachi
kvartira uchun bir oyga 500$ to'lasa, unda bitta kvartira ijaraga beriladi.
Ikkinchi ijarachi 490$ oyiga to'lashga tayyor ekanligini aytdi. Agar
kvartirani bozor narxi 490% bo’lsa, ikkita kvartira ijaraga beriladi. Bittasi
500% tolovchiga, ikkinchisi 490% to"lovchi shaxsga (8.1-rasm).

Rezerv narx |

500 )

490 L
480 o 'L

Kvartiralar soni

8.1-rasm. Kvartiraga talab chizig'i

Biror shaxs xizmat yoki tovar uchun maksimal narx to'lashga tayyor
bo’lsa bu narx shu individning rezerv narxi deyiladi. Rezerv narx shaxs
tomonidan tovar uchun to lanishi mumkin bo’lgan eng yugori narx. Lekin,
shaxs shu rezerv narxda tovarni sotib olishi ham, sotib olmasligi ham
mumkin. Rezerv narxda shaxs tovarni sotib oladimi, yo gmi fargi yo q.

Taklif chizig'i. Agar uyni ijaraga beruvchi uy egalari ko'p bo’lsa va
ular bir-biriga bogliq bo’lmay mustaqil narx belgilasa, bunday bozorga
ragobatlashgan bozor deyiladi. Boshqa turdagi bozorlar ham mavjud. Uy
egalari ko'p bo’lgan bozorni qaraymiz. Agar ijaraga oluvchilar
kvartiralarning narxi to g risida axborotga ega bo'lsa u holda ichki aylana
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ichidagi kvartiralar uchun muvozanat narx bir xil bo’ladi. YAna bitta
masala, vaqt oralig’i. Agar biz uzog muddatli oraligni garaydigan bo’lsak,
masalan 1 yil yoki 2 vyil, unda bu oraligda uy joy quriladigan
bo’Isa,kvartiralar soni ularga gqo’yiladigan narxga mos keladi. Biz gisga
muddatli oraligni garaymiz, bu oraliqda kvartiralar soni 0'zgarmaydi va u
biror songa teng bo ladi.

Kvartiralar bozorida taklif chizig'i vertikal ko'rinishga ega (8.2-
rasm). Har ganday berilgan narxda barcha kvartiralar ijaraga beriladi.

_

Rezerv narx /

N
C 4

Kvartiralar soni

8.2-rasm. Qisga muddatli oraliqdagi taklif chizig'i

Bozor muvozanati. Talab va taklif chizig'ini bitta grafikda tasvirlab
muvozanat nugtani topamiz (8.3-rasm).

N
Rezerv narx $

*
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N
.

Kvartiralar soni

8.3-rasm. Kvartiralarning bozordagi muvozanat holati

Bu grafikda muvozanat narx R’, S — ijaraga beriladigan kvartiralar
soni. R~ muvozanat narxda kvartiralarga bo’lgan talab, ijaraga beriladigan
kvartiralar soniga teng. Bu holat ijarachilarni ham, ijaraga beruvchilarni
ham ganoatlantiradi. Shu sababli bu holat muvozanat holat deyiladi.
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Agar kvartira narxi R muvozanat narxdan kichik bo’lsa R < R, u
holda ijaraga oluvchilar soni ichki aylanada taklif gilinadigan kvartiralar
sonidan ortib ketadi. Kvartira olishda navbatlar paydo bo’ladi. Bunga
javoban uy egalari ijara haqini oshiradi.

Huddi shunday, agar ijara narxi muvozanat narxdan yuqori bo'lsa R >
R’, bu holda bir gator kvartiralar ijaraga olinmay goladi. Uy egalari ijara
hagi ololmay golishdan qo rqib ijara narxini tushiradi.

Shunday qilib fagat muvozanat R~ narxda ijaraga olinadigan
kvartiralar soni, uy egalari tomonidan ijaraga beriladigan kvartiralar soniga
teng bo'ladi. Fagat muvozanat narxda talab taklifga teng bo'ladi, fagat
muvozanat narxda ijaraga oluvchilar harakati va uy egalari harakati bir-
biriga mos keladi.

Ichki aylanadagi kvartiralar uchun bozor narxni aniglab kimlar ichki
aylana ichidan kvartira oladi, kimlar tashqi aylana ichidan joy oladi degan
savolga javob berish mumkin. Bizning modelda bu savolga javob oddiy.
Bozor muvozanat holatda bo'lganida kim ijara hagini R™ narxda yoki
undan yugori narxda to'lay olsa u ichki aylana ichidan kvartirani ijaraga
oladi, kim R™ narxni to’lay olmasa tashqi aylanadan kvartirani ijaraga
oladi.

Biror shaxsning rezerv narxi R ga teng bo'lsa uning uchun fargi yo'q,
ichki aylanadan joy oladimi yoki tashgisidan. Ichki aylanadan kvartira
oluvchi boshqga ijarachilar kvartirani o'zlari to'lashi mumkin bo’lgan
maksimal narxdan past narxda ijaraga olishadi. Shunday qilib kvartiralar
ijarachilar o'rtasida kvartira uchun gancha haq to’lashi mumkinligiga
garab tagsimlanadi.

Bozor xarakteristikalarining o zgarishi.

Faraz gilaylik kvartiralar taklifi oshdi, 8.4-rasm. Ko rish mumkinki,
muvozanat narx R™ pasayadi, agar taklif gisqarganda edi muvozanat narx
oshadi.

Agar talab va taklif chiziglari bir xil miqdorda chapga yoki o'nga
siljisa, muvozanat narx 0 zgarmaydi (8.5-rasm). Faraz qilaylik, shahar
hokimligi kvartiralar uchun vyiliga 50$ solig belgiladi. Har bir uy egasi
yiliga unga tegishli har bir kvartira uchun 50% solig to"laydi.
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8.4-rasm. Kvartiralar taklifining oshishi

Soliq kvartira narxiga ganday ta'sir giladi. Ko pchilik o’ylaydiki,
soligning bir gismi ijarachilar zimmasiga o'tadi. Hagigatda esa bunday
emas, kvartiraning muvozanat narxi 0 zgarmaydi. Soliq o rnatilgani bilan
taklif chizig'i 0" zgarmaydi, kvartiralar soni ilgari gancha bo’lsa soligdan
keyin ham shuncha goladi.

-
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8.5-rasm. Talab va taklif chiziglari bir xil migderga chapga
siljiganda muvezanat narx o’ zgarmaydi

Talab chizig'i ham o’zgarmaydi, chunki talabalar tomonidan har bir
narxda sotib olinadigan kvartiralar soni oldingi holatda goladi. Agar talab
chizig'i ham, taklif chizig'i ham siljimasa narx solig belgilanishi bilan
0 zgarmaydi.

Soligni narx o°zgarishiga olib kelmasligini quyidagicha izohlash
mumkin. Soliq qo’yilgunga gadar uy egalari kvartiralari uchun eng yugori
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narx so'ragan edilar. Muvozanat narx R~ eng yugori narx bo'lib, bu narxda
barcha kvartiralar ijaraga berilgan edi. Uy egalari solig o'rnatilgandan
keyin narxni o'tara olmaydi. Agar kvartira narxini ko'tarish mumkin
bo'lganda ular oldindan bu ishni gilishi mumkin edi. Bu holatda hech
ganday soligni ijarachilar zimmasiga o tkazib bo Imaydi. Uy egalari soliq
summasini to'lig to'lashga majbur. Bunday tahlil kvartiralar soni
0 zgarmas bo lishiga asoslanadi. Agar soliq o rnatilishi kvartiralar sonini
0 zgartirsa, ijarachilar tomonidan to lanadigan narx o zgaradi.

Kvartiralarni tagsimlashning boshqga usullari

Narx diskriminatsiyasini qo llovchi monopolist. Bozordagi
kvartiralarning egasi bir kishi bo’lganda yoki bozordagi bir nechta uy
egalari birlashib birgalikda yagona uy egasi sifatida harakat gilsa bunday
bozor monopol bozor bo ladi.

Monopolist bo’lgan uy egasi kvartiralarni auksion sharti bo’yicha
ketma-ket eng yuqori narx to'laydigan ijarachilarga sotishi mumkin. Bu
degani, har xil ijarachilar kvartiralar uchun har xil narx to'laydi, bunday
holatga narx diskriminatsiyasidan foydalanuvchi monopolist deyiladi.

Soddalashtirish uchun, faraz qilaylik narx dikriminatsiyasini
go llovchi monopolist ijarachilarning har birini kvartira sotib olishi
bo yicha rezerv narxini biladi deylik.

Bu shuni bildiradiki, monopolist birinchi kvartirani eng yugori narx
to lovchi ijarachiga beradi, bizning holatda 5008. Keyingi kvartirani 490$
ga beradi va shunday davom ettiradi. Har bir kvartira eng yugori narx
to'lovchiga beriladi. Oxirgi ijarachi kvartira uchun R narx to’laydi. Narx
diskriminatsiyasidan foydalanuvchi monopolistning xususiyati shundaki,
ragobatlashgan bozor holatida kvartiralarni kim ijaraga olgan bo’lsa, bu
holatda ham shularni o°zi kvartiralarni ijaraga olishadi. Demak narx
diskriminatsiyasini amalga oshiruvchi monopolist holatida ijarachilar
kvartira uchun har xil narx to'lab olishsa, raqobatlashgan bozorda shu
ijarachilar bir xil muvozanat narx R™ ni to'lab kvartirani ijaraga olishadi.
Buning sababini keyinroq ko rib chigamiz.

Oddiy monopolist. Monopolist ijaraga beradigan kvartiralarni
gisgartirib narxni oshiradi, natijada u monopol daromad oladi.

Kvartiralarga R narxdagi talabni D(P) deylik. Monopolist kvartirani R
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narxda ijaraga bersa u R- D(P) daromad oladi. Bu daromad bo’yi R narxga
teng, eni kvartiralar soni D(P) ga teng bo"lgan to'rtburchak yuzaga teng.
Monopolist ragobatlashgan bozor narxi R'dan yugori narx o'rnatib
maksimal foyda oladi.
Monopoliyada ragobatlashgan bozorga nisbatan kam kvartira ijaraga
beriladi va narxi ham yuqori bo ladi (8.6-rasm).

A
Rezerv narx $

>

Kvartiralar soni
8.6-rasm. Monopolist daromadi to rtburchak yuziga teng

ljara narx ustidan nazorat o'rnatilsa. Faraz gilaylik shahar hokimligi
ijara narxini muvozanat narx R dan past o0'rnatdi. Bu holda taklifdan talab
oshib ketadi. Kvartiralarni kimlar olishi to g rsida biror narsa deyish giyin.
ljara narxi ustidan nazorat o'rnatilsa kvartiralarning bir gismini
ragobatlashgan bozorda olgan insonlar olishi, bir gismini tashqgi aylanada
yashovchilar olishi mumkin.

Kvartiralarni tagsimlashning gaysi usuli yaxshi?

Biz kvartiralarni tagsimlashning tort usulini korib chigdik:

— ragobatlashgan bozor;

— narx diskriminatsiyasini qo llovchi monopolist;

— oddiy monopolist;

— ijara narxi nazorati.

Biz ko'rib chiggan to'rtta usuldan har birida kvartiralar har xil
insonlarga beriladi va bunda har xil ijara narxi qo'yiladi. Kvartiralarni
tagsimlash institutining gaysi biri yaxshi? YAxshisini gaysi mezon ordali
solishtirib aniglash mumkin?

Tagsimlashda gatnashuvchilarning igtisodiy holatiga garab baholash
ham mumkin. Aniq aytish mumkinki, narx diskriminatsiyasini gqo llagan
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uy egalari ko'p pulga ega bo’lishi mumkin. Bu usul uy egalariga maksimal
daromald keltiradi. Huddi shunday fikrlab, ijara narxi ustidan nazorat
gilish usuli eng salbiy usul degan xulosaga kelish mumkin. ljaraga
oluvchilar to'g'risida gapiradigan bo'lsak, narx diskriminatsiyasini
go llovchi monopoliyada o' rtacha turmush farovonligini boshga usullarga
garaganda past, chunki ijaragaoluvchilardan ko'p qgismi boshzga
tagsimlash usullariga garaganda ko'p pul to'laydi. ljara narxi nazorat
gilinganda — kvartira olgan ijarachilarning turmush farovonligi
ragobatlashgan bozorga nisbatan oshadi, lekin kvartira ololmaganlarniki
ragobatlashgan bozordagidan past bo’ladi.

Uy egalari va ijarachilarning turmush farovonligini e'tiborga olgan
holda, biz ko'rib chiggan tagsimlash usullaridan qaysi biri yaxshi
ekanligini, ganday va gaysi mezon orgali baholash mumkin?

Pareto bo'yicha samaradorlik. Bizni holatda kvartiralarni
tagsimlash usuli Pareto bo’yicha samarali deyiladi®, agar ijarachilardan har
birini turmush farovonligini pasaytirishga va ularning biror gismining
turmush farovonligini oshirishga olib keladigan boshga alternativ usul
mavjud bo Imasa. Boshgacha aytadigan bo'lsak, shunday tagsimlash usuli
topilsaki, uning yordamida kamida bittasini turmush farovonligini
oshirganda boshgalarining turmush farovonligi pasaymasa, biz Pareto
bo yicha samarasiz tagsimlash usulini ko ramiz. Agar birortaning turmush
farovonligini pasayishiga olib keladigan bo’lsa tagsimlanishni Pareto
bo'yicha samarali deymiz. Demak, Pareto bo’yicha samarali
tagsimlanishda hech kim o°zining holatini o°zgartirishdan manfaatdor
emas. Kimdir farovonligini oshirsa boshqa bir kishini farovonligi pasayadi,
bunga u yo'l go ymaydi.

Endi bu modelni Pareto samaradorligi bo’yicha garaymiz. Faraz
gilaylik kvartiralar tasodifiy tagsimlandi. Bu holda kimdir ichik aylanadan
kvartira olmoqchi edi, lekin u tashqi aylanaga joylashdi, tashqi aylanadan
olmogchi bo’lgan ijarachiga kvartira ichki aylanadan berildi. Kvartiralarni
almshtirishga ruxsat berilgan deylik. Ma'lumki, etarli darajadagi
kompensatsiya hisobiga kvartirasini almashtirishni xoxlaydiganlar topiladi.

2 [Tapeto camapagopiuru XIX acpna simad yTran ukTucoxyu Ba counonor Bunsgpeno Ilapero
(1848-1923) Homu Ouan arairad. Y oupuHun 0yau0 Oy QUKPHU TaaKUK KUAJITaH.
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Masalan, 4 individ ichki aylanadan kvartira oldi va u kvartirani 200$
ga baholadi. Tashqi aylanadan olgan individ V ichki aylanadagi uyni 300$%
ga olishga tayyor. V individ 4 ga ganchadir kompensatsiya to'lab ular
kvartiralarini almashtirishi mumkin, bu yerda aniq summani ahamiyati
yo g. Bu holda 4 ni ham V ni ham turmush farovonligi oshdi. Muhimi
shundaki, kvartira uchun kim ko p pul to'lasa u shu kvartirani oladi,chunki
ichki aylanada yashab kvartirani past baholovchiva uni ma’lum
kompensatsiyaga almashtirishni xoxlovchilar topiladi.

Faraz qilaylik barcha erkin almashuvchilar tugadi. Natijada bu
jarayon bo'yicha kvartiralarni gayta tagsimlanishi Pareto boyicha
samarali bo'ladi. Agar shunday bo'Imasa ijarachilar o'rtasida almashuv
sodir bo’lib ikkala tomonning turmush farovonligini, boshgalarnikini
pasaytirmasdan, oshirish mumkin bo’lardi, lekin bu — biz oldin aytgan
erkin almashuvlar tugadi degan fikrga zid. Demak, erkin almashuvlar
tugagandan keyingi keyingi kvartiralarning tagsimlanishi Pareto bo'yicha
samarali.

Kvartiralarni tagsimlash usulini bahelash. Pirovard natijada savol
tugiladi, barcha foydali almashishlar tugugandan keyin kvartiralarni kim
oladi?

Savolga javob berishdan oldin ta'kidlash joizki, ichki aylana ichida
yashovchilarning rezerv narxi (kvartira uchun maksimal to’lashi mumkin
bo'lgan narx), tashgi aylana ichida yashovchilarnikidan katta bo’lishi
kerak, aks holda ular kvartiralarni almashtirishga tushardi va bu ularning
Ikkalasini ham turmush farovonligini oshirar edi. Demak, jami ichki
aylanada S kvartira ijaraga berilsa eng yuqori rezerv narxga ega bo’lgan S
ta kishi shu kvartirani olardi. Bunday tagsimlanish Pareto bo'yicha
samarali hisoblanadi, boshqalari esa Pareto boyicha samarali bo Imaydi.
Har qganday boshgacha tagsimlanishda insonlar o'rtasida 0°zaro
almashtirish sodir bo’lardi va bunda ikkala tomon ham turmush
farovonligini oshirgan bo’lardi, boshgalarnikini pasaytirmasdan.

Pareto bo'yicha samaradorlik mezonini, biz ko'rib o'tgan boshqa
tagsimlash usullariga go’llaymiz. Raqobatlashgan bozordan boshlaymiz.
Ko rish mumkinki, bozor mexanizmi orqali tagsimlanganda S ta kvartirani
S ta yugori rezervnarxga ega bo lgan ijarachilar oladi, ya'ni muvozanat
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narx R™ dan yugori narx to'lovchi ijarachilar. SHunday qilib, kvartiralar
ragobatlashgan  bozorda  ijaraga  berilganda, o0'zaro  foydali
almashtirishlarga o’rin  qolmaydi. Raqobatlashgan bozor orqali
tagsimlanish natijada Pareto bo’yicha samarali boladi.

Narx diskriminatsiyasini qo llovchi monopoliyada ham tagsimlanish
Pareto bo'yicha samarali, chunki bu yerda kvartiralar eng yugori narx
to’lovchi ijarachilarga ketma-ket tagsimlanadi. Bu holatda ham,
ragobatlashganbozorda ham kvartiralar bir xil ijaralarga beriladi. Ikkala
bozorda ham R narxdan yugori tolovchilar ichki aylanadan kvartira oladi
va tagsimlanish Pareto bo’yicha samarali bo'ladi, gaysi maodaki, bu
yerda ham foydali almashtirishlarga ehtiyoj qolmaydi, lekin daromadar har
xil tagsimlanadi. Anigki, narx diskriminatsiyasidan foydalanilgan
monopoliyada iste'molchilarning turmush farovonligi raqobatlashgan
bozordagiga nisbatan ancha past bo ladi.

Umuman olganda, Pareto samaradorligi almashtirish orqali
olinadigan yutuq to'grisida hech narsa demaydi, u fagat almashtirish
samarasini bildiradi, ya'ni yutugqga olib keladigan barcha almashtirishlar
to’liq sodir bo'lganligini bildiradi. Agar tagsimlashda bir kishini turmush
farovonligi, boshganikini pasaytirmasdan, oshirish mumkin bo'lsa bunga
Pareto bo'yicha yaxshilash deyiladi.

Oddiy monopolistda kvartiralarni tagsimlash Pareto bo’yicha
samarali emas. Chunki, monopolist kvartiralar taklifini gisgartirib yugori
narxda kvartirani sotadi.kvartiralar to’liq sotilmaydi. Shu sababli u birorta
kvartirasi bo Imagan insonga kvartirani xohlagan narxda sotib foyda olishi
mumkin. Oldingi narxni 0 zgartirmagani uchun oldingi ijarachilarning
turmush farovonligi pasaymaydi. Shunday qilib bu yerda Pareto bo'yicha
yaxshilash mumkin, ya'ni monopolist ham, keyingi ijaraga olgan shaxs
ham farovonligini, boshgalarnikini pasaytirmasdan oshiradi.

Oxirgisi, ijara narxinazorati bo'yicha tagsimlash ham Pareto bo yicha
samarali emas. Chunki, bu yerda ham kvartiralar tagsimlangandan keyin
foydali 0" zaro almashtirishlar sodir bo’ladi.

Ichki aylanadan kvartira shu aylana ichidagi kvartirani, tashqi
aylanadan past baholaydigan Kkishiga tushsa almshtirish imkoniyati
saglanib goladi.
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Misol: Kvartiralarga talab funksiyasi

D(P)=100-2P

Agar monopolistda 60 ta kvartira bo'lsa u ganday narxda va gancha
kvartirani ijaraga berardi. Agar 40 ta kvartira bo’lsa u gancha kvartirani
ijaraga beradi.

8.2. Individual va bozor talabi. Teskari talab funksiyasi

Oldingi birinchi mavzuda biz mikroiqtisodiy tahlilning ikkita
fundamental tamoyili to g risida gapirgan edik: optimallashtirish tamoyili
va muvozanatlik tamoyili. Shu vagtgacha biz optimallashtirish tamoyilini
qo llashni ko rdik: iste'molchilarning optimal iste'mol majmuani tanlashini
va firmalarning foydasini maksimallashtirish masalalarini garab chiqdik.
Endi iste'molchilar harakati bilan firmalar harakatini birlashtirgan holda
muvozanat holat vujudga Kkelishini o’rganamiz. Buning uchun biz
bozorning taklifini o'rganishdan boshlaymiz.

Taklif chizig'i — ishlab chigaruvchi har bir narxda bozorga gancha
tovar ishlab chigarishi mumkinligini ko rsatadi, ya'ni taklif ta'rifiga ko'ra,
har bir narx R darajasida bozorga gancha S(P) migdorda tovar go yiladi.
Bu yerda tahlil narx bilan iste'molchilar sotib oladigan tovar migdori yoki
taklif o'rtasida funktsional bogliglikni mavjudligiga asoslanadi.

Faraz qilaylik, bir gotor iste'molchilar mavjud. Agar ularning
individual talab chiziglari berilgan bo’lsa ularni yig'ib bozor talabi
chizig’ini olish mumkin. Huddi shunday, shu tovarni bozorga qo ykvchi,
bir-biriga bog'lig bo’lmagan, sotuvchilar bo’lsa, ularning taklifini
yig ibbozor taklifi chizig ini olish mumkin.

Bu yerda individual sotib oluvchilar va sotuvchilar bozo narxi
ganday berilgan bo'lsashunday gabul giladi va bozor narxini nazorat
gilolmaydilar.

Bozordagi narxni har bir igtisodiy sub’ekt nazorat gilolmasa bunday
bozor ragobatlashgan bozor deyiladi.

Ragobatlashgan bozorda bozor narxi alohida bir bozor sub’ektining
harakatiga bog'lig bo’Imasada, ular birgalikda bozor narxini belgilaydilar.
Tovarning muvozanat narxi bu shunday narxki, unda tovar taklifi unga
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bo'lgan talabga teng bo’ladi. Geometrik nugtai nazardan qaraganda
muvozanat narxda talab chizig'i bilan taklif chizig'i kesishadi va
kesishgan muvozanat nugta bozor muvozanatini ifodalaydi.

Agar biz bozor talabi chizig'ini D(P) deb belgilasak, bozor taklifi
chizig'ini S(P) deb belgilasak, u holda muvozanat narz R™ quyidagi
tenglamaning echimi hisoblanadi.

Muvozanat narxda bozor talabi bozor taklifiga teng bo ladi. Nima
uchun R™ muvozanat narx bo'ladi? Chunki bu narxda barcha individlar
0'zi uchun eng qulay bo’lgan migdorni tanlaydi va shu bilan birga,
muvozanat narx ham sotib oluvchilarni, ham sotuvchilarni ganoatlantiradi.
Agar narx muvozanat narxdan farq gilsa, bir xil individlarning harakati
amalga oshmasdan goladi va unda o'z harakatini 0°zgartirishga moyillik
tug iladi.

8.3. Bozor muvozanati: ikkita xususiy hoel. Talab va taklifning
teskari egri chiziglari

Talab chizig'i bilan taklif chizig'i kesishgan nuqtada bozor
sub’ektlarining tanlovi optimal bo ladi va ularning harakati bir-biriga mos
bo'ladi. Muvozanat narx R~ boshga narx bo'lsa yuqoridagi ikki shart
bajarilmaydi. Bozor muvozanati buzilsa bozor 0" zining muvozanat holatini
avtomatik ravishda tiklash hususiyatiga ega. Masalan, agar biror R’ bozor
narxidan kichik bo'lsa R'<R” u holda sotib oluvchilar o'rtasida tovarni
olish uchun raqobat kuchayadi, bunda sotuvchilar narxni oshirish orgali
javob beradi. Bu jarayon R’ narx bozor narxi R ga teng bo’lganga gadar
davom etadi.

Huddi shunday R>R" bo'lsa, talab taklifdan kichik boladi,
sotuvchiar tovarini bir gismini sotaolmay qoladilar. Ular tovarni sotish
uchun narxni tushiradilar, natijada talab oshadi va bu jarayon ham R’ narx
bozor narxi R ga teng bolganga gadar davom etadi.

Bozor muvozanati o rnatilishining ikki 0°ziga xos holati mavjud va
ular hayotda uchrab turadi. Birinchi holat — taklif o'zgarmas bo’ladi. Bu
yerda taklif gilinadigan tovar miqdori oldindan belgilanadi va u narxga
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bog liq emas. O zgarmas taklif chizig'i vertikal ko rinishda bo ladi (8.7-
rasm).

P P

R*|-——- R*

L J

I
L

Q" ¢ Q* ¢
8.7-rasm. a) vertikal taklif chizig'i, b) gorizontal taklif chizig'i

Bunday holatda muvozanat tovar miqdori fagat taklif sharti bilan
aniglanadi va muvozanat narx faqat talab shartiga ko ra aniglanadi.

Ikkinchi holat — taklif chizig'i mukammal gorizontal. Agar
tarmoqning taklif chizig'i gorizontal bo’Isa, unda tarmoq har ganday tovar
miqgdorini bozorga 0"zgarmas narxda qoyadi.

Bu holda muvozanat narx taklif shartiga ko'ra aniglanadi, muvozanat
miqgdor — talab chizigi orqalli.

Talab va taklif funksiyalarini teskari talab va taklif funksiyalari
ko rinishida yozish mumkin. Ps (Q) — teskari taklif funksiyasi, bu yerda
taklif migdori narx funksiyasi bo'ladi. Qaysi narxda, gancha miqdorda
tovar taklif gilinishini bildiradi.

Pp (Q) — teskari talab funksiyayasi, talab miqgdori narx funksiyasi
bo'ladi. Teskari talab funksiyasida gaysi narxda, gancha miqdordagi
tovarga talab gilinishini bildiradi.

Bu yerda muvozanat narx sotiladigan tovar migdorining narxi, sotib
olinadigan tovar miqdorining narxiga teng bo"ladi:

Ps(Q)=Pn(Q)

Misol. Chizigli talab va chizigli taklif bo’lganda bozor muvozanati.

Chizigli talab va taklif funksiyasi berilgan bo’lIsin:
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D(P) =a-bp

S(P)=c+dp

a, b, ¢, d lar bozor parametralari bo'lib, chiziglarni koordinata
o glari bilan kesishgan nuqtalarini va yotigligini belgilaydi.

Muvozanat narxni topamiz:

D(P)=a—-bp=c+dp=S(P)

Javob: P” = (a-c) / (d+b)

Muvozanat tovar miqdori teng:

D(P)=a-bp =(@-5) - (a—c)/(d+b)==(ad +ba—ab + bc)/
(d+b)=(ad + bc)/ (d + b).

Bu masalalarni teskari funksiyalar bilan ham echish mumkin:

bPpb=a-(D(P)=q)=a-q; Po=(a-q)/b

Huddi shunday: dPs = (S(P)=q) =q-s; Ps=(g-c)/d

Talab narxini taklif narxiga tenglashtirib topamiz:

(a-q) /b=(g-s)/d; q =(ad+bc)/ (b +d).

Ko rish mumekinki, ikkala holda ham javob bir xil.

8.4. Soliglar va ularni boshgaga o tkazish. Seligga tortilganda
“0’lik” yukni yo gotilishi. Pareto bo’yicha samaradorlik

Ma'lumki, taklif va talab chizig'iga bir gator omillar ta'sir giladi va
bular narxga bog'lig bo’lmagan omillar bo’lgani uchun, ularning
0 zgarishi talab va taklif chiziglarini 0'nga yoki chapga suradi.

Bozorda solig bo’ladigan bo'lsa ikkita narxga olib keladi: sotib
oluvchilar to'laydigan narx va sotuvchilar sotib oladigan narx.
Soliglarning turi ko'p. Bu yerda biz iste'mol gilingan tovarga nisbatan
soliq (aktsiz solig'i) va giymat solig ini garaymiz.

Iste'mol gilingan tovar hajmiga nisbatan soliq — bu bir birlik tovarni
sotishdan yoki sotib olinishidan tushgan soliqdir. Misol, benzinga solig.
Benzinga solig bir gallon uchun 12 sentni tashkil etadi. Agar sotib oluvchi
bir gallon benzin uchun Pp = 150$ to’lasa, sotuvchi Ps = 1,50 — 0,12 =
1,38% oladi. umuman olganda t birlik solig sotilgan tovarga go'yilgan
bo’lIsa, sotib oluvchi bir birlik tovar uchun Pp = Pg =t dollar to’laydi.
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Qiymatga go'yilgan soliq bu har bir birlik tovar uchun foizga
lodalanadi. Keng targalgan giymat solig'i bu oborot solig idir. Agar, 5%li
oborot bolsa, sotuchi 1 dollar oladi. Agar soliq stvakasi t bo'lsa, u holda
talab narxi: Pp=(I+1)-Ps bo ladi.

Sotilgan tovar hajmiga soliq qo'yildi deylik. Faraz gilaylik, soligni
sotuvchi to'lasin. U holda taklif miqdori taklif narxiga bog lig bo ladi —
ya'ni, Sotuvchi tomonidan soliq to'langandan keyingi summa, talab
miqdori esa talab narxiga bog’lig — yami sotib oluvchi tomonidan
to'langan summa. Sotuvchi oladigan summa bu sotuvchi solig
to langandan keyin to laydigan summaga teng.

D(Pp) = S(Ps) (1)

Ps=Pp-t (2

Buni birinchi tenglikka go ysak:

D(Pp) = S(Pp 1)

Huddi shunday, ikkinchi tenglamani o zgartirsak Pp = Pg +t va uni
(1) ga go'yib olamiz:

D(Ps + t) = S(Ps) (3)

Ikkala holat ham asoslangan va ulardan qaysi biridan foydalanish
hisob-kitobni osonligiga bog lig.

Faraz qilalik, soligni sotuvchi emas sotib oluvchi tolasin. Bu holda:

Pp—t=Ps

Bu shuni ko’rsatadiki, sotib oluvchi soligni chegirib tashlagandan
keyingi tolov, sotuvchi oladigan summaga teng. Buni talab va taklifni
tengligi shartiga qo ysak:

D(Pp) = S(Pp - 1) )

Teskari talab funksiyalarini garaymiz. Muvozanat mahsulot hajmi q
gateng bo’lsin. U holda muvozanat tenglamasi quyidagicha yoziladi, ya'ni
g ga talab narxidan to'lanadigan soligni ayirsak, u q hajmdagi tovar
taklifi narxiga teng bo'ladi: Pp(q) —t=Ps(q’)

Agar soliq sotuvchilarga qo'yilsa, u holda muvozanatlik shartda
taklif narxi plyus soliq talab narxiga teng bolishi kerak: Pp(q") = Ps(q") +
t

Bu tenglamalar bir xil, ularning echimi ham bir xil muvozanat narxni

va muvozanat miqdorni beradi.
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Bu holatning geometrik tasvirini garaymiz. Buni teskari talab va
taklif funksiyalari yordamida amalga oshiramiz. Biz Pp(q)-t bilan Ps(q)
chiziglar gaysi tovar miqdorrida kesishishini aniglaymiz. Buning uchun
talab chizig'ini pastga t migdorga suramiz, natijadatalab chizigi,
boshlang ich taklif chizig'ini kesib o'tgan nuqgtani aniglaymiz yoki
aksincha, Pp(q) bilan Pg(q)+t chiziglar kesishgan nugtani aniglab g ning
igymatini aniglaymiz. Ikkala usul ham bir xil muvozanat ko rsatkichlarini
aniqlashga olib keladi (8.8-rasm).

narx | narx
S
Pp X~ Pp
R o —— R ®
Psf——— Ps
D'\ D
miqdor miqdor
a) b)

8.8-rasm. Seoligning o rnatilishi

a) rasmda talab chizig'i pastga surilgan. b) rasmda taklif chizigi
chapga surilgan.

Misol. Chizigli talab va taklif funksiyalari uchun soliqga tortishni
garaymiz. Chizigli talab va taklif funksiyalari berilgan va muvozanat
holatni garaymiz: a—bPp=c+dPs va Pp=Ps+t.

Ikkinchi tenglamani birinchiga qo’ysak: a—b (Ps+t) = ¢ + dPs.

Bu tenglamani echib muvozanat narx Ps ni topamiz:

Ps = (a—c—bt)/(d + b).

Talabning muvozanat narxni Py = Ps +t bo'lgani uchun:

Po =(a—c—bt)/((d+b)+1t)=(a—c+db)/(d+b)

Ko'rish mumkinki, sotib oluvchi to'laydigan narx oshadi, sotuvchi
to’laydigan narx kamayadi. Narxning o zgarishi talab va taklif
chiziglarining yotigligiga boglig.
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Ma'lumki, soliglar firma bilan iste'molchilarning oldi-sottisiga
goyiladi. Soliglar iste'molchilar to laydigan narxni oshiradi va firmalar
oladigan narxni tushiradi. SHu sababli soliglarni yuklash talab va taklif
chiziglarining yotigligiga bog lig. Buni aniqg ko rsatish uchun, mukammal
elastik (gorizontal) va mukammal elastik bo’lmagan vertikal taklif
chiziglarini garaymiz. Tarmogning taklif chizig'i gorizontal bo'lsa, bu
berilgan narxda tarmog bozorga xohlagan migdorda mahsutold go yadi,
agar, narx berilgan narxdan kichik bo’lsa — nol birlik tovar go’yadi

Taklif narxga ko' ra mukammal elastik bo lganda soligni go’yilishini
garaymiz. Soligni kiritilishi taklif chizig ini soliq summasiga teng bo lgan
miqgdorga tepaga suradi (8.9-rasm).
narx narx S
D D

R*+t \\T s R*|————
S R*-t|F————

R*

= =
Ll Ll

miqdor miqdor
a) b)
8.9-rasm. Taklif chizig'i mukammal elastik bo lganda soliq to'liq

iste'molchilarga (a), elastik bo’Imaganda esa to'liq sotuvchilar
zimmasiga tushadi (b)

Taklif chizigi mukammal elastik bo’lganda iste'molchi narxi solig
summasiga oshadi. Taklif narxi, soliq to'laganga gadar ganday bo’lsa
shundayligicha goladi, iste'molchilar esa soligni to'lig tolaydi.

Tarmoq P~ narxda taklif giladi, sotib oluvchilar P+ t narxda sotib
oladi va P"+t narx talab narxi bo'ladi. 8.10-b rasmda taklif chizig'i
vertikal, uni tepaga sursak hech narsa o'zgarmaydi. Bu holda, sotib
oluvchilar tovarning muvozanat narxini belgilaydi va ular P™ narxni
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to'laydi, sotuvchilar esa P'— t summani oladi. Solig summasi to'lig
sotuvchilar tomonidan to lanadi.

narx narx

R*+t
Riz

L J

migdor migdor
a) b)
8.10-rasm. Soligning yuklanishi

Endi esa, taklif chizig i mukammal bo ' Imasdan musbat yotiglikka ega
bo’lsin. Bu holda boshgaga yuklanadigan soliq summasi o'lchovi taklif
chizigining talab chizig iga nisbatan tikligiga bog'liq. Agar taklif chizig'i
gorizontalga yaqin bo’lsa, deyarli barcha soliq iste'molchilar zimmasiga
qo'yiladi, agar taklif chizig'i vertikal chiziqgga yagin bo'lsa solig
Iste'molchilar zimmasiga juda kam miqdorda tushadi.

Soligga tortishdan jamiyat yo qotishlarini tahlil etishda iste'molchi va
ishlab chiqgaruvchi ortigchaligidan foydalanamiz. Quyidagi rasmda t soliq
Kiritilgandan so"ng talab va taklifning muvozanat narxi ko rsatilgan.

Soligga tortilgandan keyin ishlab chigarish qisqardi, jamiyat
yo gotishini baholaymiz. Iste'molchilar yo'qotishi — A+V yuzalari
yig indisi bilan berilgan, ishlab chigaruvchilar yo gotishi — C+D yuzalar
yig'indisi bilan berilgan. Soligdan jamiyat yo qotishini baholash uchun
A+V bilan C+D ni goshib iste'molchilarning va ishlab chigaruvchilarning
umumiy yo qgotishini topamiz. Bu yerda, soligga tortishdan davlat daromad
oladi, buni ham e'tiborga olish kerak. Lekin, davlat daromadlaridan
iste'molchilar ham, ishlab chigaruvchilar ham ma’lum darajada yutugqa
ega bo'ladi. Chunki ular soliq tushishidan moliyaviy yordam, davlat
xizmatlari olishi mumkin.
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Q" miqdor

8.11-rasm. Soliq qo yilishi natijasida o'lik yukning yo qetilishi.
B+D — soliq qo yilishi natijasidagi o’lik yukni ifodalaydi

Faraz qilaylik, solig  tushimi to'liq iste'molchilarga va ishlab
chigaruvchilarga sarflanadi deylik, ya'ni davlat tomonidan ko rsatiladigan
xizmatlarni moliyalashtirish soligdan tushgan tushumga teng deb faraz
gilinadi. U holda davlatning sof yutug'i 4+S bo'lib, u soliqdan tushgan
tushumga teng. Shunday qilib iste'molchilar va ishlab chigaruvchilar
ortiqchaligini yo qotilishi sof yo gotishni tashkil etadi, soliq tushumi
davlatning sofyutug’ini tashkil etadi va soligning umumiy sof yo qgotishi
bu quyidagi yuzalar yig indisiga teng:

— iste'molchilar ortigchaligi yo qotishi — (A+B)

— ishlab chigaruvchilar ortigchaligi — (C+D)

— davlatning yutug'i — (A+C) — (A+B) — (C+D) + (A+C) =-4 -V —
S-D+4+S=-(V+D).

Demak, — (V+D) yuzi soligdan ko'rgan jamiyat yo gotishini, ya'ni
o lik yuk yo qgotishini beradi yoki soliq yuki ortiqchaligi deyiladi. Solig
ortiqchaligi yukining kelib chigish manbai bo’lib bu tovar sotilishining
pasayishi natijasida istemolchining va ishlab chigaruvchilarning
yo gotishlari hisoblanadi. Ishlab chigarishni gisgartirishdan davlat hech
gandayo daromad olmaydi. Jamiyat nugtai-nazaridan bu sof yoki o'lik
yukni yo qotish.

Igtisodiy samaradorlik samarali deyiladi, agar bir Kishining
farovonligini boshga bir kishi farovonligini pasaytirmasdan oshirish
mumkin bo’Imasa.
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Shuni ta'kidlash kerakki, samaradorlik igtisodiy siyosatning yagona
magsadi bo'la olmaydi, chunki u daromadlarni ganday tagsimlanishi yoki
igtisodiy adolatlilik to"g risida hech narsa deya olmaydi. Lekin, shunga
garamasdan samaradorlik eng asosiy magsad hisoblanadi. Ragobatlashgan
bozormi yoki boshga har ganday iqtisodiy mexanizm ikkita muhim
masalani aniglashtirishi kerak: gancha ishlab chigarilmoqda va uni kim
oladi. Ragobatlashgan bozor gancha mahsulot ishlab chigarish kerakligini
unga bo’lgan talabga ko'ra ya'ni, tovarni qo yuvchilarga sotib oluvchilar
gancha to lashidan kelib chiqgib aniqlaydi. Quyidagi 8.12-rasmni garaymiz.

narx |

D S
shu narxda

sotib oladi Pp

PD: PS e =

shu narxda Ps

sotishga tayyor

»

o miq'(lor

8.12-rasm. Pareto bo yicha samaradorlik

Ishlab chiqarish hajmi ragobatlashgan migdor Q" dan kichik bo'lsa
shunday sotuvchi topiladiki, u qo shimcha bir birlik tovarni sotib oluvchi
to laydigan narzdan past narxda taklif giladi. Agar, ishlab chigarilgan
tovar, shunday bitta sotuvchi va sotib oluvchi o'rtasida sotuvchi narxi
bilan sotib oluvchi narxi o’rtasidagi narxda oldi-sotdi amalga oshirilganda
edi, ikkalasining ham farovonligi oshgan bo lardi. Demak, ishlab chigarish
hajmi muvozanat hajmidan kam bo’lsa bunday tagsimlanish Pareto
bo'yicha samarali bo’la olmaydi chunki, hech bo’Imasa bitta sotuvchi va
sotib oluvchi topilardiki, ularning farovonligini oshirish mumkin bolardi.

Huddi shunday, ishlab chigarish hajmi Q" dan katta bolsa, bu yerda
ham qo shimcha bir birlik tovar uchun to playdigan narx shu tovarni sotish
nraxidan past bo ladi. Agar sotuvchi narxni tushirib sotsa sotuvchi ham ,
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sotib oluvchi ham turmush farovonligini oshiradi. Fagat muvozanat
hajmda Q ishlab chigarilsagina u Pareto bo'yicha samarali bo"ladi.

Bir birlik mahsulot uchun to'lanadigan narxni, bir birlik tovar qoyish
uchun olishga tayyor va bular bir-biriga teng.

Shunday qilib, ragobatlashgan bozor Pareto samarali ishlab chigarish
hajmini ta'minlaydi. Ragobatlashgan bozorda tovar bir xil narxda sotiladi.
Shu tovar bilan boshga tovarlarni chekli almashtirish normasi shu tovar
narxiga teng (bu yerda boshga tovar narxi birga teng deb garaladi). Kim
shu narxni to lasa tovarni oladi, kim to"lay olmasa ololmaydi.

Resursdlarni tagsimlashning yana bir yo'li — bu insonlarni navbatda
turib shu resursni olishi. Misol, kichik shaharda futbol o’yiniga chipta
tagsimlanmogqchi. Kim navbatda tursa u bitta chiptani bepul olishi
mumkin. Bu holda chipta narxi navbatda turishning giymati bo’ladi.
Futbolga qizigadiganlar ham, gizigmaydiganlar ham bor. Kim kafolat
beradiki, bepul chipta olish uchun futbolga gizigmaydiganlar navbatda
turib golishini. Futbolga gizigmaydiganlar bitta chiptani bepul olib uni
gizigadigan odamga sotishi mumkin.

Demak, bu yerda chiptaning tagsimlanishi kassadan bepul targatish
bilan tugamaydimi, bunday tagsimlash Pareto bo'yicha samarali emas.
CHiptaning tagsimlanishi davom etadi, to futbolga gizigmaydiganlar
chiptani sotib tugatguncha.

Qisga xulosalar

Talab chizig'i — bu talab miqdorini, taklif chizig'i esa taklif
miqdorini narx bilan boglaydi.

Biror shaxs xizmat yoki tovar uchun maksimal narx to lashga tayyor
bo’lsa bu narx shu individning rezerv narxi deyiladi. Rezerv narx shaxs
tomonidan tovar uchun to lanishi mumkin bo’lgan eng yugori narx. Lekin,
shaxs shu rezerv narxda tovarni sotib olishi ham, sotib olmasligi ham
mumkin.

Muvozanat narxda talab va taklif miqdori teng. Bu holat
sotuvchilarni ham, xaridorlarni ham ganoatlantiradi. SHu sababli bu holat
muvozanat holat deyiladi.
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Bozordagi sotuvchilar soni bitta bo'lganda yoki bozordagi bir nechta
sotuvchilar birlashib birgalikda harakat gilsa, bunday bozor monopol
bozor bo’ladi. Monopolist sotuvchi tovarlarni har xil xaridorlarga turli
narx belgilab sotsa, bunday holatga narx diskriminatsiyasidan
foydalanuvchi monopolist deyiladi.

Monopolist taklif hajmini gisqgartirib narxni oshirishi va natijada
monopol daromad olishi ham mumkin. Monopolist raqobatlashgan bozor
narxi R dan yugori narx o'rnatib maksimal foyda oladi.

Resurslarni tagsimlash Pareto bo'yicha samarali deyiladi, agar
igtisodiy sub’ektlarning har birini turmush farovonligini pasaytirishga va
ularning biror gismining turmush farovonligini oshirishga olib keladigan
boshga alternativ usul mavjud bo'lmasa. Boshgacha aytadigan bo’lsak,
shunday tagsimlash usuli topilsaki, uning yordamida kamida bittasini
turmush farovonligini oshirganda boshqgalarining turmush farovonligi
pasaymasa, biz Pareto bo'yicha samarasiz taqsimlash usulini ko ramiz.
agar birortaning turmush farovonligini pasayishiga olib keladigan bo’lsa
tagsimlanishni Pareto bo'yicha samarali deymiz. Demak, Pareto bo'yicha
samarali tagsimlanishda hech kim o°zining holatini 0°zgartirishdan
manfaatdor emas. Kimdir farovonligini oshirsa boshga bir Kkishini
farovonligi pasayadi, bunga u yo'l go ymaydi.

Umuman olganda, Pareto samaradorligi almashtirish orqali
olinadigan yutuq to'grisida hech narsa demaydi, u fagat almashtirish
samarasini bildiradi, ya'ni yutugga olib keladigan barcha almashtirishlar
to’liq sodir bo'lganligini bildiradi. Agar tagsimlashda bir kishini turmush
farovonligi, boshganikini pasaytirmasdan, oshirish mumkin bo'lsa bunga
Pareto bo'yicha yaxshilash deyiladi.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Talab va taklif chiziglari tushunchasini izohlab bering.

2. Talab va taklifga ta'sir etuvchi omillarni ta'riflang.

3. Bozor muvozanati nimani ifodalaydi?

4.Minimal va maksimal narxlar o rnatilishi ganday ogibatlarga olib
keladi?
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5. Teskari talab va taklif egri chiziglariga ta'rif bering.
6. Soliqga tortilganda ““o’lik” yukni yo qotilishi ganday yuz beradi?
7. Pareto bo'yicha samaradorlik nima?
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IX- Bob. IJTIMOIY FAROVONLIK NAZARIYASI
VA TASHQI SAMARA

9.1. Ijtimoiy farovonlik funksiyasi

Shu paytgacha biz igtisodiyotdagi tagsimlash jarayonlarini Pareto
bo'yicha samaradorlik nuqtai nazaridan baholab keldik. Ammo bunda
insonlar o'rtasida farovonlikni tagsimlanishi masalasi e'tibordan chetda
goladi. Agar hamma resursni boshga individlarga zarar etkazmagan holda
bitta individga berilishi Pareto bo’yicha samarali hisoblanadi. Ammo
boshgalar bu tagsimotni adolatsiz deb baholashi mumkin.

Umuman olganda Pareto bo yicha samaradorlik magsadga muvofiq —
agar qandaydir bir guruh odamlar farovonligini boshqalarga zarar
etkazmasdan oshirishning yo'llari bo'lsa nega bundan foydalanmaslik
kerak? Ammo Pareto bo’yicha samarali ko'p echimlar mavjud bo'lganda
ulardan qgaysi birlarini tanlagan ma’qul?

Bu mavzuning asosiy mazmuni turli iste'molchilarning nafliligini
qoshishga imkon beruvchi “farovonlik funksiyasi” g oyasini tadgiq
gilishdir.  Bu bizga naflilikni iste'molchilar o'rtasida turlicha
tabaqalashtirgan holda tagsimlashga imkon beradi. Eng avvalo individual
iste'molchilarning afzal ko'rishlarini qo'shish (agregatlash) orqali
“ijtimoiy afzal ko rish’ni shakllantirishga urinib ko ramiz.

Induvidual iste’'molchilar afzal ko'rishlarini agregatlash yo'llaridan
biri ovoz berishdan foydalanish hisoblanadi.

9.2. Ishlab chigarish bilan bog lig tashqi samaralar

Transaktsion yoki operatsiyalar xarajati - bu tovarlar almashuvi
sohasidagi xarajatlardir. Ushbu xarajat Ronald Kouz tomonidan 1930
yillarning boshlarida Kiritilgan.

Transaktsion xarajatlar quyidagi besh ko rinishda bo"ladi:

1. Axborot qgidirish xarajati;

2. Muzokara olib borish va shartnoma tuzish xarajati;

3. O’Ichash xarajatlari;

4. Mulk egasi huqugini himoya qgilish va spetsifikatsiya xarajatlari;
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5. Opportunistlik harakat xarajatlari.

AxDborot qgidirish xarajati bozordagi axborotning asimmetrik holati
bilan bog'lig. Xaridorlarni, sotuvchilarni gidirib topish ma’lum xarajat
bilan bog liq. Axborotlarni aniq va to'liq bo Imasligi ortigcha xarajatlarga
olib keladi, ya'ni tovar muvozanat narxdan yugori yoki past narxda sotib
olinadi.

Muzokara olib borish va shartnoma tuzish xarajatlari, ushbu
shartnomalarni tuzish uchun ketgan vaqt, resurslar, savdo-sotigni huquqiy
rasmiylashtirish bilan bog’liq xarajatlar.

O’Ichash bilan bog'lig xarajatlar, asosan o lchash asboblari uchun
hamda o’Ichash uchun sarflangan xarajatlr bilan bog’lig. Ko'p hollarda
0 Ichash jarayoni giyin kechadi. Masalan, tovar sifatini baholash, ishga
gabul gilinadigan ishchining malakasini baholash.

Mulk egasini himoya qilish va spetsifikatsiya xarajatlari ko pincha
ishonchli huqugiy himoya yaxshi yo'lga go'yilmagan joylarda vujudga
keladi. Bunday joylarda iqtisodiy sub’ektlar huqugining buzilishi
kuchayadi. Huquglarni joyiga qo yish uchun vaqgt, mablag" sarflanadi.

Opportunistik harakatlari xarajatlari ham axborotning asimmetrikligi
bilan bog’liq. Opportunistik xarajat deb, sherik hisobidan foyda olish
maqsadida shartnomada ko rsatilgan shartlarni bajarishdan voz kechadigan
shaxslar harakatiga aytiladi.

Tashqi samaralar yoki eksternalilar (externalities)- bozordagi oldi-
sottidan olinadigan, lekin narxda o'z ifodasini topmagan Xxarajat yoki
foyda. Ular muayyan operatsiyada gatnashadigan bozor sub’ektlari bilan
bir gatorda uchinchi tomon bilan boglig bo Igani uchun ham “tashqi” deb
gabul qilinadi. Ushbu xarajatlar yoki yutuglar (foyda) tovarlar va
xizmatlarni ham ishalb chigarishda, ham iste’'mol gilishda vujudga keladi.

Tashqgi samara musbat (ijobiy) va manfiy (salbiy) samaralarga
bo’linadi. Manfiy samara xarajatlar bilan bog'lig bo'lsa, musbat samara
uchinchi tomonning yutug'i bilan bogligdir. Shunday qilib, tashqi samara
ijtimoiy xarajatlar (yutuglar) va xususiy xarajatlar (yutuglar) ortasidagi
fargni ko rsatadi: MSC = MPC + MEC .

Bu yerda: MSC - ijtimoiy chekli xarajat; MPC - xususiy chekli

xarajat; MEC - tashqi chekli xarajat (Marginal External Cost).
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Agar bir igtisodiy sub’ektning faoliyati boshga iqtisodiy sub’ektlar
faoliyatida xarajatlarga olib kelsa, salbiy tashqgi samara vujudga keladi
(9.1-rasm).

F 2 MSC=MPC+MEC

MEC / ¢=pqpc

D=MSB

0

0: ~— 0O

9.1-rasm. Manfiy (salbiy) tashqgi samara

Masalan, kimyo zavodi foydalanilgan suvni etarli darajada
tozalamasdan daryoga ogizmoqda deylik. Chigindi suv hajmi zavod ishlab
chigarish hajmiga proporsional bo’lsa, zavod gancha ko'p mahsulot ishlab
chigarsa, u atrof muhitni shuncha ko'p ifloslantiradi. Kimyo zavodi
maxsus suv tozalash inshooti qurmaganligi uchun, chigindi suv to'lig
tozalanmaydi, demak zavodning xususiy chekli xarajati ijtimoiy chekli
Xarajatidan past bo ladi, nima uchun deganda uning xarajati suvni tozalash
bilan bog lig xarajatdan holi.

Zavod xarajatlarni tejash asosida ko prog mahsulot ishlab chigaradi.
Ishlab chigargan mahsulot hajmi samarali hajmdan ko'p bo'ladi. Suvni
tozalashga xarajat gilmaganda zavodning ishlab chigarish hajmi Q; ga,
uning narxi P; ga teng va E; nugtada bozor muvozanati o rnatiladi. E;
nuqtada kesishadigan talab chizig'i chekli ijtimoiy yutug MSB ni ifodalasa,
taklif chizig i xususiy chekli xarajatn MPC ni ifodalaydi. E; nugtada bozor
muvozanati o rnatilganda chekli xususiy xarajat chekli ijtimoiy yutugga
teng bo’ladi: MPC= MSB.

Lekin, chekli ijtimoiy xarajat chekli xususiy xarajat bilan chekli
tashqi xarajat yig idisiga teng: MSC= MPC +MEC.
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Agar tashqi xarajat zavodning ichki xarajatiga aylantirilsa, samarali
ishlab chigarish hajmi Q; dan Q, ga gisgargan bo ladi. Mahsulot narxi P,
dan P, ga ko'tariladi va E, nuqtada chekli ijtimoiy yutuq chekli ijtimoiy
xarajat bilan tenglashardi, ya’ni MSB = MSC.

Shuni e'tiborga olish kerakki, E, nuqgtada tashqi muhitni
Ifloslantirishning ogibatlari to'lig yo gotilmaydi, nima uchun deganda,
kimyo zavod Q, migdorda mahsulot ishlab chigarishni davom ettiradi va
shu ishlab chigarish hajmiga proportsional chigindi ham atrof-muhitga
chigaradi. Lekin, atrof muhitni ifloslantirishdan bo'ladigan zarar ancha
kamayadi. 9.1-rasmdagi E;E,F uchburchakning yuzi xususiy chekli
xarajatni ijtimoiy chekli xarajatdan past bolishi bilan bog liq bo'lgandagi
yo gotilgan samarani ko rsatadi.

Shunday qilib, salbiy tashgi samara mavjud bo'lganda iqtisodiy
ne’mat samarali hajmdan ko proq hajmda sotiladi va sotib olinadi, anigroq
gilib aytadigan bo’lsak salbiy tashqi samaraga ega bo’lgan tovarlar va
xizmatlar keragidan ortigcha ishlab chigariladi.

Musbat (ijobiy) tashqgi samara biror igtisodiy sub’ektning faoliyati
boshga sub’ektlarga yutuq keltirganda vujudga keladi:

MSB =MPB+MEB.

Bu yerda MSB - ijtimoiy chekli yutug; MPB - xususiy chekli yutuq;
MEB - tashqi chekli yutug.

ljobiy tashqi samaraga maorifni va ilmiy izlanishlarni keltirish
mumkin. Maorif yaxshi yo'lga go yilsa, bundan jamiyatning har bir a’zosi
yutadi. Xuddi shunday ilmiy izlanishlardagi kashfiyotlardan ham jamiyat
va uning a'zolari yutadi. Har bir shaxs ta’'lim olayotganda o°zi oladigan
yutugni oylashi mumkin, lekin, bundan jamiyat ganday yutuq olish
mumkinligini o ylamaydi, ya'ni o°zi oladigan yutugni hisobga oladi, xolos.
Shaxs ta’lim olishga garor gilishidan oldin ta’limga ketadigan xarajat bilan
ta’limdan oladigan yutugni bir-biri bilan taqgoslab ko'radi. Inson
kapitaliga qilingan investitsiyalar jamiyat uchun optimal bo’lgan
migdordan past boladi (9.2-rasm).

Bozor muvozanati E; xususiy chekli yutuq bilan ijtimoiy chekli
xarajat chiziglari kesishgan nuqtada o rnatiladi: MPB=MSC.
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MEB

D=MPB+MEB

|

D=MPB

0: —0: 0
9.2-rasm. ljobiy tashgi samara

Ya'ni tenglikda jamiyat oladigan chekli yutug hisobga olinmagan.
Umuman olganda ijtimoiy chekli yutuq xususiy chekli yutugdan tashqi
chekli yutug miqdoriga katta.

Shuning uchun ham, ishlab chigarish hajmini umumiy chekli yutug,
ya'ni ijtimoiy chekli yutuq ijtimoiy chekli xarajatga teng bo lgunga gadar
oshirish mumkin. Demak, jamiyat uchun samarali bo’lgan muvozanat,
ijtimoiy chekli yutuq chizig'i bilan ijtimoiy chekli xarajat chizig’i
kesishgan E, nugtada erishilishi mumkin. Natijada, samaradorlik FE,E,
uchburchak yuziga teng miqdorga oshadi.

Umumlashtirib aytadigan bolsak, ijobiy tashgi samara bo lganda iqtisodiy
ne’'matlar samarali hajmdan kam migdorda sotiladi va sotib olinadi, ya’'ni
Ijobiy tashqi samarali tovarlar va xizmatlar kamroq ishlab chigiladi.

9.3. ljobiy va salbiy tashqi samaraga ta’'sir qgilish

Salbiy tashqgi samaraga ega bo'lgan tovarlar va xizmatlarni ko'p
ishlab chigarilishini kamaytirish va ijobiy tashqi samarali tovarlar va
xizmatlarni optimal hajmgacha oshirish uchun tashqgi samaralarni ichki
samaraga aylantirish (transformatsiya qilish) kerak.

Tashqi samaralarni ichki samaraga aylantirish uchun xususiy chekli
xarajatlarni (va mos holda chekli yutuqni) ijtimoiy chekli xarajatlarga
(chekli yutuglarga) yaginlashtirish lozim.
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Ushbu muammoni echish uchun soliglardan va subsidiyalardan
foydalanish A.S.Pigu tomonidan taklif gilingan.

Tartiblashtiradigan solig - bu salbiy tashqi samaraga ega bo lgan
igtisodiy ne’matlarni ishlab chigarishga qo’yiladigan va xususiy chekli
xarajatni ijtimoiy chekli xarajatgacha ko taradigan soliqg.

Demak, yuqoridagi misolda solig r tashgi chekli xarajatga teng
bo'lsa, ya'ni 7=MEC bo’lsa, bozor muvozanatini samarali muvozanatga
yaginlashtiradi: MSB = MSC.

Tartiblashtiruvchi subsidiya - bu ijobiy tashgi samaraga ega
bo'lgan igtisodiy ne’matlarni ishlab chigaruvchilarga va iste'mol
giluvchilarga beriladigan subsidiya bo’lib, u xususiy chekli yutugni
ijtimoiy chekli yutugqga yaqginlashtiradi.

Agar tashgi chekli yutugga teng bo'lgan subsidiya (S =MEB)
talabalarga yoki ilmiy xodimlargi berilganda edi, u talabalarning ta’lim
xizmatiga talabini va ilmiy izlanuvchilarni ilmiy izlanishga talabini
MSB = MSC tenglikni ta’'minlaydigan darajagacha oshirgan bolar edi.

Lekin, tariblashtiruvchi soliglar va subsidiyalar tashqgi samara bilan
bog lig muammolarni to'lig echishga yordam bera olmaydi, nima uchun
deganda, amaliyotda chekli yutuq va chekli xarajatlarni anig hisoblash
juda qgiyin bo’lsa, ikkinchidan, ular etkazadigan zarar migdorini ham
hisoblashda juda katta giyinchiliklar mavjud.

Tashqgi samara muammosini echishning yangi yo'li R.Kouzning
ilmiy izlanishlari bilan bog’lig. Kouzning fikricha, ushbu muammo
tomonlar uchun umumiy muammo bo lib, uning echilishi ikkala
tomonning birgalikda mas’uliyatli harakat gilish bilan bog'lig. Bu erda
e'tibor ikki tomondan qaysi biri ko prog, gaysi biri kamroq yo qotishiga
berilmasdan, ikkala tomondan mumkin bo’lgan jiddiy yo qotishni oldini
olishga berilishi lozimligi ko rsatilgan.

A.S.Pigu tomonidan taklif gilingan echimda alternativ xarajatlar
printsipidan foydalanilmagan va huquqiy omilga e'tibor berilmagan.

Kouzning ijtimoiy xarajatlar bilan bog lig ishlarini umumlashtirib
uni Dj.Stigler degan olim “Kouz teoremasi” deb atadi. Kouz teoremasiga
ko'ra, agar barcha tomonlarning mulkiy huquqglari yaxshi aniglangan

bo'lsa, Transaksion xarajatlar nolga teng bo’lsa, pirovard natija (ishlab
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chigarish  giymatini  maksimallashtiruvchi)  mulkchilik  huquqini
tagsimlashdagi o zgarishlarga bog'liq emas (agar daromad samarasi
e'tiborga olinmaganda). Teoremadagi asosiy mazmun Stigler fikriga ko'ra
quyidagicha “Mukammalashgan ragobat bozorda xususiy va ijtimoiy
xarajatlar bir-biriga teng”.

Kouz tashqi samara bilan bog'lig yo qgotishlarni hisobga olish
mas’uliyatini o'z ichiga oluvchi narx belgilash tizimi bilan ushbu
mas’uliyatni e’tiborga olmaydigan narx belgilash tizimini bir-biri bilan
taggoslab, quyidagi fikrga keladi, ya'ni, agar qatnashuvchilar tashqi
samara muammosini xarajatlarsiz birgalikda kelishib olsa (kelishish bilan
bog'liq transakion xarajatlar nolga teng bo'lsa), u holda ragobatlashgan
bozor sharoitida ishlab chigarish giymatini maksimallashtiradigan mumkin
bo Igan maksimal natijaga erishish mumkin.

Kouz quyidagi misolni keltiradi. Bir-biri bilan go’shni bug doy
etishtiruvchi va qoramollarni  boquvchi fermerlar joylashgan. Mol
boquvchi fermer vaqgti-vaqti bilan mollarini go'shni fermer erlariga go'yib
yuborib, uning bug doylarini payhon qilib turadi. Ko'rinib turibdiki, bu
erda tashqi samara (eksternal samara) mavjud. Kouz ko rsatganki, bu
muammo davlatning aralashuvisiz ikkala fermerning kelishuvi asosida
echilishi mumkin.

Agar mol boquvchi ikkinchi fermerga Kkeltirgan zarari uchun
mas’uliyatni his qilsa, u ikki variantda yo'l tutishi mumkin: yo mol
boquvchi etkazgan zararini goplaydi, yoki u ushbu erni fermerdan ijaraga
oladi (ijara haqi to'lab, agar bug doy ekuvchi fermer ham erni ijaraga
olgan bo’lsa, unda yuqgoriroq ijara hagi to lab) pirovard natija ikkala holda
ham bir xil bo’lib, ishlab chigarish giymatini maksimallashtirishga olib
keladi. Agar etkazilgan zarar uchun mas‘uliyat sezilmasa tashqi samara
vujudga keladi.

Transaksion xarajatlar nol bo’lganda fermerlarda ozaro kelishish
uchun iqtisodiy rag batlantirish mavjud bo’ladi, nima uchun deganda,
ikkala tomon ham o'z daromadlarining o sishidan manfaatdor va ishlab
chigarish giymatini maksimallashtirishdan manfaatdor. Lekin, Transaksion
xarajatlar hisobga olinsa, yuqoridagiday samarali natijaga erishmasligi
mumkin. Bu erda Transaksion xarajatlar, ya'ni axborot olishni gimmatligi,
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sud ishi xarajatlari, kelishuv xarajatlari, kelishuv bilan bog'lig yutugdan
oshib ketish mumkin. Bunga yarasha etkazilgan zararni hisoblashda ham
giyinchiliklar tug’iladi (bittasi etkazilgan zararni boshga tomonga
garaganda katta baholashi mumkin). Bitta tomon yetkazilgan zararni
ikkinchi tomonga nisbatan yuqori baholasa kelishish giyin.

Eksperemental izlanishlar natijasi shuni ko rsatadiki, Kouz teoremasi
kelishiladigan tomonlar cheklangan ikkita va uchta bo lgandagina o rinli.
Tomonlar soni oshgan sari Transaksion xarajatlar oshib boradi va ushbu
xarajatlarni nolga tengligi to"g risida faraz o’z kuchini yo gotadi.

Kouz teoremasi amaliy igtisodiy hayotda muhim rol o’ynamoqda,
undan atrof-muhitni ifloslantirishga qarshi davlat siyosatini va
strategiyasini ishlab chigishda keng foydalanilmoqda.

Atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati. Ushbu siyosat yordamida
nazorat gilishdan olinadigan ijtimoiy chekli yutuq nazoratni amalga tadbiq
etish uchun sarflanadigan ijtimoiy chekli xarajat bilan balanslashtiriladi.

ljtimoiy chekli yutug MSB nazoratni amalga tadbiq etish uchun
sarflanadigan ijtimoiy chekli xarajat bilan balanslashtiriladi. Ijtimoiy
chekli yutug MSB chizig'i bilan ijtimliy chekli xarajat MSC chizig’i
kesishgan nugta zararli chigindilarni chigarishning jamiyat uchun samarali
bo lgan darajasini aniglashga yordam beradi (9.3-rasm).

Chekli yutuq
va xarajatlar MSC

100 Q — chigindilar
kamayish darajasi, (%)

9.3-rasm. Chigindilarning optimal darajasini aniglash
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MSC chizig'i atrof-muhitni ifloslantiradigan chigindilarning foiz
bo'yicha kamayib borishi natijasida ijtimoiy chekli xarajatlarni oshib
borishini ifodalaydi. Shuning uchun ham chigindilarni har bir go shimcha
foiz kamaytirilishi yanada ko prog xarajat bilan bog'lig.

Zararli chiqgindilarni atrof-muhitga chigarilishini kamaytirishning
uchta varianti mavjud: zararli chigindilarni atrof-muhitga chiqarilishda
norma va standartlarni o rnatilishi; chigindilar uchun to'lov o'rnatish;
chigindilarni vagtincha chigarish uchun ruxsatnoma sotish.

Chigindilarga norma va standartlar o rnatish. Bu erda sanoat
chigindilari tarkibidagi zararli moddalar kontsetratsiyasiga go yiladigan
miqgdoriy chek gonun tomonidan o'rnatiladi. Bunday standartlar barcha
rivojlangan davlatlarda o rnatilgan.

Masalan, avtomobillarning benzinni yoqishi natijasida chigadigan
gazda karbonat angidrid gazining miqdori cheklangan. Chigindi gaz
tarkibida ushbu moddaning normadan yuqori darajada bo’lsa, avtombil
egasiga jarima solinadi.

Standartlarni o rnatishdan amaliyotda foydalanishning o°ziga yarasha
kamchiliklari ham mavjud. Birinchidan, chigindilarni ma’lum normagacha
bepul chigarish mumkinligi; ikkinchidan, barcha iqtisodiy sub’ektlar uchun
bir xil standartni belgilanishi regionlarda ekologik holatning har-xil
darajada dolzarbligini e'tiborga olmaydi; uchinchidan, standartlar ishlab
chigaruvchilarni zararli chigindilarni kamaytirishga undamaydi.

Zararli chigindilar uchun to'lov. Bu usulga ko'ra atrof-muhitga
chigaradigan har birlik zararli chigindisi uchun firmalarga to lov
belgilanadi. Ushbu usul, tajriba ko'rsatayaptiki, atrof-muhitga
chigariladigan umumiy chigindi hajmini kamaytirishga olib keladi. Lekin,
bu tizimni aniq ishlashni to'lig kafolatlash giyin.

Tabily muhitni zararlash huqugini sotish. Davlat ma’lum soha
bo'yicha zararli chigindilar chigarishning mumkin bo’lgan hajmini
aniglab, uni ruxsatnoma (litsenziya) shaklida auktsion orgali sotadi.

Faraz qilaylik, davlat chigindilarni 2000 kg dan 1000 kg gacha
tushirmoqchi. Bu holda davlat bir kilogarmmdan chigindi chigarishga
ruxsat beradigan 1000 ta ruxsatnoma sotadi (9.4-rasm).

241



Narx (ming
so’m, 1 kg)

S=MSC

600 -----2
500 ------ L

D=MSB

9200 1000 2000 Ruxsatnomalar soni
yoki chigindirlar
miqdori, (kg/bir kuda)

9.4-rasm. Atrof-muhitni ifloslashga huquqni sotilishi

Ruxsatnoma taklifi elastik bo Imaganligi uchun muvozanat holat
nugtada o'rnatiladi.z, nuqgtada bir kilogramm chigindi chigarish
ruxsatnomasi narxi 500 so'm. Agar atrof-muhitni muhofaza giluvchi
mahalliy “yashillar” harakati partiyasi mahalliy joyda ekologik vaziyatni
yaxshilash magsadida 100 ta ruxsatnomani sotib olib uni sotuvdan
chigarsa, bitta ruxsatnoma narxi ko tarilib 600 so'mga teng bo’ladi. Bu
ushbu usulning egiluvchan ekanligini ko rsatadi.

Qisga xulosalar

Transaktsion yoki operatsiyalar xarajati - bu tovarlar almashuvi
sohasidagi xarajatlardir. Ushbu xarajat Ronald Kouz tomonidan 1930
yillarning boshlarida kiritilgan.

Tashqi samaralar yoki eksternalilar (externalities)- bozordagi oldi-
sottidan olinadigan, lekin narxda o'z ifodasini topmagan xarajat yoKi
foyda. Ular muayyan operatsiyada gatnashadigan bozor sub’ektlari bilan
bir gatorda uchinchi tomon bilan bog'lig bo lgani uchun ham “tashqi” deb
gabul qgilinadi. Ushbu xarajatlar yoki yutuglar (foyda) tovarlar va
xizmatlarni ham ishalb chigarishda, ham iste'mol gilishda vujudga keladi.
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Tashgi samara musbat (ijobiy) va manfiy (salbiy) samaralarga
bo’linadi. Manfiy samara xarajatlar bilan bog'lig bo’lsa, musbat samara
uchinchi tomonning yutug'i bilan bog ligdir.

Salbiy tashqi samaraga ega bo’lgan tovarlar va xizmatlarni ko'p
ishlab chigarilishini kamaytirish va ijobiy tashqi samarali tovarlar va
xizmatlarni optimal hajmgacha oshirish uchun tashqgi samaralarni ichki
samaraga aylantirish (transformatsiya gilish) kerak.

Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Transaktsion xarajatlar va ularning tarkibiga ganday xarajatlar
Kiradi?

2. Tashqi samaraga hayotdan aniq bir misol keltirib, izohlab bering.

3.Davlatning atrof-muhitni muhofaza qilish siyosati nimalardan
iborat?

4. Kouz teoremasining mohiyatini tushuntirib bering.

5. Tartiblashtiruvchi subsidiya deganda nimalar nazarda tutiladi?

6. Atrof-muxitni muxofaza qilish siyosatining tub mohiyati nimada?

7.Zararli  chigindilarni  atrof-muhitga targalishini  kamaytirish
variantlarini ko rsating.

8.Chigindilarga me'yor va standartlar o'rnatish ganday amalga
oshiriladi?

9. Chigindilarning optimal darajasini aniqlashni grafik usulda izohlab
bering.

10. Tabily muhitga zarar keltirish huquqgini sotish deganda nimani
tushunasiz?
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X-Bob. IJTIMOIY NEMAT, ASSIMETRIK AXBOROT
10.1. Ijtimoiy nematni taqdim etish yo llari

Sof ijtimoiy ne’mat - bu barcha fugarolar, jamoa tomonidan iste’'mol
gilinadigan ne’'mat bo'lib, ushbu iste’'mol alohida insonning ushbu ne’mat
uchun pul to lashi yoki to lamasligiga bog liq emas.

Sof ijtimoiy mahsulot ikki xil xususiyatga ega: iste mol gilishda
tanlanmaslik va iste’'moldan ajratilmaslik. Shunday xususiyatga ega
bo’lgan ijtimoiy ne’'matga armiya va militsiya xizmati kiradi. Iste’'molda
tanlanmasligi xususiyati shuni bildiradiki, sof ijtimoiy ne’'matni bir Kishi
tomonidan iste’'mol gilinishi boshga bir kishining ushbu ne'mat iste'molini
kamaytirmaydi. Bunday ne'matlar ragobatdan holi, nima uchun deganda,
go shimcha iste'molning chekli xarajati nolga teng.

Iste’'moldan ajratilmaslik xususiyati shundan iboratki, hech bir
kishiga iste'mol gilish (hatto u ushbu iste'mol uchun to"lashdan voz kechsa
ham) man gilinmaydi.

Sof xususiy ne'mat - bu shunday ne'matki, uning har birligi ma'lum
to'lovga sotiladi. Sof ijtimoiy ne'matning sof xususiy ne'matdan asosiy
farqi - u bo'laklarga bo'linmaydi va bo laklarga bo linib ham sotilmaydi.
Sof ijtimoiy mahsulotning bo laklariga narx belgilash ham mumkin emas.
Sof ijtimoiy mahsulotga bo’lgan umumiy talabni aniglash ham o°ziga
xosdir. Sof ijtimoiy mahsulotga bo lgan talab chizig'i jami mahsulotning
chekli nafliligini ifodalaydi (10.1-rasm).

Bir birligi P N; = 30
ming so’m 060 \
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10.1-rasm. Sof ijtimoiy mahsulotga talab
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Iste'molchilar soni gancha bo’lishidan gat'iy nazar, ular barcha sof
ijtimoiy ne'matni iste’'mol qiladi. Lekin, har bir shaxs sof ijtimoiy ne'matni
iste’'mol gilishdan har xil naf oladi.

Sof ijtimoiy mahsulotga bo’lgan umumiy talab shaxslar oladigan
chekli yutuglarni (mavjud hajmdan oladigan) vertikal bo yicha go shish
orgali aniglanadi.

Sof xususiy ne'matga bo'lgan umumiy talab shaxslarning talab
chiziglarini gorizontal bo"yicha qo shish orgali aniglanadi (10.2-rasm).
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10.2-rasm. Sof xususiy ne’'matga bo lgan umumiy talab

Sof ijtimoiy mahsulotni jamoa bo'lib iste'mol giladi, lekin biz
yuqorida aytganimizday har bir shaxs bunday iste'moldan har xil naf
ko'radi. Masalan, 10.2-rasmda A shaxs eng kam naf ko'radi, B shaxs 4
shaxsga nisbatan ko prog naf ko'radi, S shaxs B shaxsga ko'ra ko'p naf
oladi. Amalda har bir shaxsning gancha naf olganligini hisoblash giyin.
Bunday axborotni olish ham murkkab.

Agar iste'mol gilingan sof ijtimoiy ne'matga har bir shaxs 0°zi olgan
chekli yutug'iga ko'ra pul to'laganda edi, olingan naf to grisidagi
axborotni yashirishga undaydigan kuchli rag batlantirish paydo bo’lar edi,
hamda olinadigan nafni darajasini ko pchilik pasaytirishga harakat gilar
edi.

Hagigatda esa, iste'molchilar iste'mol gilingan sof ijtimoiy mahsulot
uchun pul to’laydimi, yo gmi undan naf olganligi uchun ayrim hollarda
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ortigcha to'lovlarsiz, bepul ushbu ne'matlarni olishga harakat giladi.
Ushbu vaziyat biletsiz muammosini, yani “quyon” muammosi nomini
oldi. Bu vyerda iqtisodiy sub’ektlarning bozorning bozor mexanizmi
ishlamaydigan joylaridan foydalanib, boshqalar hisobidan ko prog yutugga
erishishga harakat qilishi nazarda tutiladi. Biletsiz yuruvchi muammosi
ko proq Katta iste'molchi jamoa guruhlarida yuzaga keladi, nima uchun
deganda, bunday guruhlarda kerakli, to’liq axborotni olish qiyin.
Biletsizlar muammosini mavjudligi sof ijtimoiy mahsutloni  ishlab
chigarish hajmini uning samarali hajmidan kam bo’lishiga olib keladi.
Bozor mexanizmi bu muammoni echishga ojiz. Ushbu xatoni tuzatishda
davlatning ahamiyati nihoyatda katta.

10.2. Bozor ojizligi va igtisodiyotga davlat aralashuvi

Bozor ojizligi - bu shunday hodisaki, bunda bozor resurslardan
samarali foydalanishni ta'minlay olmaydi.

Bozor ojizligini ko rsatuvchi to'rtta turdagi vaziyat mavjud va bu
vaziyatlar samarasiz vaziyat hisoblanadi:

1. Monopoliya.

2. Asimmetrik axborot.

3. Tashqi samara.

4. ljtimoly ne'mat.

Ushbu vaziyatlarda bozorga davlatning aralashuvi magsadga
muvofiq deb hisoblanadi. Bu muammolarni davlat monopoliyaga garshi
siyosat yuritish, ijtimoiy sug urtalash, salbiy tashqi samaraga ega bolgan
tovarlar va xizmatlarni ishlab chiqgarishni cheklash va ijobiy tashqi
samaraga ega bo lgan ishlab chigarish va iste'molni rag batlantirish orgali
echishga harakat gilib kelmoqda.

Hozirgi vaqgta davlatning igtisodiy funksiyalari kengayib bormoqda.
Bularga quyidagilar kiradi: infratuzilmani rivojlantirish; maorifni
rivojlantirish; ishsizlikka nafaga ajratish, har xil nafagalar va kam
ta'minlangan oilalarga moddiy yordam berish va hokazolar. Bulardan bir
gisminigina sof ijtimoiy ne’'matga Kiritish mumkin. Ularning ko pchiligi
Jamoa va shaxslar tomonidan iste'mol gilinadi.
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Hozirgi vaqtda jami yalpi mahsulot tarkibida davlatning xarajatlari
ulushi barcha rivojlangan davlatlarda oshib borish tendentsiyasiga ega.
Yugoridagilardan tashqari davlat monopolizmga, inflyatsiyaga, ishsizlikka
garshi siyosat olib bormoqda, bargaror iqtisodiy o'sishni ta'minlashga
e'tibor bermoqda, iqgtisodiyotdagi tarkibiy o zgarishlarni muvofiglashtirish,
IImiy-texnik tadgigotlarni go llab-quvvatlamoqda.

Davlat iqtisodiyotda asosan ikkita masalani echishga harakat qilib
kelmoqgda: bozorni normal ishlashini ta'minlash va dolzarb bo’lgan
ijtimoiy-iqtisodiy muammolarni echish.

Shuni ham aytish kerakki, davlatning bozor mexanizmiga asoslangan
igtisodiyotga aralashuvi 0°zining chegarasiga ega bo’lishi kerak. Birinchi
navbatda, davlatning bozor mexanizmiga aralashuvi bozor mexanizmini
buzilishiga olib kelmasligi kerak. Davlatning iqtisodiyotga aralashuvi
bozor mexanizmlarini ma'muriy boshgaruv bilan almashtirmasligi lozim.
Davlatning iqgtisodiyotga aralashuvi ko prog bozor mexanizmini
kuchaytirishga yoki kamaytirishga olib kelishi magsadga muvofiqg.

10.3. Asimmetrik axborot sharoitida tanlov

Asimmetrik axborotlashgan bozor. Asimmetrik axborot - bu
shunday holatki, bozordagi bozor sub’ektlari o'rtasida bo ladigan savdo-
sotigda ularning bir gismi kerakli, muhim axborotga ega, qolgan gismi esa
ega emas.

Bozordagi tovarlarni tagsimlanishi optimal bo lishi tovarlar narxi va
tovar to'grisida qanchalik to'gri axborot berishi bilan boglig.
Ragobatlashgan bozorni garaganimizda biz axborotni simmetrik ravishda
tagsimlangan, ya'ni sotuvchilar va sotib oluvchilar axborot bilan to'lig
ta'minlangan, deb faraz gilgan edik. Bunday holatda narxlar sotiladigan
ne'matlarning alternativ xarajatlari to g risida to'liq axborot beradi. Aniq
va to'lig axborotning bo'lishi bozordagi ne'matlarning optimal
tagsimlanishiga yordam beradi. Lekin, bozorda ahvol butunlay boshgacha.
Sotuvchilar 0z tovarlari sifatini yaxshi bilsada, ushbu axborotni
xaridordan yashiradi. Xuddi shunday xaridorlar ham o’ zlarining bozordagi
hatti-harakatlarini yashirib, har xil yo'l bilan savdo-sotiqda bir tomonlama
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yutugqa erishishga harakat giladi. Bozor narxi 0°zida juda ko'p axbortni
mujassamlashtiradi. Ushbu axborotni bozor gatnashchilari gancha to’liqg
bilsa, savdo-sotig ikki tomon uchun shuncha samarali bo ladi, yani ikKi
tomon ham maksimal foyda ko'radi. Yuqoridagidan kelib chigib aytish
mumkinki, bozorda axborotlar asimmetrik (to'lig) bo Imaganligi uchun
bozor mexanizmi ham etarli darajada mukammal emas.

Mabhsulet sifati neanigligi. Avtomobil va sug'urta bozoridagi
asimmetrik axborot. Faraz gilaylik, bozorda foydalanilgan avtomobillar
sotiladi. Faraz gilaylik, mashinaning holati (sifati) o' rtacha holatdan yuqori
bo’Isa yaxshi avtomobil, past bo'lsa - yomon avtimobil (ushbu masalani
1970 yilda birinchi bo’'lib amerikalik olim A.Akerlof 0'rgangan). Yaxshi
avtomobillarning narxi 3000 doll. Agar bozorda ikkala kategoriyadagi
avtomobillar soni bir-biriga teng bo’lsa, avtomobilning o'rtacha narxi
2000 doll. bo'ladi. Ushbu holatda yaxshi avtomobilni ham, yomon
avtomobilni ham sotib olish ehtimoli 50 foizga teng.

Birog sotuvchilar o zlarining avtomobili sifatini yaxshiroq biladi,
xaridorlar bunday axborotga ega emaslar. Yaxshi mashina sotuvchilarni
2000 doll. narx ganoatlantirmaydi. Yomon mashina sotuvchilarni esa 2000
doll. narx ganoatlantiradi va bu narx ular kutgan narxdan ancha yuqgori.

Bozorda asimmetrik axborot bo lgan sharoitda avtomobil bozoridagi
narx avtomobil sifati to'g'risida to'lig axborotni bermaydi, natijada
bozordagi savdo-sotiglarni noratsional bo'lishiga olib keladi. YAxshi
avtomobil egalari 0z avtomobillarini 2000 doll.da sotishdan voz
kechadilar. Oqgibatda yaxshi avtomobillar taklifi kamayadi. YOmon
avtomobillar narxi yugori bo Igan uchun, ularning taklifi oshadi. Bunday
holatda yaxshi avtomobil olish ehtimoli 50 foizdan nolga tushib ketadi.

Sug’urtalash bozori. Sug'urtalash bozorida ham avtomobillar
bozoridagi holatni kuzatish mumkin. Sug urta gilinadigan shaxs 0°zining
sug urta ob’ekti to g risida sug urtalovchiga garaganda ko proq axborotga
ega. SHuning uchun ham, bu yerda zaifroq, sog'lig'i yaxshi bo’lmagan
shaxslar ko prog sug urta kompaniyasi xizmatidan foydalanishga harakat
giladilar. Ushbu holat sug urta kompaniyalarini sug urta narxini oshishiga
olib keladi va yugori sug urta narxi 0"z navbatida sogligi yaxshi bo lgan
shaxslarni sug urtalashga bormasligini kuchaytiradi.
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Ma'naviy tavakkalchilik (yo'qotish) - yo'qotishlar sug urta
kompaniyasi tomonidan to'liq goplanishiga ishonib vujudga kelishi
mumkin bo’lgan yo qotishlar ehtimolini ongli ravishda oshirishga
intiluvchi shaxslarning hatti-harakati.

Insonlar 0z hayotini, mulkini sug urtalagandan keyin, 0 zining
hayotiga, mulkining saqlanishiga ko pincha befarq garay boshlaydilar.
Ular sug urtalashgacha gilinadigan ehtiyot-choralarni bajarmay qo yadilar.
Bunday holat tavakkalchilikni kuchaytiradi va inson o°zini sugurta gilgan
vo(ea-hodisalarning sodir bo lish ehtimolini oshishiga olib keladi.

Ba’'zi bir nopok insonlar yugori sug urta hagi olish maqgsadida, ongli
ravishda o°zining eski uyini yogadi, mulkini yarogsiz holatga keltiradi va
hatto 0"z garindoshlarini o’ldirishgacha boradilar.

Ma'naviy yo qotishlarni quyidagi yo llar orgali kamaytirish mumkin:

- sugurtalanadigan shaxslarni yaxshiroq tekshirish, mijozlarni
yo gotishlari bo’yicha klassifikatsiya gilish asosida sug urta badalini
differentsiatsiyalash (ya'ni, yo qotishi yugori bo’lgan shaxs uchun yuqori
sug urta badali belgilash);

- yugori Yyo qotishga ega boladigan shaxslar bilan sug urta
shartnomasini tuzmaslik (narkomanlar, spirtli ichimlik ichib avtomobil
haydaydigan shaxslar);

- yo qotishni gisman qoplash sharti bilan sug urtalash.

10.4. Bozordagi asimmetrik axborotlarni bartaraf etish yo'llari

Bozor signallari. Bozorda sotiladigan tovar to'grisida, tovarni
ishlab chigaruvchi firmaning nomi to g risidagi axborotlar, tovar markasi,
firma belgisi, firmaning obro'i, tovar sifati va Kkafolati to g risidagi
axborotlar bozor signallari bo'lib xizmat giladi va bu signallar tovar sotib
olishdagi tavakkalchilikni kamaytiradi. Masalan, siz sotib olmoqchi
bolgan tovar siz bilgan, sifatli mahsulot ishlab chigaradigan firmaning
mahsuloti boIsa, siz mahsulotni yo qotishsiz sotib olasiz.

Auksionlar.  Auksionlar ham axborotlardagi  asimmetriyani
yo gotadigan bozor hisoblanadi. Noyob san’at namunasiga, tez buziladigan
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mahsulotlarga (sabzavot, meva, baliq) narxlar sotish vaqtida o rnatiladi.
auksionlarning asosan ikki turi mavjud: Ingliz va Golland auksionlari.

Ingliz auksioni - bu auksionda Stavka pastdan yugoriga garab oshib
boradi va bu oshish taklif gilingan maksimal narxda tovar sotilguncha
davom etadi. Ushbu auksionda asosan san’at namunalari, zebu-ziynatlar va
hokazolar sotiladi.

Golland auksionida stavkalar yugoridan pastga qarab, toki tovar
minimal mumkin bo’lgan narxda sotilgunga gadar tushib boradi. Ushbu
auksionda vaqt muhim ahamiyatga ega, nima uchun deganda auksionda
asosan tez buziladigan tovarlar sotiladi: gullar, sabzavotlar, mevalar, balig
va hokazolar sotiladi.

Golland auksionida minimal mumkin bo’lgan narx - birinchi e’lon
gilingan narxning 20 foizi hisoblanadi. Agar tovar ushbu narxda ham
sotilmasa, u sotuvdan olinadi.

Yopiq auksion - bu auksionda gatnashuvchilar bir-biriga boglig
bo Imagan holda tovar uchun stavkalar qoyadi va tovar kim ko p stavka
qo ygan bo’lsa, unga beriladi.

Hozirgi vaqtda iste’'molchi huqugini himoya giluvchi gonunlar ishlab
chigilgan. Bu qgonunga ko'ra iste'molchi sotib olingan tovardan
foydalanishi davomida ko'rgan jismoniy hamda ma’naviy yo qotishlarini
goplashni sotuvchidan talab gilishga haqgi bor. Lekin, iste’'molchi huqugini
himoya qilishda ob’ektiv chegara bo’lishi lozim. Rivojlangan davlatlarda
Iste'molchining yo qotishini goplash sotib olingan tovar giymatining uch
barobaridan oshmasligi kerak.

Ma'lumki, iste'molchi huqugini himoya qilish sotiladigan tovar va
ko rsatiladigan xizmat to'grisida to'liq axborotga ega bo’lishni tagozo
giladi. Lekin, bunday axborotni olish mumkinmi, degan savol tugiladi. Bu
yerda iste’'molchilar jamiyati va ommaviy axborot vositalari (gazeta, radio,
televidenie), gonun chigaruvchi va ijro etuvchi hokimiyat organlari muhim
rol 0'ynaydi. Axborot berishda firmalarning 0°zi ham Katta rol o’ ynaydilar.
Lekin, axborot uchun hag to"lash kerak.

Ma’lumki, axborotlarning juda katta gismi reklama shaklida keladi.
Lekin, reklamalar to g ri axborot beradimi yoki yo gmi uni aniglash qiyin.
Shuning uchun ham bu yerda asosiy mezon mahsulot sifati bilan uning
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narxi 0'rtasidagi nisbatning optimal bo’lishidadir. Ma’lumki, mahsulot
sifatining oshishi, uning narxini oshiradi.

Olib sotarlik va uning iqtisediyotdagi o'rni. Olib sotarlik
(savdogarlar) deganda, foyda olish magsadida biror tovarni sotib olib, uni
yugori narxda sotish faoliyati tushuniladi. Olib sotarlar bozor sharoitida
muhim rol o'ynaydilar, ular ortigcha tovarni sotib olib, gaerda unga talab
ko'p bo'lsa, o'sha yerga ctkazib beradilar. Bu 0z navbatida tovarga
bo'lgan narxni butun fazo bo’yicha ma’lum darajada tekis bo’lishini
ta’'minlaydi. Savdogarlar iste'molni vaqt bo yicha siljishini ta‘'minlaydilar.
Ular gishloq xo jalik mahsulotlarini yoz faslida sotib olib, gish faslida
sotadi, yoki serhosil yilda sotib olib, qurg oqchilik kelgan yilda sotadilar.
Ushbu holat iste'molni mo’l-koIchilik vagtdan iste’'mol tovarlari
cheklangan vaqtga ko'chiradi va shu bilan narxlarning tekislashuvini
ta’'minlaydilar.

Savdogarlar bo’Imaganda, serhosil yilda talab p va taklif s
bo'lganda, muvozanat holat £, nuqtada o rnatilgan bo’lar edi (10.3-rasm).

P S S1 P AY; S

0: 0r 0 0; 0: 0

10.3-rasm. a) serhesil yil; b) hosildor bo Imagan yil.

Hosildor bo'Imagan vyildagi talab D taklif S, va muvozanatlik E,
(12.3-b-rasm). Savdogarlar serhosil yilda mahsulot sotish hajmini O, dan

0, ga gisgartirib, muvozanat narxni B dan P, ga ko'taradi. SHu bilan
birga jamgarilgan mahsulot zahirasi hosildor bo’Imagan yildagi taklifni
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o, dan O, ga oshirib, muvozanat narxni P, dan P, ga tushiradi. SHunday
qilib, savdogarlar iste'molni serhosil yildan hosil kam bo"lgan yilga siljitib
narxni tekislaydilar. Savdogarlargina qishloq xo jaligidagi mavsumiy
tebranishlarni tekislashga yordam beradilar. Savdogarlar tavakkalchilikka
bormaydiganlardan yo qgotishlarni sotib olib, foyda olish magsadida o zlari
tavakkalchilikka boradilar.

10.5. Prinsipal agent muammosi va sub’ektiv risk

Agar xodimlar faoliyatini nazorat gilish uchun hech ganday mablag"
sarflanmagan bo’lsa, korxona egalari har ganday vaqtda menejerlar va
ishchilarining samarali ishlashiga ishonch hosil gilishlari mumkin edi.
Biroqg, aksariyat firmalar egalari o'z xodimlarining faoliyatini har doim
kuzatib borish imkoniyatiga ega emaslar. Aksincha xodimlar firma
egalariga garaganda bu borada yaxshirog ma’lumotga ega. Ushbu axborot
asimmetriyasi agentlik munosabatlari muammosini (prinsipal agent
muammosini) vujudga keltiradi.

Agentlik munosabatlari bir kishining farovonligini boshgalarning
harakatlaridan bogligligini ta'minlaydigan har ganday kelishuv bor joyda
mavjud. Agent - bu harakat giladigan shaxs, uning farovonligiga ta'sir
ko'rsatadigan tomon esa - prinsipal yoki ishonch bildiruvchi sanaladi.
Bizning misolimizda menejer va xodimlar agent sifatida harakat gilishadi,
firma egasi esa prinsipal hisoblanadi. Agentlik munosabatlaridagi asosiy
muammo shundaki, menejerlar firma egalariga past foyda olish xavfini
tug dirsa ham, o zlarining shaxsiy manfaatlarini ko zlab harakat gilishlari
mumkin. Bunday holatni ko plab sohalarda kuzatish mumkin. Masalan
aksiyadorlik jamiyatining yollanma boshgaruvchilari va mutaxassislari
(pravleniye) aksiyadorlar manfaatiga teskari tarzda o'zlari uchun Kkatta
migdorda mukofotlar va boshga imtiyozlar olishga harakat gilishadi va bu
bilan jamiyat foydasi kamayishiga sabab bo lishlari mumkin.

Noaniqg axborot va nazorat xarajatlari agentlarning xatti-harakatlariga
ganday ta’'sir giladi? Qanday mexanizmlar menejerlarni mulk egasining
manfaatlari yo lida harakat gilishga undashi mumkin?
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Shubhasiz, aksariyat firmalar menejerlar tomonidan nazorat gilinadi.
Gap shundaki, yakka aksiyadorlar odatda firma umumiy ustav kapitalining
ozgina foiziga egalik giladi va bu ular uchun menejerlar rahbarligi ostida
firma faoliyati ganchalik yaxshi ekanligi to g risida ma'lumot olishlarini
giyinlashtiradi. Firma egalarining (yoki vakillarining) funksiyalaridan biri
- bu menejerlar faoliyatini nazorat gilishdir. Ammo bunday nazorat ancha
gimmatga tushadi: ma’lumot to plash va undan foydalanish xarajat talab
giladi.

Shunday qilib, xususiy korxonalar menejerlari o'z manfaatlarini
ko'zlab harakat qilishlari mumkin. Ammo bu magsadlar nimani
ko zlayda? Bir garashda menejerlarni foyda olishdan ko'ra firmaning
o sishi bilan bo'g lig masalalr ko proq gizigtirishi mumkin: tez o'sish va
bozorning katta ulushini egallash ko prog pul ogimini keltirib chigaradi;
bu esa 0z navbatida menejerlar uchun go shimcha mukofotlar olishga
imkon yaratadi (masalan, bonuslar). Boshga tomondan garaganda
menejerlarning oz ishlaridan gonigish olishlari ham muhim. Bu nafaqgat
foyda, balki go’l ostidagilar bilan o°zaro munosabatlar, korporatsiyani
boshgarish gobiliyati, boshga mukofotlar va manfaatlar, mansabda uzoq
golish imkoniyati kabilarni o'z ichiga oladi. Shuningdek, menejerlar firma
egalarining manfaatlarini abadiy e'tiborsiz qoldiradigan holatda ham
emaslar.

Birinchidan, menejerlar o'zini yomon tutgan deb hisoblasalar,
aksiyadorlar ochiqdan-ochiq shikoyat gilishlari mumkin. Ba'zi hollarda
ular yollanma menejerlarni ishdan bo shatishlari ham mumkin (direktorlar
kengashi yordamida, ularning vazifalariga menejerlarning harakatlarini
nazorat qgilish kiradi).

Ikkinchidan, keyingi paytlarda korporativ nazorat uchun kuchli bozor
shakllanib bormogda. Noto'g'ri boshqariladigan firmalar ko pincha
boshga firmalar tomonidan yutib yuborilishi tufayli, menejerlar foydani
ko paytirish uchun kuchli ragbatga ega.

Uchinchidan, menejerlar bozori yuqgori darajada rivojlangan bo'lishi
mumkin. Firma foydasini maksimal darajada oshiradigan menejerlar
bozorda talabga ega bo’lganligi sababli, ular yugori maosh oladi va shu
bilan boshga menejerlar uchun namuna bo"lib xizmat giladi.
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Afsuski, aksiyadorlarning menejerlar ustidan nazorat qilish
mexanizmlari cheklangan va nomukammal. Shu sababli agentlik
muammosining yechimlari bilan tanishib chigish muhim.

Sub’ektiv risk (axloqiy risk) — bu yo qotishlar sug urta kompaniyasi
tomonidan to'lig qoplanishiga ishonib vujudga kelishi mumkin bo’lgan
yo gotishlar ehtimolini ongli ravishda oshirishga intiluvchi shaxslarning
hatti-harakati.

Insonlar o'z hayotini, mulkini sug urtalagandan keyin, o0°zining
hayotiga, mulkining saglanishiga ko pincha befarq garay boshlaydilar.
Ular sug urtalashgacha gilinadigan ehtiyot choralarni bajarmay qo yadilar.
Bunday holat tavakkalchilikni kuchaytiradi va sug urta gilingan vogea
hamda hodisalarning sodir bo’lish ehtimolini oshishiga olib keladi.

Ba'zi bir nopok insonlar yugori sug urta haqi olish magsadida, ongli
ravishda o°zining eski uyini yogadi, mulkini yarogsiz holatga keltiradi va
hatto 0"z garindoshlarini o’ ldirishgacha boradi.

Sub’ektiv riskdan keladigan yo qotishlarni quyidagi yo’llar orgali
kamaytirish mumkin:

- sug urtalanadigan shaxslarni yaxshirog tekshirish, mijozlarni
yo qotishlari bo’yicha klassifikatsiya qilish asosida sug urta badalini
differensiatsiyalash (ya'ni, yo'qotishi yuqori bo'lgan shaxs uchun yuqori
sug urta badali belgilash);

- yugori yo qotishga ega bo'ladigan shaxslar bilan sug urta
shartnomasini tuzmaslik (narkomanlar, spirtli ichimlik ichib avtomobil
haydaydigan shaxslar);

- yo gotishni gisman qoplash sharti bilan sug urtalash.

Subyektiv risk tushunchasi nafagat sug urta masalalariga, balki ish

beruvchilar tomonidan kuzatilmaganda to'liq quvvat bilan ishlashni
to xtatadigan ishchilar xatti-harakatlariga ham tegishli. Sub’ektiv risk xatti-
harakatlarini kuzatishning imkoni bo’lmagan shaxsning yakuniy natija
ehtimolligi va migdoriga ta’siri mavjud bolganda yuzaga keladi.

Qisga xulosalar

Sof ijtimoly ne'mat - bu barcha fugarolar tomonidan, jamoa

tomonidan iste'mol gilinadigan ne'mat bo'lib, ushbu iste'mol alohida
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insonning ushbu ne'mat uchun pul to'lashi yoki to lamasligiga bog lig
emas.

Sof xususiy ne’mat - bu shunday ne'matki, uning har birligi ma'lum
to’lovga sotiladi. Sof ijtimoily ne'matning sof xususiy ne'matdan asosiy
farqi - u bo laklarga bo linmaydi va bo laklarga bolinib ham sotilmaydi.

Bozor ojizligi - bu shunday hodisaki, bunda bozor resurslardan
samarali foydalanishni ta'minlay olmaydi.

Davlat iqtisodiyotda asosan ikkita masalani echishga harakat qilib
kelmoqgda: bozorni normal ishlashini ta'minlash va dolzarb bo’lgan
ijtimoiy-iqtisodiy muammolarni echish.

Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, bozordagi bozor
sub’ektlari o'rtasida bo ladigan savdo-sotigda ularning bir gismi kerakli,
muhim axborotga ega, golgan gismi esa ega emas.

Tavakkalchilikni pasaytirshda  fyucherslar, optsion va
xedjirlashtirishlar ham muhim rol o’ ynaydilar.

Fyucherslar - bu oldindan belgilangan narxlarda ma’lum miqdordagi
tovarlarni kelajakda ma’lum kunda etkazish uchun tuzilgan muddatli
shartnoma.

Optsion yoki mukofotga ko'ra savdo-sotiq - bu fyuchersning bir
turi bo'lib, unga ko'ra bir tomon komission to'lov asosida biror tovarni
kelajakda sotib olish yoki sotish huqugini oldindan kelishilgan narxda
sotib oladi. Shuni aytish kerakki, fyuchers ham, optsion ham tovarlar
narxini vagt bo yicha tekislashga yordam beradi.

Xedjirlash - bu operatsiya bo’lib, unga ko'ra fyucherslar bozori va
optsionlar bozori yordamida bir tavakkalchilik boshqga bir tavakkalchilik
bilan goplanadi. Ushbu operatsiyaning mohiyati shundan iboratki, narxlar
0 zgarishi bilan boglig tavakkalchilik (yo qotishlar) savdogar zimmasiga
yuklatiladi.

Sub’ektiv risk (axloqiy risk) — bu yo qotishlar sug urta kompaniyasi
tomonidan to'lig goplanishiga ishonib vujudga kelishi mumkin bo"lgan
yo qotishlar ehtimolini ongli ravishda oshirishga intiluvchi shaxslarning
hatti-harakati.
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Nazorat va muhokama uchun savollar

1. Sof ijtimoiy ne'mat va uning xususiyatlari nimalardan iborat?

2.Sof ijtimoly mahsulotga bo’lgan umumiy talab qanday
hisoblanadi?

3.Sof xususiy ne'matning sof ijtimoly ne'matdan farqi nimalardan
iborat?

4.Davlat bozorni tartibga solish uchun ganday hollarda u bozor
faoliyatiga aralashadi?

5.Bozor ojizligi deganda nimani tushunasiz?

6. “CHiptasiz yuruvchi (quyon) muammosi” natijasida sof ijtimoiy
mahsulot ganday o0 zgaradi?

7.Davlatning bozor iqgtisodiyotiga aralashuvining salbiy va ijobiy
tomonlari nimalarda namoyon bo"ladi?

8. Davlatning bozor igtisodiyotiga aralashuvining shartlari ganday?

9. Davlatning bozor iktisodiyotiga aralashuvining asosiy dastaklari
nimalardan iborat?

10. O’zbekiston iktisodiyotini rivojlantirishda davlatning roli
nimalardan iborat?
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IZOHLI LUG AT

Almashtirish samarasi - ish hagini ortishi natijasida bo sh vaqtning
gisqarishi.

Alternativ xarajatlar - tanlashda voz kechilgan eng yaxshi
alternativ variantdan olinadigan natija (giymat, foyda, naflik).

Alternativ qgiymat (foydalanilmagan imkoniyat deb ham
garaladi) - biror ne'mat giymatini voz kechilgan boshga bir nechta ne'mat
giymati bilan ifodalanishi.

Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, bunda bozorda
bo ladigan savdo-sotigda bozor gatnashchilaridan bir gismi kerakli, muhim
axborotga ega bo lgan qism ega emas.

Auktsion - tovarni oldi-sotdisini tashkil gilish usullaridan biri bo’lib
unda transaktsiya xarajatlari real vaqt rejimida o tadi.

Bertran muvozanati - bozor duopolik bo'lganda firmalar tovar
narxini tushirish va mahsulot ishlab chigarish hajmini oshirish orgali bir
biri bilan raqobatlashadi. Tovar narxi chekli xarajatga teng bo’lganda
muvozanat holat bargarorlashadi.

Befarqlik chizig'i - shaxs uchun bir xil naf beradigan bo sh vaqt, ish
vaqgti va ish hagi (daromad) kombinatsiyalarini ifodalovchi egri chiziq (bu
erda bo'sh vaqt va ish vaqti 0 dan 24 soatgacha giymat gabul giladi va har
bir ish vaqti ma'lum daromadni, ish hagini ifodalaydi).

Bozor muvozanati - bozorda taklif miqgdorini talab miqdoriga teng
bo'lgan hol, taklif chizig'i bilan talab chizig'i kesishgan nuqgtaga
muvozanat nuqta deyiladi.

Byudjet - iste'molchining ma’lum vaqt oralig'ida oladigan barcha
daromadlari yig indisi.

Byudjet chegarasi - “umumiy vaqt — daromad” koordinatalariga
ega bo'lgan to'g'ri chizig bo’'lib, uning yotiglik burchagi ish hagini
ifodalaydi. (daromad 0 bo"lganda vaqt 24 soatga teng, ya'ni (24,0).

Byudjet chizig'i - byudjetni to'lig sarflash sharti bilan iste'molchi
sotib oladigan tovarlar kombinatsiyalarini ifodalovchi chiziq.

Daromad (yalpi daromad, TR) - sotilgan tovar migdorini narxga
ko paytirilganiga teng, mahsulotlarni sotishdan tushgan tushum.
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Daromad samarasi - iste'mol majmuasiga kiruvchi ne'matlardan
birining narxi o°zgarishi natijasida hosil bo'lgan real daromad hisobidan
Iste’'mol tarkibini o"zgarishi.

Diversifikatsiya - tavkkalchilikni pasaytirish usuli bo’lib bunda
tavakkalchilik (yo gotishlar) bir gator tovarlarga shunday tagsimlanadiki,
tovarlardan bittasini sotib olishdan tavakkalchilikning ortishi boshga
tovarni sotib olishdagi tavakkalchilikning pasayishini bildiradi.

Diskontlash - qgiymatlarni (daromadni, xarajatni, kapitalni)
boshlang ich yilga yoki oxirgi yilga keltirish.

Differentsial renta - boshga resurslarga nisbatan yuqgori
unumdorlikka ega bo lgan resurs egasi tomonidan olinadigan renta.

Elastiklik - talab wva taklifga ta’sir qiluvchi omillarning
0 zgarishi natijasida ularni ganchaga o zgarishi tushuniladi (narxni,
daromadi, iste'molchilar soni va xokazo).

Ehtiyoj - insonni, korxonani faoliyat ko rsatishi va rivojlanishi
uchun zarur bo'lgan barcha narsalar. Ehtiyoj — bu insonlarni
iqtisodiy faoliyat bilan shug ullanishiga undaydigan ichki kuch.

Engel chiziglari - iste'mol gilingan tovarlar miqgdorini iste'molchi
daromadining o zgarishidan bog ligligini ko rsatuvchi chizig.

Gollandcha auksion - bu auktsionda stavka yugoridan pastga tovar
sotilgunga gadar pasayib boradi.

Yopig auktsion - bunda tovar uchun auktsion gatnashchilari bir-
biriga bog'lig bo’Imagan holda stavkalarini go yadi va tovarga kim ko™p
stavka o ygan bolsa shunga beriladi.

Er narxi - cheklanmagan vaqt davomida erdan olingan barcha
daromadlar yig indisining keltirilgan (boshlang’ich yilga) giymati.

ljara haqgi (to'lovi) - erdan foydalanuvchi tomonidan bir yilda er
egasiga to lanadigan pul migdori.

Izokvanta - bir xil hajmda mahsulot ishlab chigarishni ta'minlovchi
omillar sarflari kombinatsiyalarini ifodalovchi egri chizig.

Izokosta - yig indisi bir xil yalpi xarajatga teng bo’lgan resurslar
sarflari kombinatsiyalarini ifodalovchi chizig.

Iqtisodiy ne’'mat - ehtiyojni gondirish vositasi.
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Igtisodiy renta - resursni sotilishi mumkin bo’lgan narx bilan
muvozanat narx ayirmasiga teng. Noyob, cheklangan resur va ishchining
yugori malakasi uchun to"lanadigan qo shimcha to’lov.

Iqtisodiy resurslar - ishlab chigarishda foydalaniladigan omillar
yoki ishlab chigarish omillari.

Investitsion loyihani oqglash muddati - joriy foydalar yig indisini
investitsiya giymatiga teng bo lishini ta'minlovchi minimal vaqt oralig'i.

Investitsiyalash - asosiy kapitalni to'Idirish va o’stirish uchun va
kapital qo yish jarayoni.

Investitsiyani ichki oqglash normasi - investitsion loyiha
samaradorligi  ko'rsatkichi. Investitsiyani giymati bilan kelajakda
olinadigan sof foydaning diskontirlangan giymati yig indisini nolga
aylantiruvchi ichki gaytim normasi.

Inglizcha auktsion - bunda stavka pastdan yugoriga tovar
sotilgunga gadar oshib boradi, tovar taklif gilingan maksimal narxda
sotiladi.

Iste’'molchi ortigchaligi (yutug'i) - iste'molchi tovarlar uchun
to’lashi mumkin bo’lgan narxlar bilan tovarlarga bozorda hagiqgiy
to langan narxlar ayirmalarining yig indisi.

Ishlab chiqarish - ishlab chigarish omillaridan foydalangan holda
mahsulot yaratish jarayonini yoki ishlab chigarish omillarini tayyor
mahsulotga aylantirish jarayoni.

Ishlab chiqgarish imkoniyatlari chizig'i - mavjud texnologiyada
kapital va mehnatdan to'liq foydalangan holda ikkita tovar
kombinatsiyalarini maksimal darajada ishlab chigarishni ifodalaydigan
chizig.

Ishlab chigarish omillari - cheklangan bo’lib, ularga mehnat,
kapital, materiallar (xomashyo, butlovchi gismlar, elektr energiyasi, gaz,
suv va boshq.), er kiradi.

Ishlab chigarish funksiyasi - ishlab chigarilgan mahsulot migdori
bilan shu mahsulotni ishlab chigarishdagi sarflangan ishlab chigarish
omillari migdori o"rtasidagi bog liglikni ifodalovchi funksiya.

Ishlab chigarish shartnomalari chizig'i - resurslarni Pareto
samarali joylashtirish chizig'i bo’lib, bunda quyidagi shart bajariladi:
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ishlab chigaruvchi muvozanati yoki maksimal mahsulot ishlab chiqarish
uchun optimal sarflanadigan mehnat va kapital migdorini aniglash sharti -
ishlab chigarishning shuday holatiki bunda har ganday omil uchun
sarflangan bir birlik pul migdori bir xil miqdordagi mahsulot ishlab
chigarishni ta’'minlaydi.

Ishlab chigaruvchi ortigchaligi (yutug'i) - tovarlarnig hagigiy
narxlaridan chekli (bir birlik go shimcha tovar ishlab chigarishga ketgan)
xarajatlarni ayirmalari yigindisiga teng.

Ishchining nafliligini maksimallashtirish sharti - bo'sh vaqgtni
daromad bilan chekli almashtirish normasini ish hagiga tengligi.

Kapital - uzog muddatli oraligda mahsulot ishlab chigarish uchun
foydalaniladigan resurs. Kapitalni mehnat bilan chekli texnologik
almashtirish normasi ikkala ishlab chigariladigan A va B tovarlar uchun bir
xil bo’lib, ular mehnat narxini kapital narxi nisbatiga teng.

Kvazioptimum - Pareto-samarali hajmida tovar ishlab chigarish
mumkin bo Imaganda ishlab chigarish mumkin bo’lgan variantlardan eng
yaxshisini tanlash (optimalga yaqin).

Koldora-Xiks mezoni - turmush farovonligi mezoni bo’lib, unga
ko'ra yutganlar o’z yutug'ini boy berganlarning yo qotishidan yuqori deb
narxlasa.

Kooperativ o'yin - oyinda bir neta o'yinchilar o'zaro kelishib,
birgalikda o'ynaydi (igtisodiyotda kooperativ o’yinga misol sifatida
karterni harash mumkin).

Kurno muvozanati - duopolik bozorda har bir firma mustaqil
ravishda shunday optimal ishlab chigarish hajmini tanlaydiki ushbu
mahsulot hajmi ikkinchi firmani ganoatlantiradi. Kurno muvozanati
firmalarning aks ta'sir giluvchi funksiyalari grafiklarining kesishish
nugtasida vujudga keladi.

Masshtab samarasi - bu ishlab chigarish masshtabining kengayishi
surati  bilan mahsulot ishlab chigarishni o’sish surati o rtasidagi
bogliglikni ifodalaydi. Ishlab chigarishda foydalaniladigan omillar
miqgdoriga ishlab chigarish masshtabi deyiladi.

Ma'naviy tavakkalchilik - yo'qotishlar sug'urta kompaniyasi
tomonidan to'lig qoplanishiga ishonch hosil gilgan holda vujudga kelishi
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mumkin bo’lgan yo gotishlar ehtimolini ongli ravishda oshirib
ko rsatishga intiluvchi shaxsning hatti-harakati.

Monnopoliyaning o'lik yuki yoki jamiyatning sof yo qotishi -
monopolist  bo’Imagandagi mahsulot ishlab chigarish  hajmidan
monopolist ishlab chigargan mahsulotni ayirmasiga teng.

Monopoliya - bu shunday bozorki, unda fagat bitta mahsulot ishlab
chigaruvchi firma faoliyat olib boradi va mahsulot ishlab chigarishni,
sotishni to'liq nazorat giladi.

Muvozanat narx - talab bilan taklifni tenglashtiruvchi narx.
Muvozanat narxga to g ri keladigan tovar migdoriga muvozanat mahsulot
miqgdori deyiladi.

Narx - bir birlik tovarni sotib olish uchun to lanadigan pul migdori.

Narx diskreminatsiyasi - bunda firma bir xil tovarni xar xil
narxda sotib olish imkoniyati xar xil bo"lgan xaridorlarga sotadi.

Naflik - iqgtisodiy ne'matlarni, shaxs ehtiyojini qondirish
darajasi. Ne'mat inson ehtiyojini gancha to'laroq qondirsa, uning
nafligi shuncha yuqori bo ladi.

Naflik funksiyasi - iste'mol gilingan ne'matlar miqdoriniig
0 zgarishi natijasida olinadigan naf.

Noaniglik - axborotlar etarli, to'lig bo’Imaganda qabul gilingan
harorlarda noaniqlik vujudga keladi. Noaniglik sharoitida gabul gilingan
harorlar natijasida tavakkalchilik vujudga keladi.

Nokooperativ oyin - bu o'yinda hatnashchilar mustagil ravishda
haror gabul giladi (igtisodiyotda misol sifatida oligopolik bozorda harakat
giluvchi firmalar o rtasidagi “narxlar jangini” keltirish mumkin).

Nol sum yutuqga ega bo'lgan o'yin - o'yinda bir kishining
yutuqi boshga o yinchilarning yutgazgan summalari yigindisiga teng.

Nolga teng bo Imagan sumga ega bo'lgan oyin - bu uyinda
bir guruq o yinchilar yo yutadi yoki boy beradi.

Noratsional talab - bu rejalashtirilmagai talab bo’lib,
shaxsning xozirgi qoqishini, kayfiyatini, injigligini uchratishi bilan
vujudga keladigan vaqtinchalik talab.

Nofunktsional talab - tovarni sifati bilan bog'lig bo Imagan

omillarga asoslangan talab.
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Oliy kategoriyali tovar - daromad oshganda talab oshib ketadigan
tovarlar.

Pareto optimum (Pareto samaradorlik) - ne'matlarni shunday
tagsimlanishiki, bunda  biror  Kkishining  turmush  farovonligini
pasaytirmasdan boshga kishining turmush farovonligini oshirib bo Imaydi.

Real foiz stavkasi - inflyatsiyadan tozalangan foiz stavkasi.

Renta - taklifi gat'iy cheklangan resurs egasi tomonidan olinadigan
daromad.

Resurslarga chekli xarajat — goshimcha bir birlik resurs sotib olish
uchun sarflangan qo shimcha xarajat.

Resursning chekli daromadliligi yoki resursning pulda
ifodalangan chekli mahsuloti - resursdan qo shimcha bir birlik
foydalanish natijasida olingan go shimcha mahsulotni sotishdan tushgan
go shimcha daromad.

Sof diskontlangan (keltirilgan) giymat - bu kelajakda olinadigan
sof daromadning diskontirlangan giymatidan diskontirlangan investitsiya
ayirmasi.

Sof iqtisodiy renta - narx bo'yicha absolyut elastik bo lmagan
taklifga ega bo'lgan resurs egasi tomonidan olinadigan daromad.

Ssuda foizi - kapital egasiga uni kapitalidan foydalangani uchun
igtisodiy sub’ekt tomonidan to lanadigan narx.

Taklif - bu ishlab chigaruvchilar va sotuvchilar tomonidan berilgan
narxlarda sotilishi mumkin bo’lgan tovarlar migdori.

Taklif gonuni - to'g ridan-to g ri narx o zgarishi bilan bog’liq holda
taklifning o zgarishi.

Taklif funksiyasi - taklifga ta’sir qgiluvchi omillar miqdori
bilan taklif migdori urtasidagi bogliglikni ifodalaydi.
Taklif chizig'i - tovar narxi bilan taklif qilinadigan ushbu

tovar, miqdori o rtasidagi bog liglikni ifodalovchi egri chiziq.

Talab - berilgan narxlarda xaridorlar tomonidan sotib olinishi
mumkin bo lgan tovarlar migdori.

Talab gonuni - narxdan boshga omillar o'zgarmaganda talab
migdori bilan narx o rtasidagi bog liglik.
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Talab funksiyasi - talabga ta'sir diluvchi omillar migdori bilan
talab migdori o rtasidagi bogliglikni ifodalaydi.

Talab chizig'i - tovar narxi bilan sotib olinadigan ushbu tovar
miqdori o'rtasida bog liglikni ifodalovchi egri chiziq.

Transaktsion xarajatlar - bozorda tovarlarni sotishda egalik
xuqugini aniglash va uni berish bilan bog liq xarajatlar.

To'ldiruvchi tovarlar - birgalikda, komplektda iste'mol
gilinadigan tovarlar.

To lov funksiyasi - 0'yin natijasi bo’lib o’ yinchining yutug ini yoki
yo gotishini bildiradi.

Umumiy mahsulot - ishlab chigarish omili sarfiga to g ri
keladigan mahsulot miqdori.

Umumiy muvozanatlik - barcha bozorlarning o zaro bir-biriga
ta'siri natijasida o rnatiladigan muvozanatlik. Barcha bozorlarni
muvozanat holatda bo'lishi. Bunda biror bozorda muvozanatlik
buzulsa boshqga bozorlarda ham muvozanatlilik buziladi.

Umumiy naflik - iste'mol gilingan ne'matlardan olingan jami
naflik.

O’yin - oldindan belgilangan qoidalar asosida igtisodiy sub’ektlar
0 rtasidagi o zaro munosabatlar (harorlar gabul gilish).

O'yinlar nazariyasi - fan yo'nalishi bolib u o'yin
gatnashuvchilarining vaziyat bo'yicha harakat gilish va haror gabul
gilishni matematik usullar yordamida o rganadi.

O'rindosh tovarlar - iste'mol qilishda bir-birini o rnini
bosuvchi tovarlar yoki bir xil ehtiyojni gondiruvchi tovarlar.
O'rindosh tovarlarni almashtirish samarasi - iste'molchining

iste'mol majmuasiga kiruvchi ne'matlardan birining narxi o°zgarishi
natijasida iste'mol tarkibining o zgarishi.
O’rtacha daromad - bir birlik tovarni sotishdan tushgan daromad.
Firmaning bozordagi strategik harakati - bunda firma o°zining
harakatini ragobatlashuvchi firmaning harakatiga kora ishlab chigadi.
Foiz stavkasi - nominal foiz stavkasi inflyasiyani hisobga
olmagandagi joriy kursdagi foiz stavkasi.
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Maksimal foyda olish sharti MR=MC - ragobatlashgan bozorda
maksimal foyda olish sharti MC=P, ragobatlashuvchi firmaning zararsiz
ishlash nuqtasini ifodalovchi shart.

Fyucherc - hozirgi narxlarda ma'lum miqdordagi tovarni kelajakda
ma'lum kunda etkazib berish uchun tuzilgan muddatli shartnoma.
Tavakkalchilik bilan bog'lig bo'lmagan aktivlar - aktiv tomonidan
tushadigan pullar migdor oldindan belgilangan migdorda bo"lishi.

Xarajatlar - mahsulot ishlab chigarish uchun gilingan sarflar.

Chekli mahsulot - boshga omillar sarfi o'zgarmaganda bir
birlik biror omildan qo'shimcha foydalanish hisobidan ishlab
chiqgarilgan go shimcha mahsulot.

Chekli naflik - oxirgi yoki navbatdagi birlik ne’'matni iste’'mol
gilishdan olinadigan naflik.

Chekli texnologik almashtirish normasi (MRTS) - ishlab
chiqarish xajmi o zgarmaganda bir birlik X omilini necha birlik Y
omil bilan almashtirish mumkinligini ko rsatadi.

Shartnomalar chizig'i - ikki iste'molchi o rtasida ikkita ne’matning
samarali tagsimlanish variantlarini ifodalovchi chizig.

Shtakelberg muvozanati - bu duopolik sharoitda lider firma bilan
ergashuvchi firma faoliyat ko'rsatganda lider tovar narxini va ishlab
chigarish hajmini mustasil belgilaydi, ergashuvchi firma lider firmaga
moslashgan holda narx va mahsulot hajmini belgilaydi.

Vagt bo'yicha ustun ko'rish - joriy iste'molga sarflash bilan
kelajakda iste'mol qgilish uchun sarflashdan gaysi birini befarglik chizig’i
asosida tanlash.

Vagt bo'yicha ustun ko'rishni cheklash normasi - umumiy
turmush darajasi 0 zgarmaganda joriy iste'moldan bir birlik kechishni
to'lig goplapydigan kelajakdagi go shimcha iste'mol giymati.

Vaqtlararo byudjet chegarasi - shaxsning daromadi va ssuda foizi
stavkasi bilan aniglanadigan vagtlaro ustun ko'rish kartasidagi chizigning
holati.

Vagtlararo muvozanatlik - joriy va kelajakda iste'mol qilish
0 rtasida tanlayotgan shaxs uchun maksimal naflik keltiruvchi holat.
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