“ЭКОНОМЕТРИКА”

фанидан

АМАЛИЙ ВА ТАЖРИБА МАШҒУЛОТЛАРИ УЧУН 

МАСАЛАЛАР ТУПЛАМИ
Масала 1
Бир хонали уйларнинг бир ойлик ижара ҳақи бўйича қўйидаги танланма берилган. Маълумот 70 та квартира бўйича танланган ва ўсиш тартибда берилган.
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Вариацион қатор учун аниқлансин:

1. Ўртача танланма қиймати, медиана, мода.

2. 90-чи процентиль, учинчи квартиль, вариация қулочи  ва квартиларо қулочи.

3. Танланма дисперсия, ўртача танланма квадратик четланиш, вариация коэффициенти, Z-баҳо.

4. Ўртача танланма қиймати, танланма дисперсия, ўртача танланма квадратик четланиш гуруҳланган маълумотлар учун.

Масала 2
Қуйидаги жадвалда келтирилган маълумотлар асосида Еxcel компьютер тизими ердамида иқтисодий кўрсаткичларнинг асосий статистик характеристикалари ҳисоблансин – ўртача қиймат, мода, медиана, дисперсия, ассиметрия, эксцесс,.вариация коэффициенти. Бу ерда Y - истеъмол харажатлари, Х - шахсий даромад. Базовий ва занжирли динамик ўзгариш кўрсаткичлари ҳисоблансин.
	Йиллар
	Y
	X

	1996
	195,0
	207,7

	1997
	209,8
	207,7

	1998
	219,8
	238,7

	1999
	238,0
	252,5

	2000
	238,0
	256,9

	2001
	256,9
	274,4

	2002
	269,9
	292,9

	2003
	285,2
	308,8

	2004
	293,2
	317,9

	2005
	313,5
	337,1

	2006
	328,2
	349,9

	2007
	337,3
	364,7

	2008
	356,8
	384,6

	2009
	375,0
	402,5

	2010
	399,2
	431,8


Масала 3.
Берилган маълумотлар асосида чизикли корреляция коэффициенти ҳисоблансин ва регрессия тенгламаси тузилсин. Тузилган регрессия тенгламасини аҳамияти аппроксимация ҳатолиги ва Фишер меъзони ёрдамида баҳолансин.
	n
	Y
	X

	1
	1
	8

	2
	3
	9

	3
	5
	11

	4
	7
	12

	5
	9
	14


Масала 4
Маълум бир товарга бўлган талаб миқдори (
[image: image1.wmf]d
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) ва таклиф миқдори (
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Q

) нинг баҳога (
[image: image3.wmf]P

) нисбатан маълумотлари қуйидаги жадвалда келтирилган. Ушбу маълумотлар асосида талаб ва таклиф миқдорларининг регрессия тенгламаларини аниқланг, мувозанат баҳони топинг ҳамда мувозанат сотиш ҳажмини ҳисобланг.
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	Маҳсулотга бўлган талаб миқдори, минг дона
Qd
	Маҳсулотнинг баҳоси, сўм
P
	Маҳсулотнинг таклиф миқдори, минг дона
Qs

	10
	2
	6

	7
	4
	8

	6
	6
	10

	5
	8
	11

	3
	10
	14

	1
	12
	16


Масала 5

Шоколад ишлаб чиқарувчи фирманинг раҳбарияти ўзининг кўпдан буён ишлаб чиқараётган машҳур шоколад маркасини сотишни башоратлаш бўйича моделини яратишга манфаатдор.

Ушбу фирма фаолиятининг қатор йиллар бўйича кўрсаткичлари қуйидаги жадвалда келтирилган.

	Вақт, 
t
	Сотиш ҳажми, млн. сўм, 

Y
	Реклама харажатлари, млн. сўм, 

X1
	Бир бирлиги баҳоси, 

X2
	Рақобатчининг бир бирлик маҳсулоти баҳоси, 

X3
	Истеъмол харажатлари индекси, 

X4

	2003
	126
	4,0
	15,0
	17,0
	100,0

	2004
	137
	4,8
	14,8
	17,3
	98,4

	2005
	148
	3,8
	15,2
	16,8
	101,2

	2006
	191
	8,7
	15,5
	16,2
	103,5

	2007
	274
	8,2
	15,5
	16,0
	104,1

	2008
	370
	9,7
	16,0
	18,0
	107,0

	2009
	432
	14,7
	18,1
	20,2
	107,4

	2010
	445
	18,7
	13,0
	15,8
	108,5

	2011
	367
	19,8
	15,8
	18,2
	108,3

	2012
	367
	10,6
	16,9
	16,8
	109,2

	2013
	321
	8,6
	16,3
	17,0
	110,1

	2014
	307
	6,5
	16,1
	18,3
	110,7

	2015
	331
	12,6
	15,4
	16,4
	110,3

	2016
	345
	6,5
	15,7
	16,2
	111,8

	2017
	364
	5,8
	16,0
	17,7
	112,3

	2018
	384
	5,7
	15,1
	16,2
	112,9


Барча омиллар орасида жуфт ва хусусий корреляция коэффициентлари ҳисоблансин, таҳлил қилинсин ва танланган омиллар асосида эконометрик модель тузилсин. Тузилган регрессия тенгламасини аҳамияти аппроксимация ҳатолиги ва Фишер меъзони ёрдамида баҳолансин ва Y17, Y18, Y19 ва Y20 ҳисоблансин.

Масала 6.
Шоколад ишлаб чиқарувчи фирма масаласи учун тузилган эконометрик модел қуйидаги меъзонлар бўйича бахолансин:

· эластиклик коэффициентлари ҳисоблансин ва иқтисодий таърифи берилсин;
· куп омилли корреляция коэффициенти ва детерминация коэффициенти ҳисоблансин;
· эконометрик моделни параметрларини аҳамияти  Стьюдент меъзони бўйича текширилсин;

· динамик каторларда автокорреляция мавжудлиги Дарбин – Уотсон меъзони бўйича текширилсин;

Масала 7.
Қуйидаги жадвалда келтирилган маълумотлар асосида корреляция коэффициенти аниқлансин. Бу ерда Y - истеъмол харажатлари, Х - шахсий даромад.  Корреляция коэффициентини аҳамияти Стьюдент меъзони бўйича текширилсин ва детерминация коэффициенти  хисобланиб, иқтисодий таҳлил ўтказилсин.
	Йиллар
	Y
	X

	2003
	195,0
	207,7

	2004
	209,8
	207,7

	2005
	219,8
	238,7

	2006
	238,0
	252,5

	2007
	238,0
	256,9

	2008
	256,9
	274,4

	2009
	269,9
	292,9

	2010
	285,2
	308,8

	2011
	293,2
	317,9

	2012
	313,5
	337,1

	2013
	328,2
	349,9

	2014
	337,3
	364,7

	2015
	356,8
	384,6

	2016
	375,0
	402,5

	2017
	399,2
	431,8


Масала 8.
Қўйидаги маълумотлар берилган 

	t
	K
	L
	Y

	1
	4
	2
	8

	2
	3
	5
	10

	3
	6
	4
	11

	4
	7
	8
	15

	5
	9
	15
	17


Жадвал маълумотлари асосида ишлаб чиқариш функциясининг - Кобба-Дуглас функциясини кўриниши аниқлансин Excel тизими ёрдамида.

Масала 9.
Берилган Кобба-Дуглас функцияси учун ўртача меҳнат унумдорлиги, чекли меҳнат унумдорлиги, ўртача фонд қиймати, чегаравий фонд қиймати ва эластик коэффициентлари кўриниши аниқлансин. Эластиклик коэффициентларнинг суммаси нимани кўрсатади?
Масала 10. Шоколад ишлаб чиқарувчи фирма масаласида сотиш ҳажми (Y, млн. сўм) кўрсаткичини реклама харажатлари (X1, млн. сўм) ва истеъмол харажатлари индекси (X2) асосида тренд моделлар ёрдамида 2015 йилгача башорат килинсин.

	Вақт, 
T
	Сотиш ҳажми, 
млн. сўм, Y
	Реклама харажатлари, млн. сўм, X1
	Истеъмол харажатлари индекси, X2

	2003
	126
	4,0
	100,0

	2004
	137
	4,8
	98,4

	2005
	148
	3,8
	101,2

	2006
	191
	8,7
	103,5

	2007
	274
	8,2
	104,1

	2008
	370
	9,7
	107,0

	2009
	432
	14,7
	107,4

	2010
	445
	18,7
	108,5

	2011
	367
	19,8
	108,3

	2012
	367
	10,6
	109,2

	2013
	321
	8,6
	110,1

	2014
	307
	6,5
	110,7

	2015
	331
	12,6
	110,3

	2016
	345
	6,5
	111,8

	2017
	364
	5,8
	112,3

	2018
	384
	5,7
	112,9


Масала 11. Пахтанинг ҳосилдорлиги (у) ва бир гектар пахта майдонига кетадиган моддий-молиявий харажатлар (х) ўртасидаги боғлиқлик қуйидаги жадвалда берилган 

(n=10):

	Моддий молиявий харажатлар Х
	31
	32
	29
	23
	25
	22
	20
	21,5
	18
	23

	Пахта ҳосилдорлиги У
	16
	18
	17
	20
	27
	26
	28
	29
	30
	24


ЭКК усули ёрдамида қуйидагилар аниқлансин:

- регрессия тенгламаси 
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- жуфт корреляция коэффициенти 
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- эластиклик коэффициенти Э;

- 
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 ўртача квадратик четланишлар, тўплам корреляция коэффициенти R.
Масала 12. Тасодифий равишда 8 та оила танланиб, ушбу оилаларга тегишли қуйидаги маълумотлар олинди:

1) Оила аъзосига тўғри келган бир ойлик ўртача даромад (Х1, сўм);

2) Оила аъзолари сони (Х2);

3) Бир ойда ўртача жон бошига истеъмол қилинган гўшт (Y, кг)

	Х1
	70
	85
	90
	100
	125
	150
	130
	160

	Х2
	4
	4
	3
	3
	2
	2
	1
	1

	У
	3
	3,3
	4,2
	5
	4,5
	6,8
	6,2
	7


ЭКК усули ёрдамида қуйидагилар топилсин:

- регрессия тенгламаси 
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- жуфт корреляция коэффициентлари 
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- эластиклик коэффициентлари Э1, Э2;

- ўртача квадратик четланишлар 
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- тўплам корреляция коэффициенти 
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 лар ҳисоблансин.

Масала 13: Ўқувчилар дафтари ишлаб чиқарувчи фирма маҳсулотига талаб ва таклиф ҳамда бир дона дафтар баҳосининг ўзгариши бўйича маълумотлар қуйидаги жадвалда берилган:

	Синовлар сони n (вақт t)
	Талаб миқдори (минг дона, Y)
	Баҳо (минг сўм, X1)
	Таклиф миқдори (минг дона, X2)

	1
	102,4
	15,0
	22,4

	2
	101,6
	15,5
	24,3

	3
	99,3
	15,8
	28,6

	4
	94,1
	16,1
	29,7

	5
	90,3
	17,3
	31,5

	6
	86,2
	18,2
	34,7

	7
	80,1
	18,5
	38,5

	8
	77,3
	18,8
	42,8

	9
	76,5
	19,1
	49,3

	10
	72,4
	19,3
	54,7

	11
	70,9
	20,5
	58,3

	12
	65,3
	20,7
	61,7

	13
	64,1
	20,9
	68,8

	14
	63,5
	21,3
	72,4

	15
	60,1
	22,4
	75,8

	16
	58,2
	23,5
	80,9

	17
	57,3
	25,8
	85,7

	18
	56,1
	26,4
	92,4

	19
	56,0
	27,8
	100,6

	20
	55,8
	30,0
	110,1


Ушбу маълумотлар асосида:

- Талаб ва таклифнинг баҳога нисбатан регрессия тенгламалари топилсин;

- Талаб, таклиф ва баҳо ўртасидаги корреляция коэффициентларини ҳисоблансин;

- регрессия тенгламаси ва коэффициентларини F ва t мезонлар бўйича текширилсин;

- талаб ва таклиф функцияларида автокорреляциянинг мавжудлигини DW мезон бўйича текширилсин;

- талаб ва таклифнинг баҳога нисбатан эластиклик коэффициентлари ҳисоблансин ва иқтисодий таъриф берилсин;

- барча омиллар орасида жуфт корреляция коэффициентлари ҳисоблансин.

Масала 14. Спорт пойафзали ишлаб чиқарувчи фирма ўз маҳсулотларини сотишнинг энг юқори фойда оладиган оптимал ишлаб чиқариш ҳажми ва оптимал баҳони аниқлашдан манфаатдор. Ушбу фирманинг қатор йиллардаги маълумотлари қуйидаги жадвалда келтирилган.

	Вақт, t (синовлар сони)
	Талаб миқдори (минг дона, Y)
	Баҳо (минг сўм, X1)
	Таклиф миқдори (минг дона, X2)

	2009
	70,9
	10,5
	58,3

	2010
	65,3
	10,7
	61,7

	2011
	64,1
	10,9
	64,1

	2012
	63,5
	11,3
	72,4

	2013
	60,1
	12,4
	75,8

	2014
	58,2
	13,5
	80,9

	2015
	57,3
	15,8
	85,7

	2016
	56,1
	16,4
	92,4

	2017
	56,0
	17,8
	100,6

	2018
	55,8
	19,0
	110,1


Ушбу маълумотлар асосида:

- талаб ва таклифнинг баҳога нисбатан регрессия тенгламалари топилсин;

- талаб, таклиф ва баҳо ўртасидаги корреляция коэффициентлари ҳисоблансин;

- регрессия тенгламаси F-статистика ва коэффициентлари t-статистика мезонлар бўйича текширилсин;

- талаб ва таклиф функцияларида автокорреляциянинг мавжудлигини DW мезони бўйича текширилсин;

- талаб ва таклифларнинг баҳога нисбатан эластиклик коэффициентлари ҳисоблансин ва иқтисодий таъриф берилсин;

- барча омиллар орасида жуфт корреляция коэффициентлари ҳисоблансин.
Масала 15.  Шоколад ишлаб чиқарувчи фирманинг раҳбарияти ўзининг кўпдан буён ишлаб чиқараётган машҳур шоколад маркасини сотишни башоратлаш бўйича моделини яратишга манфаатдор. Ушбу фирма фаолиятининг  йиллар бўйича қуйидаги маълумотлари келтирилган:

	Вақт, t кузатувчилар сони
	Сотиш ҳажми млн.сўм Y
	Реклама харажатлари (млн.сўм) X1
	Бир бирлик маҳсулот баҳоси, X2
	Рақобатчининг бир бирлик маҳсулоти баҳоси, X3
	Истеъмол харажатлари индекси, X4

	2003
	126
	4,0
	15,0
	17,0
	100,0

	2004
	137
	4,8
	14,8
	17,3
	98,4

	2005
	148
	3,8
	15,2
	16,8
	101,2

	2006
	191
	8,7
	15,5
	16,2
	103,5

	2007
	274
	8,2
	15,5
	16,0
	104,1

	2008
	370
	9,7
	16,0
	18,0
	107,0

	2009
	432
	14,7
	18,1
	20,2
	107,4

	2010
	445
	18,7
	13,0
	15,8
	108,5

	2011
	367
	19,8
	15,8
	18,2
	108,3

	2012
	367
	10,6
	16,9
	16,8
	109,2

	2013
	321
	8,6
	16,3
	17,0
	110,1

	2014
	307
	6,5
	16,1
	18,3
	110,7

	2015
	331
	12,6
	15,4
	16,4
	110,3

	2016
	345
	6,5
	15,7
	16,2
	111,8

	2017
	364
	5,8
	16,0
	17,7
	112,3

	2018
	384
	5,7
	15,1
	16,2
	112,9


Ушбу маълумотлар асосида:

- шоколад ишлаб чиқарувчи фирма учун сотишни энг тўғри аниқловчи модели топилсин;

Олинган натижаларни барча мезонлар бўйича текширилсин:

- Регрессия тенгламасини Фишернинг F-мезони бўйича;

- Регрессия коэффициентларини Стьюдентнинг t-мезони бўйича;

- Натижавий кўрсаткичда автокорреляциянинг мавжудлигини Дарбин – Уотсон DW-мезони бўйича;

- барча омиллар бўйича эластиклик коэффициентлари ҳисоблансин ва иқтисодий таъриф берилсин;

- барча омиллар орасида жуфт, хусусий ва тўплам корреляция коэффициентлари ҳисоблансин;

-детерминация коэффициентлари ҳисоблансин ва уларнинг иқтисодий маъноси аниқлансин;

- 2015 йилгача сотиш ҳажмини оптимал модел бўйича башорат қилинсин.

Масала 16. Ўзбекистон Республикасида кичик бизнеснинг ривожланиши бўйича қуйидаги кўрсаткичлар берилган:

	Йиллар 
	Вақт t
	Инвестициялар млн.сўм
	Корхоналар сони, бирлик
	Ишлаб чиқарилган маҳсулот миқдори млн.сўм
	Асосий фондлар қиймати млн.сўм
	Ишловчилар сони, минг киши

	2008
	1
	4,563
	20,105
	19,183
	67,125
	110,45

	2009
	2
	9,124
	46,577
	28,397
	82,344
	163,12

	2010
	3
	7,344
	72,614
	40,119
	102,375
	220,17

	2011
	4
	12,186
	101,241
	52,331
	94,163
	422,80

	2012
	5
	20,617
	127,654
	68,805
	110,541
	245,24

	2013
	6
	32,315
	130,172
	89,683
	153,256
	249,09

	2014
	7
	58,451
	142,714
	101,427
	188,617
	364,78

	2015
	8
	74,338
	165,645
	114,180
	223,155
	392,31

	2016
	9
	91,845
	159,719
	147,728
	307,155
	411,65

	2017
	10
	107,321
	182,962
	260,384
	350,425
	475,25

	2018
	11
	108,121
	209,954
	344,968
	335,890
	496,59


Ушбу маълумотлар асосида:

- корреляцион тахлил ўтказилиб, эконометрик тенгламада катнашадиган омиллар танлансин;

- танланган омиллар асосида эконометрик тенглама тузилсин чизикли қуринишда;

- регрессия тенгламасини ахамияти Фишернинг F-мезони бўйича текширилсин;

- регрессия коэффициентлари Стьюдентнинг t-мезони бўйича текширилсин;

- натижавий кўрсаткичда автокорреляциянинг мавжудлигини Дарбин – Уотсон DW-мезони бўйича текширилсин;

- барча омиллар бўйича эластиклик коэффициентлари ҳисоблансин ва иқтисодий таърифи берилсин;

- барча омиллар орасида жуфт, хусусий корреляция коэффициентлари ҳисоблансин;

- детерминация коэффициентлари ҳисоблансин ва уларнинг иқтисодий маъноси аниқлансин.

Кичик ва ўрта бизнес корхоналари ривожланиши 5 йилга  тренд моделлар ёрдамида башорат қилинсин. 

Масала 17. Тошкент вилоятидаги фермер хўжалигини фаолиятини акс этирувчи  маълумотлар қуйидаги жадвалда келтирилган:

	ойлар
	Маҳсулот таннархи, минг.сўм, Y
	Асосий ишлаб чиқариш фондларининг баҳоси минг.сўм, Х1
	Меҳнат харажатлари одам/кунлар, Х2
	Бириктилган шудгор майдони, Х3

	1
	22569
	20021
	32
	41

	2
	23091
	20436
	40
	42

	3
	21645
	24739
	50
	58

	4
	20007
	17524
	25
	40

	5
	20131
	24960
	47
	26

	6
	25094
	10486
	30
	68

	7
	21016
	20290
	31
	35

	8
	24172
	33911
	44
	35

	9
	19651
	18399
	32
	33

	10
	27329
	22848
	42
	31

	11
	11239
	18846
	35
	45

	12
	24612
	27934
	34
	36

	13
	23229
	18997
	31
	41

	14
	26809
	27445
	40
	29

	15
	20993
	30276
	52
	14

	16
	28255
	24137
	50
	32

	17
	34656
	30324
	44
	24

	18
	31912
	30735
	43
	28

	19
	34561
	34037
	46
	17

	20
	36319
	33232
	55
	17


Аниқлансин:

- Ушбу хўжаликни иқтисодий фаолиятини акслантирувчи энг яхши модел чизикли ёки чизиксиз қуринишда  – регрессия танлама тенгламаси тузилсин;

- Хусусий, жуфт ва тўплам корреляция коэффициентлари ҳисоблансин;

- Эластиклик коэффициентлари ҳисоблансин;

- боғлиқ ўзгарувчининг графиги унга таъсир этувчи омилларга нисбатан ясалсин.

Масала 18.

Кичик корхоналарнинг ривожланиши ҳақида жадвалда берилган маълумотлар асосида:

- кореляцион тахлил ёрдамида эконометрик моделда катнашадиган омиллар танлансин. Бунинг учун хусуссий ва жувт корреляция коэффициентлари ҳисоблансин ва таҳлил қилинсин;

- “линеаризация” ва “анаморфоза” усули ёрдамида эконометрик моделлар тузилсин чизиксиз қуринишда – даражали ва кўрсатқичли қуринишда;

- тузилган моделни аҳамияти аппроксимация ҳатолиги ва Фишер меъзони ёрдамида текширилсин;
	Йиллар
	Вақт, 
t
	Ишчилар сони, мингта, Х1
	Корхоналар сони, минг бирлик Х2
	Асосий фондлар баҳоси, млн. сўм, Х3
	Ишлаб чиқарилган маҳсулот ҳажми, млн. сўм, У

	2008
	1
	4,563
	20,105
	67,125
	19,183

	2009
	2
	9,124
	46,577
	82,344
	28,397

	2010
	3
	7,344
	72,614
	102,375
	40,119

	2011
	4
	12,186
	101,241
	94,163
	52,331

	2012
	5
	20,617
	127,654
	110,541
	68,805

	2013
	6
	32,315
	130,172
	153,256
	89,683

	2014
	7
	58,451
	142,714
	188,617
	101,427

	2015
	8
	74,338
	165,645
	223,155
	114,180

	2016
	9
	91,845
	159,719
	307,155
	147,728

	2017
	10
	107,321
	182,962
	350,425
	260,384

	2018
	11
	108,121
	209,954
	335,890
	344,968


Масала 19. Жадвалда келтирилган маълумотлар асосида корреляцион-регрессион таҳлил усули қўллаб:

- кореляцион тахлил ёрдамида эконометрик моделда катнашадиган омиллар танлансин. Бунинг учун хусуссий ва жувт корреляция коэффициентлари ҳисоблансин ва таҳлил қилинсин;

- “линеаризация” ва “анаморфоза” усули ёрдамида эконометрик моделлар тузилсин чизиксиз қуринишда – гипербола ва парабола қуринишда;

- тузилган моделни аҳамияти аппроксимация ҳатолиги ва Фишер меъзони ёрдамида текширилсин;

	Йиллар
	Вақт, 
t
	Маҳсулот ишлаб чиқариш ҳажми (минг сўм), У
	Сарфланган минерал ўғитлар ҳажми, кг, Х1
	Сув билан таъминланиш, м3, Х2
	1 гектардан, ҳосилдорлик, Х3

	2005
	1
	228,0
	4564,5
	3622,8
	30,4

	2006
	2
	301,7
	4624,3
	3722,0
	31,2

	2007
	3
	428,3
	4504,8
	3840,5
	32,4

	2008
	4
	524,6
	4623,4
	3994,6
	33,0

	2009
	5
	655,2
	4882,9
	4044,6
	32,2

	2010
	6
	753,4
	4919,4
	4089,2
	31,7

	2011
	7
	665,8
	5164,2
	4118,4
	31,4

	2012
	8
	670,7
	4672,8
	4174,0
	26,2

	2013
	9
	757,2
	4659,4
	4080,2
	27,0

	2014
	10
	621,3
	4564,1
	4108,5
	27,4

	2015
	11
	789,5
	4699,3
	4153,5
	28,0

	2016
	12
	769,7
	4825,4
	4165,4
	28,4

	2017
	13
	821,5
	4256,1
	4030,3
	29,4

	2018
	14
	833,6
	3840,3
	3845,1
	32,5


Масала 20.

Корреляцион-регрессион таҳлил асосида меҳнат унумдорлигига (Y) таъсир этувчи регрессия тенгламаси аниқлансин ва тузилган модел барча мезонлар (Фишернинг F–мезони, Стьюдентнинг t- мезони Дарбин-Уотсоннинг DW-мезони) бўйича текширилсин.

	Вақт, t
	Меҳнатнинг фонд билан таъминланиши Х1
	Механизация 
даражаси, Х2
	Меҳнат унумдорлиги, 

Y

	1
	7,71
	82,99
	10,98

	2
	8,48
	84,68
	12,46

	3
	9,12
	85,67
	13,08

	4
	9,76
	86,36
	11,92

	5
	9,04
	87,65
	14,43

	6
	7,26
	88,82
	12,47

	7
	7,71
	89,73
	14,12

	8
	7,36
	92,32
	13,51

	9
	8,41
	94,51
	12,29

	10
	8,18
	94,79
	12,34

	11
	8,69
	96,31
	12,46

	12
	8,84
	97,47
	11,93

	13
	8,98
	96,51
	10,53

	14
	9,14
	94,23
	8,08

	15
	10,10
	90,62
	9,05
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